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OZET

YENI NORMAL SURECTE GASTRONOMI TURISTLERININ YORESEL
YEMEK TUKETIM ALISKANLIKLARININ VE TUTUMLARININ
BELIRLENMESI

CELEBI, Emre
Yiiksek Lisans, Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 Anabilim Dah
Tez Damismani: Prof. Dr. M. Oguzhan ILBAN
2022, 189 Sayfa

Cin' in Wuhan kentinde ortaya ¢ikarak global bir salgina doniisen Kovid-19
salgini bir¢ok sektorii olumsuz etkilemistir. Ge¢gmiste birgok krizden etkilenen turizm
sektorli de getirilen seyahat kisitlamalar1 ve turistlerin saglik endiseleri gibi sebepler
ile salgmin etkilerini en fazla hisseden sektdrlerden birisi olmustur. Yapilan
aragtirmalara gore salgin sonrasi donemde turizm hareketlerinde ciddi disiisler
oldugu ortaya koyulmus ve turizm faaliyetlerini siirdiirmek isteyen bireylerin tatil
tercihlerinde birtakim degisiklikler olacagi belirlenmistir. Ozellikle gastronomi
turizminin bu siirecte hissedecegi etkilerin belirlenmesi ve buna bagli olarak
gastronomi turistlerinin yoresel yemek tiiketim aligkanliklar1 ve tutumlarinin
belirlenmesinin amaglandigi bu ¢alismada; bununla birlikte gastronomi turistlerinin
pandemi doneminde degisiklik gdsteren tatil tercihleri de incelenmistir. Calismada
nicel aragtirma yontemlerinden anket yontemi tercih edilmistir. 4 boliimden olusan
anket formu; Edremit Korfezi’ ndeki ilgelerde uygulanmis; 316 anket formu veri
setine dahil edilmistir. Toplanan veriler SPSS programinda incelenmistir. Verilerin

analizi i¢in Independent Samples T test analizi, One Way ANOVA, Pearson
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korelasyon analizi ve basit dogrusal regresyon analizi kullanilmistir. Gergeklestirilen
analizlere gore; katilimcilarin tatil tercihlerinde degisiklikler oldugu; bireysel
turizmin One c¢iktigl, yiyecek icecek isletmelerine yonelik tercihlerde azalmalar
meydana geldigi ve bununla beraber gastronomi turizmine katilim isteginde
azalmalar meydana geldigi gibi sonuclar ortaya konmustur. Calismanin en 6nemli
sonuglart arasinda ise katilimeilarin gastronomi turizmine katilim isteklerinde azalma
meydana gelmesine ragmen yoresel yemek tiikketim aliskanliklart ve tutumlarinin

yiiksek olmasidir.

Calismadan elde edilen sonuglara gore turistik faaliyetlerde bulunmak isteyen
bireylerin salginla ilgili endiselerinin azaltilmasi i¢in alinan hijyen tedbirlerinin daha
etkin olmas1 yoniinde ¢alismalar yapilmasi dnerilmistir. Bununla birlikte pandemi ile
birlikte gastronomi turizmine ilginin azaldigi ancak yoresel yemek tiiketiminin
olumlu yonde olmasinin ¢alismanin degerli bir sonucu oldugu disiiniilerek; yoresel
yemeklerin daha fazla tanmitiminin yapilarak artan ilginin bir firsat olarak

degerlendirilmesi gerektigi onerilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yoresel Yemekler, Kovid-19, Tatil Tercihi, Gastronomi



ABSTRACT

DETERMINATION OF LOCAL FOOD CONSUMPTION HABITS AND
ATTITUDES OF GASTRONOMY TOURISTS IN NEW NORMAL PROCESS

CELEBI, Emre
Master Degree, The Departman of Gastronomy and Culinary Arts
Advisor: Prof. Dr. M. Oguzhan ILBAN
2022, 189 Page

The Covid-19 epidemic, which emerged in Wuhan, China and turned into a
global epidemic, adversely affected many sectors. The tourism sector, which has
been affected by many crises in the past, has also been one of the sectors that felt the
effects of the epidemic most due to reasons such as travel restrictions and health
concerns of tourists. According to the researches, it has been revealed that there are
serious decreases in tourism movements in the post-epidemic period and it has been
determined that there will be some changes in the holiday preferences of individuals
who want to continue their tourism activities. In this study, it is aimed to determine
the effects that gastronomy tourism will feel in this process and to determine the
local food consumption habits and attitudes of gastronomy tourists; In addition, the
holiday preferences of gastronomy tourists, which changed during the pandemic
period, were also examined. In the study, the survey method, one of the quantitative
research methods, was preferred. Questionnaire form consisting of 4 parts; It was
applied in the districts of Edremit Bay; 316 questionnaire forms were included in the
data set. The collected data were analyzed in the SPSS program. Independent
Samples T test analysis, One Way ANOVA, Pearson correlation analysis and simple

linear regression analysis were used for data analysis. According to the analyzes
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carried out; there are changes in the vacation preferences of the participants; It has
been revealed that individual tourism comes to the fore, there is a decrease in the
preferences for food and beverage businesses, and there is a decrease in the desire to
participate in gastronomy tourism. Among the most important results of the study,
although the participants' desire to participate in gastronomy tourism decreased, their
local food consumption habits and attitudes were high.

According to the results obtained from the study, it has been suggested that
studies should be carried out to make the hygiene measures more effective in order to
reduce the concerns of the individuals who want to engage in touristic activities.
However, considering that the interest in gastronomy tourism has decreased with the
pandemic, but the positive consumption of local food is a valuable result of the
study; It has been suggested that the increasing interest should be evaluated as an

opportunity by promoting more local dishes.

Keywords: Local Foods, Covid- 19, Holiday Preferences, Gastronomy
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1. GIRIS

Cok yonlii, karmasik olgu ve olaylar1 kapsayan turizmin ¢esitli tanimlarinin
oldugu goriilmektedir. Turizm tanimi1 yapan kisilerin turizm ile alakali 6nemsedikleri
konularin farkliligt ve turizme yonelik bakis acilari, turizm tanimlarinin
cesitlenmesine sebep olmaktadir. Kavramsal olarak incelendiginde turizm,
“insanlarin temel ugrasilarinin disinda bos zamanlarin1 degerlendirmeleri veya
rekreasyon (eglenme, dinlenme, yenilenme) amaci ile seyahat etmeleri, bu seyahatler
ve gecici konaklamalarda olusan olaylar ve bunlarin etkilesimleri” olarak ifade

edilmektedir (Celik, 2018, s. 193).

Insanlarin eglenmek, dinlenmek, gezmek, yeni kiiltiirlerin taninmasi gibi
cesitli sebeplerle yapilan gezilere turizm denilmektedir. Bu gezilerin belirli siirelerle
gerceklestigi ve sonunda siirekli olarak ikamet edilen yere geri doniilmesiyle sona
erdigi belirtilmektedir (Akturan, 2017, s. 4). Insanlarm gezip gérmek, yeni yerler
kesfetmek, yeni insanlar tanimak gibi ihtiyag¢larinin bir sonucu olarak turizmin ortaya
ciktig1 goriilmektedir. Milyonlarca insanin bu sebeplerle giinlik hayatlarim
stirdiirdiikleri yerlerden gecici siirelerle farkli mekanlara seyahat ettikleri, bu yer
degisimi sirasinda ulasim, gidilen yerlerdeki yeme-igme, eglence ve konaklama
tesislerinden yararlanildigir belirtilmektedir. Kisi basina diisen gelirin artmasi,
endiistrinin gelisimi, bireylerin bos vakitlerinin artmasi ve refah seviyesinin artmasi
turizme farkli bir yon vermektedir. Daha ¢ok ekonomik imkana ve bos zamana sahip
olan kisilerin daha ¢ok dinlenme, eglenme ve tatil yapma etkinliklerine katilmaya

istek duydugu goriilmektedir (Denk, 2018, s. 2).

Turizmin, 20. ylizyilin ikinci yarisindan itibaren diinya ekonomisinde hizli
gelisme kaydeden, biiyliyen sektorlerden olarak ortaya ¢iktigi belirtilmektedir. Diger
pek cok sanayi kolunda oldugu gibi turizm de ulusal veya bolgesel kalkinmada arag
vazifesi gormektedir. Turizm sektdriiniin, yaygin olarak gelir, vergi ve is gelirlerinin

olusturulmasinda, 6demeler dengesindeki sorunlarin azaltilmasinda, bolgesel ve
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ulusal ekonomik ilerlemelere yardimci olmasi konularinda etkisi olan dikkat cekici
bir faktor olarak nitelendirilmektedir (Cimat ve Bahar, 2003, s. 2; Soyu vd., 2017, s.
442). Bu sebeple iilkelerin turizm konusunda ciddi bir rekabet icinde oldugu
belirtilmektedir. Turist ¢ekmek adina sunulan iirlinlerin gelistirilmesini saglayan
tilkelerin, yeni ve farkli turistik iiriin cesitliligini yarattifi goriilmektedir. Ayrica
turizm amaciyla gelen insanlarin tatmininin saglanmast ve turist bagliliginin
yaratilmasi i¢in ¢aba sarf edilmektedir. Dolayisiyla turistlerin istek ve tutumlarmin
anlagilmasimin 6nemli oldugu belirtilmektedir. Bireylerin se¢im ve tutumlarini
etkileyen bir unsur olarak motivasyonun da turizm i¢in etkili oldugu goriilmektedir
(Semerci, 2018, s. 7). Yapilan calismalarda turistleri destinasyona yonelten
motivasyonel unsurlar itme ve ¢ekme faktorleri olarak ikiye ayrilmaktadir. Turistleri

destinasyona yonelten itme ve ¢ekme faktorleri asagidaki gibi siralanmaktadir.
Itme faktorleri;

e Giinliik hayattan uzaklagma

e Rahatlama ve dinlenme ihtiyaci

e Macera arayisinda olunmasi

e Sayginlik kazanma

e Saglik ve sosyal etkilesim

e Kendini gelistirme ve kesif yapma

o Arkadaslik ve akrabalik iliskilerinin giiclendirilmesi
o Kiiltlirel deneyimin kazanilmasi

e Sosyallesme ve bilgi arayisi

e Farkli deneyimler edinme

e Eglenme ve giizel vakit ge¢irme
Cekme faktorleri;

e Tarihi, dogal ve kiiltiirel ¢ekicilik
e Rekreasyonel faaliyetler

e Konaklama imkanlari

e Ulasim kolaylig

e Reklam ve hizmetler

e Flora ve fauna yapisi

e Sosyo-kiiltiirel yap1



e Fiyat uygunlugu

e Giivenlik ve hijyen
e Giines, kum, sahil

e Yerel halkin tutumu

e Macera ve heyecan arayisi (Cetin, 2015, s. 16).

Yukarida yer alan bilgilerden de anlasilacagi gibi turistleri destinasyona
yonelten bazi motivasyonel unsurlar bulunmakta olup, turizmin gelistirilmesi igin
turistleri destinasyona yonelten itici ve ¢ekici faktorlerin iyi bilinmesi gerekmektedir.
Bunun yaninda bazi unsurlar turistleri destinasyona iten ve ¢eken nedenleri

etkileyebilmektedir.

Son yillarda turistleri destinasyona iten ve ¢eken unsurlari etkileyen konularin
basinda Kovid-19 salgin1 gelmektedir. Literatiirde yer alan g¢aligmalar incelendigi
zaman Kovid-19 siirecinin turizmi olumsuz yonde etkiledigi goriilmektedir (Acar,
2020, s. 14; Urfa vd., 2021, s. 40). Daha 6nce bir¢cok epidemik salgina sahitlik etmis
olan diinya ekonomileri i¢in Kovid-19 salgininin yayilimi ve etkisi bakimindan
farkliliklar arz ettigi belirtilmektedir. Cin’de ortaya ¢ikip diinya ¢apinda hizli yayilim
gosteren Kovid-19 pandemisinin tiim endiistrilerde ekonomik soklar yarattigi, ancak
diger endiistrilere gore turizm endistrisinde daha belirgin olarak etkilerinin
goriildiigii belirtilmektedir. Ulkelerin uyguladigi ulusal ve uluslararasi seyahat
kisitlamalarinin = baglamas1 sonucunda turist hareketlerinin durmasiyla turizm
endiistrisi siiresi belirsiz ve ani bir krizle kars1 kasiya kalmistir (Cetin ve Goktepe,
2020, s. 87; Durgun-Kaygisiz, 2021, s. 79). Literatiirde yer alan ¢alismalarda da
Kovid-19 siirecinin turizm sektoriinii olumsuz yonde etkiledigi belirtilmektedir
(Bakar ve Rosbi, 2020, s. 189; Rogerson ve Rogerson, 2020, s. 1083; Foo vd., 2020,
s. 1). Tirkiye’nin de turizm agisindan yiiksek bir potansiyeli olmasi nedeniyle
pandemi kosullarindan olumsuz olarak etkilendigi belirtilmektedir (Giin ve Tutcu,
2021, s. 530). Bununla birlikte turizmin farkl tiirlerinin bu etkileri farkli diizeylerde
hissedecegi de de tahmin edilmekte ve bununla ilgili ¢alismalar da yapilmaktadir.
Yeni normal siire¢ adi olarak nitelendirilen Kovid-19 sonrasi donemde turistlerin tatil
tercihlerinde bir ¢ok degisiklikler olacagi ve baz tiirlerine olan ilginin azalip bazi
tatil tiirlerine de ilginin artacagi beklenmektedir. Buna gore de etkilenmesi beklenen
turizm tiirlerinden Dbirisinin de gastronomi turizmi olabilecegini sdylemek

miumkindiir.



Turistlerin ziyaret ettikleri destinasyonda bolgeye 6zgili yoresel yiyecekleri
tatmak istedikleri bilinmektedir. Bu sebeple giin gectikce gastronomi turizmi
kapsaminda yoresel yiyeceklerin turistlerin destinasyon tercihinde 6nemli bir paymin
oldugu belirtilmektedir (Simsek ve Yordam, 2021, s. 1635). Buna karsilik Kovid- 19
stireci ile birlikte gastronomi turizmine yonelik ilginin de azaldigi tahmin
edilmektedir. Bunun temel nedenlerinin basinda pandemi yasaklar1 kapsaminda
yiyecek ve igecek isletmelerinin kapanmasi ya da pandemi kosullarina yonelik
Oonlemler almalan gelmektedir (Akkus ve Temel, 2021, s. 870). Buna karsilik
pandemi kosullarina ragmen Onemli bir turizm girdisi saglayan gastronomi
turizminin gelistirilmesi gerekmektedir. Bunun saglanabilmesi i¢in de oncelikli
olarak pandemi sonras1 donemde turist davraniglarinda meydana gelen degisikliklerin
ve yoresel yemeklere yonelik ilginin analiz edilmesi gerekmektedir. Nitekim
turistlerin gastronomi turizmine ilgisi azalsa dahi pandemi doneminde daha izole
ortamlarda tatil yapmak isteyecekleri ve bu baglamda da yemeklerini kendileri
hazirlamak isteyecekleri ongoriilmektedir. Bu durumun da yoresel yemek tiiketim
aliskanlar1 tlizerinde etkili olabilecegi diisiiniilmektedir. Bu kapsamda yapilan bu
calismada pandemi sonras1 donemde gastronomi turistlerinin yoresel yemek tiiketim

aligkanliklarinin ve tutumlarinin incelenmesi amaglanmaktadir.

1.1. Arastirmanin Problemi

Insanlik tarihinde Kovid-19 gibi birgok salgin yasanmis ve bu salginlar
toplumlar1 ekonomik, sosyal, demografik olarak etkilemistir (Rol ve Alaeddinoglu,
2020). Bu salginlarin en yenisi olan ve bu ¢aligmanin da kapsaminda yer alan Kovid-
19 pandemisi de bir ¢ok sektorii etkilerken bu etkileri en ¢ok hisseden sektorlerin

basinda da turizm sektorii gelmistir (Siirme, 2020).

Diinya Turizm Orgiitii verilerine gore; 2020 yilmin ilk doért aymda
uluslararasi turist sayisinda gecen yilin ayni donemine gore %57' lik bir azalma s6z
konusu iken bunun ekonomik kaybinin yaklagik 80 milyar Amerikan dolar1 oldugu
belirtilmektedir (http-1). Tirkiye' ye bakildiginda ise T.C. Kiiltiir ve Turizm
Bakanligi'nin yayimladig1 verilere gore Tiirkiye'ye gelen yabanci turist sayisinda
2020 yil1 Ocak- Eyliil aylar1 baz alindiginda gecen yilin ayn1 donemine gore yaklasik
30 milyon turist kayb1 ile %71,34" lik bir azalma s6z konusu olmustur (http- 2).



Bununla beraber calismanin Tiirkiye' deki yerli turistlerin yaptiklar1 seyahat ve
geceleme sayilarinda da pandemi dncesine gore diisiis yasanmistir. Tiirkiye Istatistik
Kurumu tarafindan yayinlanan verilerde ise 2019 yilinda yapilan seyahat sayisi

78200 iken bu say1 2020 yilinda 42847' ye diismiistiir (http- 3).

Tiim veriler ve yapilan ¢aligsmalar turizm sektdriiniin pandemi nedeniyle ciddi
olumsuzluklar ile karsilastigini gostermektedir. Fakat tatil, insanlar i¢in bir ihtiyagtir
(Bae ve Chang, 2020). Ancak salginlar sirasinda olusan kaygilar ve endiseler elbette
ki turistlerin tercihlerinde degisikliklere sebep olmaktadir. Ornegin, Neuburger ve
Egger (2020) Almanya, Isvicre ve Avusturya bolgesine ziyarette bulunan turistler
tizerinde yaptiklar1 ¢alismada; Kovid- 19 pandemisi boyunca turistlerin seyahat risk

algilarinda artis oldugunu belirlemislerdir.

Karatas (2020) ise; "COVID- 19 Pandemisinin Toplumsal Etkileri" baslikli
caligmasinda bireylerin pandemi travmasi sonrasinda katilimcilardan saghigiyla ilgili
kaygilarinin, hastalik belirtileriyle ilgili stiphelerinin ve saglikli beslenme ¢abalarinin
cok arttigini belirlemistir. Stirme (2020) tiiketicilerin tatil satin almaya yonelik
davraniglarini belirlemek amaciyla yapmis oldugu caligmada katilimcilarin Kovid-

19 pandemisi sebebiyle risk algilarinin yiiksek oldugunu belirtmistir.

Yenisehirlioglu ve Salha (2020)' nin Kovid- 19 sonrasi turizmde degisen
talepleri belirlemek amaciyla yapmis oldugu arastirmaya gore ise turistler; Kovid- 19
oncesi donemde bile otellerin temizliginin problem olabildigi gibi yeni normal
siirecte otellerde konaklamanin saglik acisindan riskli oldugu belirtmislerdir ve
normal donemde otellerde konaklamayi tercih eden turistler yeni normal siirecte
kalabaliktan uzak kalabilecekleri,sosyal mesafeyi uygulayabilecekleri camping,
bungalov ev, glamping veya giinliik- haftalik ev kiralama gibi unsurlara
yoneleceklerini belirtmislerdir. Ancak kisilerin tatil tercihleri ne olursa olsun tatilleri
esnasinda yeme- i¢gme ihtiyaclarinin en temel ihtiya¢ olacagi asikardir. Bununla
birlikte turistler tatilleri siiresince bulunduklari destinasyonun yoresel lezzetlerini
tatma istegi icinde olmaktadirlar (Semerci ve Akbaba, 2018, s. 42). Ancak
pandeminin etkisinde gecen 2020 yilinda yerli turistlerin yeme igme harcamalarinda

%24' liik bir diistis oldugu belirlenmistir.



Cizelge 1. i¢ Turizmde Harcama Tiirlerinin 2020 Yilindaki Yilhk Degisimi

Harcama Tiirleri Yiizdelik Degisim (%)
Seyahat Oncesi Yapilan Harcamalar - 54,2
Paket Tur Harcamasi -52.,6
Giyecek ve Hediyelik Egya - 44,7
Saglik -37,5
Konaklama -37,5
Ulastirma -32,2
Yeme ve Igcme -24.6
Diger Harcamalar -41,4

Kaynak: https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Hanehalki-Yurt-Ici- 37473
(Erisim Tarihi: 31.03.2022)

Bu da gastronomi turizminin olumsuz olarak etkilenmesi ihtimalini
gostermektedir. Bu sebeple yapilacak bu calisma ile de gastronomi turizmine olan
ilgi durumundaki degisimin belirlenmesi gastronomi turizminin toparlanmasi veya
gelistirilmesi acisindan dnem tasimaktadir. Bu kapsamda yapilacak bu ¢alismaninin

gastronomi turizmi paydaslarina ve alanyazina katki saglamasi beklenmektedir.

Bununla birlikte bahsedilen bu diisiis sadece yeme igme harcamalar ile
smirli  kalmamig; konaklama ve paket tur gibi harcamalarda da disisler

gozlemlenmistir (http- 4).

Aragtirmalar ve istatistikler incelendiginde; turistlerin saglik kaygilar1 ve
sosyal mesafeye dikkat etme istekleri olacagi gz oniinde bulunduruldugunda yeni
normal siirecte turistlerin basta konaklama olmak tiizere tatil tercihlerinde degisikler
olacag1 ve bu degisiklikler ile beraber turistlerin tatilleri esnasinda yemek yeme
ihtiyaglarini1 karsilamak adia yemeklerini kendilerinin hazirlamak isteyecegi veya
kendileri hazirlamak zorunda kalacagi beklenmekte buna bagli olarak da yeme igcme
aligkanliklarinda da degisiklikler olacagi ve yoresel yemeklerin daha 6n plana
cikacagl ongoriilmektedir. Bu sebep ile ozellikle gastronomi turistlerinin ydresel
yemekler tiikketim aligkanliklari ve tutumlarinin da etkilemesi Ongoriilmektedir.
Nitekim Kilig, Aslan ve Govce (2020) goriisme yontemi ile yapmis olduklar
calismada; katilimcilarin pandemiden 6nce disarida yeme hususunda egilimlerinin
fazla olmasina ragmen pandemi ile birlikte bu egilimlerinde azalma olacagini ve bu
konudaki tutumlarini degistirdiklerini belirtmiglerdir. Buna ek olarak Salha ve
Yenisehirlioglu (2020) yapmis olduklar1 arastirmada katilimeilarin, saglik endiseleri

sebebiyle daha ¢ok evde vakit gecirmek istemeleri sebebiyle fazla bos vakte sahip
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olduklar1 ve buna bagli olarak mutfaklarda daha fazla vakit gecirmek isteyecekleri
belirtmiglerdir. Ayrica Kim vd., (2009) c¢aligmalarinda yoresel yiyecek tiiketim
motivasyon unsurlarindan birisinin "saglik endiseleri" oldugunu belirtmislerdir. Buna
gore artan saglik endiseleri sebebiyle de yoresel yemeklere olan ilginin artmis

olacagini da 6ngérmek miimkiindiir.

Dolayisiyla pandemi ile birlikte getirilen ¢esitli kisitlamalar ve pandeminin
yaratmis oldugu hijyen endiseleri sebebiyle ile gastronomi turizminin hissedecegi
etkileri belirleyip Oneriler sunmanin ilgili literatiire ve turizm paydaslarina katki

sunacagi ongoriilmektedir.

Igili literatiire incelendiginde yeni normal siirecte degisen turizm taleplerini
belirlemeye yonelik ¢aligmalar olmasia karsin (Kiper, vd., 2020; Kilig, Aslan ve
Govce, 2020; Silik, Ilgaz ve Diindar, 2020; Yenisehirlioglu ve Salha, 2020; Chebli
ve Ben Said, 2020) gastronomi turistlerinin tatil tercihlerini ve yoresel yemek
tiketim aligkanliklar1 ile tutumlarini incelemeye yonelik az sayida calisma

bulunmaktadir.

Bu sebeple, bu galismanin problemini yeni normal siirecte gastronomi
turistlerinin yoresel yemek tiiketim aligkanliklar1 ve tutumlarinin belirlenmesi

olusturmaktadir.

1.2. Arastirmanin Amaci

Ilgili literatiir incelendiginde Kovid- 19 pandemisi sonrasi turistlerin risk
algilarinda artis oldugu ve tatil tercihlerinde degisiklikler olacag: ve oldugu acikca
goriilmektedir. Buna bagli olarak turistlerin izole ortamlar tercih etmeleri ve kitlesel
turizme olan ilginin azalmasi dogrultusunda disarida yemek aligkanliklarinin
azalacagl, yemeklerini kendileri hazirlamak isteyecekleri de ongoriilmektedir. Buna
bagli olarak yoresel yemek tiiketim aliskanliklar1 ve tutumlarmin etkilenecegi
ongoriilmektedir. Bununla birlikte gastronomi turizminin de pandemiden ne yonde
etkilenecegi bilinmemektedir. Bu sebep ile yapilan bu arastirmanin temel amaci, yeni
normal silirecte gastronomi turistlerinin yoresel yemek tliketim aligkanliklar1 ve
tutumlarini belirlemektir. Bu temel amac¢ dogrultusunda asagidaki sorulara yanit

bulunmaya ¢aligilacaktir:



1. Yeni normal siiregte gastronomi turistlerinin tatil tercihlerinde

degisiklikler olmus mudur?

2. Yeni normal siirecte gastronomi turizmine yonelik ilgide ne yonde

degisiklikler olmustur?

3. Yeni normal siiregte gastronomi turizmine katilim istegindeki degisimin

yoresel yemek tutumlarina ve tiiketim aligkanliklarina etkisi nedir?

4, Katilimcilarin demografik 6zellikleri ile tatil tercihlerindeki degisimlerinin

arasinda farkliliklar var midir?

5. Katilmecilarin  demografik  ozellikleri ile yoresel yemek tiiketim

aliskanliklar arasinda farkliliklar var midir?

6. Katilimcilarin demografik 6zellikleri ile yoresel yemek tutumlar1 arasinda

farkliliklar var midir

1.3. Arastirmanin Onemi

Kovid- 19 pandemisi bir¢ok alanda literatiirde ¢alisma konusu olmaktadir.
Pandeminin en ¢ok etkiledigi sektorlerden birisi de turizmdir. Bu kapsamda turizm
alaninda da bir¢ok ¢alisma yapilmakla beraber yeni normal siliregte pandemi, tatil

tercihleri ve yoresel yemekler iligkisini inceleyen az sayida ¢alisma bulunmaktadir.

Kovid- 19 pandemisinin getirmis oldugunu olumsuzluklarin iginde yoresel
yemek tiiketim aligkanliklarinin ve tutumlarinin olumlu yénde de§ismis olmasinin
ongoriildigi bu caligmada bunun tespit edilmesinin yoresel yemekleri gelecege
miras birakma acgisindan faydali olacagr disiiniilmektedir. Bunun yaninda
pandeminin gastronomi turizmine etkilerinin belirlenmesi de gastronomi turizminin
gelecegi acisindan Oonem tagimaktadir. Bu sebeple yapilan bu ¢aligmanin; yeni
normal siiregte gastronomi turistlerinin degisen tatil anlayislarini ve buna baglh
olarak da yoresel yemek tiiketim aligkanliklarin1 ve tutumlarimi 6lgmesi ile ilgili
literatiirdeki boslugu doldurmasi agisindan da 6nemli oldugu diisiiniilmektedir, Buna
gbre yapilan bu calisma sonucunda yeni normal siirecte, gastronomi turistlerinin
yoresel yemek tiiketimin aligkanliklar1 ve tutumlarinda gastronomi turizmine katilim

isteklerindeki degisimlerinin etkisinin olup olmadiginin belirlenmesi beklenmektedir.



Ayrica yapilan bu ¢alismanin gelecekte yapilacak benzer calismalara da onciiliik

etmesi beklenmektedir.

1.4. Arastirmanin Varsayimlari

Aragtirmanin problemi ve amaglar1 dikkate alinarak yeni normal olarak
adlandirilan Kovid- 19 sonrast siiregte yerli gastronomi turistlerinin tatil tercihlerinde
degisiklik olup olmadigini ve gastronomi turizmine katilim isteklerindeki degisim ile
yoresel yemek tiiketim aliskanliklar1 ve tutumlar1 arasindaki etkiyi 6lgmeye yonelik
anket formu, ilgili alan yazin incelenerek olusturulmustur. Arastirmanin 6rneklemini
Balikesir’ in Edremit Korfezi’ nde ( Edremit, Burhaniye, Gomeg, Ayvalik) ikamet
eden, gastronomi turizmi deneyimi olan ve ileriki tarihlerde de tatil yapmay1 diisiinen
katilimcilar olusturmustur. Arastirmanin orneklemini olusturan katilimeilarin ilgili
anketi herhangi bir etki altinda kalmadan kendi fikirleri dogrultusunda doldurdugu

varsayilmaktadir.

Edremit Korfezi ilgelerinin kendine has yoresel yemek kiiltiirii olmas1 ve
bolgenin de bir tatil destinasyonu olmasi ile birlikte bolgede yasayan bireylerin gelir
diizeylerinin tatile gitme hususunda uyumlu olabileceginin diigiiniilmesi sebebiyle
orneklemin bolgedeki ilgelerde ikamet eden katilimcilardan olusturulmasi uygun
goriilmiis ve Orneklemin arastirma amaglarina erigsebilmek adina uygun sayida
oldugu varsayilmistir. Ayrica anketin uygulandigi tarihlerde sehirlerarasi kisitlamalar
olmas1 ve kisitlamalarin ne kadar stirecegi hususundaki belirsizlikler nedeniyle de

arastirmanin Korfez ilgeleri ile sinirli tutulmasinda etkili olmustur.

Ek olarak c¢alismada ele alinan verilerin anlam ve kapsam gecerliliklerini

sagladig varsayilmaktadir

1.5. Arastirmanin Sinirhihiklar:

Calismanin  hazirlandi@i  ve anketin uygulandigr tarihlerde ¢esitli
kisitlamalarin olmasi ve kisitlamalarin kaldirilsa dahi tekrardan giindeme gelecek
olmasi ihtimalleri g6z Oniinde bulundurularak calisma Edremit Korfez ilgeleri ile
sinirlt tutulmustur. Bu nedenden dolayr calismanin sonuglarinin tiim Tiirkiye’deki

yerli gastronomi tursitlerine genellenemeyecegi arastirmanin sinirliliklarindandir.



Anketin uygulandigi zaman zarfinda her giin degismekte olan giinliik
Kovid-19 vaka sayilari, ag1 haberleri ve uzmanlarin agiklamalar1 gibi nedenlerden
dolay1 katilimcilarin goriislerinde degisiklikler olabilecegi; bu calismadan sonraki
sirecte de pandemi ile ilgili endiselerin bu nedenler sebebiyle degisiklik

gosterebilecegi de arastirmanin diger sinirliliklarindandir.

1.6. Tanimlar

Calismanin bu boliimiinde, calismada sik¢a kullanilan bazi terimlerin

tanimlarina yer verilmistir.

Pandemi: Cok genis bir bolgede veya tiim diinyada etksini gosteren ve ¢ok

sayida insani etkileyen salginlara denir (Kelly, 2011, s. 539).

Yoresel Yemek: Sehir merkezleri ya da kirsal yerlesim yerlerinde yapilmasi
gelenek olmus,daha ziyade 6zel gilinlerde tercih edilen, 6nemli hadiseler neticesinde
toplumun kiiltiirtinde yer bulmus ve yore insanlar tarafindan diger yemeklerden daha

ayricalikl goriilen yemeklerdir (Hatipoglu vd., 2013, s.7).

Turizm: Insanlarin  temel ugrasilarmin disginda  bos  zamanlarini
degerlendirmeleri veya rekreasyon (eglenme, dinlenme, yenilenme) amaci ile seyahat
etmeleri, bu seyahatler ve gecici konaklamalarda olusan olaylar ve bunlarin

etkilesimleridir ( Celik, 2018, s. 193).

Gastronomi Turizmi: " Bilinenden farkli bir mutfak kiltiriindeki yiyeceklerin
tilketilmesini, hazirlanmasini, sunulmasini ve mutfagini, 6giin sistemlerini, yeme bigimlerini

kesfetmek amaciyla gergeklestirilen turizm sekli" (Akgol, 2012).
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2. ILGILI ALANYAZIN

2.1. Kuramsal Cerceve

2.1.1. Turizm, Turist ve Tatil Kavramlari

Bireylerin bos vakitlerini degerlendirebilecekleri en yaygin faaliyetlerden
birisi turizm etkinlikleri olmaktadir (Kervankiran ve Ozdemir, 2013, s. 121).
Insanoglu, tarihin her doéneminde, yasamsal faaliyetlerini siirdiirdiigii cografi
alanlardan c¢esitli amaglar dahilinde belli bir zaman dilimi i¢in ayrilmak durumunda
kalmistir.  Icerisinde bulundugumuz dénemde ise insanoglu; dinlenme,
alisagelinmisliklerin disina ¢ikma, yeni cografyalar kesif etme, bilmedigi kiiltiirler
ile tanigma gibi sebeplerden Otiirli maddi ve sosyal imkanlar1 dahilinde seyahatler
faaliyetleri gergeklestirmektedirler. Hizmet sektoriiniin sunmus oldugu bir iiriin olan
turizm sektorii; bireylerin bu taleplerini karsilarken iilkelerin de ekonomik giiclerine

yapmis oldugu katkilar ile derin bir 6nem tasimaktadir (Ttir, 2018, s. 11).

Turizmi tanimlamak, genis agil1 bir kavram olmasi sebebiyle zor bir eylem
olmustur ve tanimlama yapilirken yazarlarin turizmde {izerinde durduklar1 6gelerin
farklilik gdstermesi literatiirde gesitli tanimlamalarin meydana gelmesine sebebiyet
vermistir (Aydin, 2012, s. 91). Ilk olarak turizm kavramma etimolojik agidan
bakilacak olundugunda; turizm sdzciigiiniin , Latince'de doniip dolagsma ve hareket
etme gibi eylemlerin ifade edilmesine karsilik gelen "tournus" kelimesinden olusum
gosterdigi diistiniilmektedir (Dinger, 1993, s. 5). Bu kapsamda turizmin yapilan
tanimlarin temelinde doniis ve hareket kavramlarmin c¢ikis noktast oldugunu

sOylemek miimkiin olacaktir.

flgili literatiirde turizmin bir ¢ok tamimi vardir ancak bu kavramimn
tanimlamasini ilk olarak takvimlerin 1905 yilinda oldugu dénemde Guyer-Freuler
gerceklestirmistir: Guyer- Freuler' in ifadelerine gore turizm; doganin giizelligi,

ulasim imkanlarmin kolaylagmasi, sanayi ve ticaret diinyasindaki ilerlemelerin
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katedilmesi etkisi ile farkli toplumlarin birbiriyle daha iyi iletisim kurmasina imkan
saglayan modern doneme has bir hadisedir (Tung ve Sag, 1998). Bu tanimla Freuler

turizme daha ziyade sosyolojik a¢idan bakmistir (Karakog, 2020).

Turizmin maddi fayda yo6niiniin fark edilmesi ve ekonomi biliminin ilerleme
katetmesiyle birlikte turizm taniminda ekonomi tabanli yaklagimlar olmustur.
Turizmin ekonomi anlaminda ilk tanimini; “ Farkli bir iilkeden, kentten ve bélgeden,
yabancilarin gelmesi ve gegici zaman zarfinda konaklamalariyla olugan hareketin, ekonomik tarafini
alakadar eden etkinliklerin tamam1” ifadeleriyle Herman Von Schullar yapmistir (Kozak,

Kozak ve Kozak, 2014; Karakog, 2020, s. 32).

Turizmin ekonomik anlamdaki bir bagka tanimini ise A.J.Norval yapmistir.
Bu tanima gére turizm; Is etkinlikleri disinda ve gecici siire ile farkli bir bolgeye
yolculuk yapan ve bu yolculuklar sirasinda baska bir yerdeki paranin harcanmasi

hadisesidir (Tun¢ ve Sag, 1998).

Ilerleyen zamanlarda ise turizmin bir ¢ok yoniiniin olmasinin &nemi
anlasildik¢a daha biitiinsel tanimlamalar yapilmaya baslanmis ve tanimlamalarda
turist odaklilik goriilmeye baslanmistir. Tung ve Sag (1998) Prof. Caspar' in turizmin
taniminda turizme biitiin olarak baktigin1 belirtmistir. Ilgili tanima gére turizm; turist
ve turizm paydaslarinin meydana getirdigi organizasyonlarin ekonomi, sosyolojik,
siyaset, hukuk, teknolojik ve ¢evre bilimi ile ilgili iliskilerini temel alan kiiresel bir

olgudur (Tung ve Sag, 1998).

Barutcugil (1989)' e gore ise bireylerin maddi bir ¢ikar elde etme hedefinde
olmadan, kalici olmamak kosulu bir bolgeye yonelik yaptiklar1 yolculuk ve gittikleri
yerlerde konaklama yapmalar1 nihayetinde gerceklesen hadiselerin ve iliskilerin

tamamina turizm denmektedir.

Uluslararasi turizm sozIiigl ise turizmin taniminda; “zevk igin yapilan geziler ve

bu seyahatleri yapmak i¢in gergeklestirilen insan faaliyetlerinin timii” ifadelerine yer vermistir

(Kozak, Kozak ve Kozak, 2014).

Diinya Turizm Orgiitii' niin resmi web sitesinde yer alan ifadeye gore ise
turizm, bireylerin sosyal, kiiltiirel veya ekonomik hedefler dogrultusunda her zaman

bulunduklar1 ortamdan baska bir bolgeye gitmesi olayidir (http- 5).

Dogan (2004, s. 5)" e gore ise turizmi; kisilerin davraniglarindan ortaya ¢ikan

ve yer degisikligini temel alan farklilik, yeni bilgi arayislari, heyecan yasama gibi
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giidiileri araciligiyla veya monoton gecen yasantinin vermis oldugu psikolojik ve
fiziksel etkilerden kurtulmak istegiyle gerceklestirilen seyahatler seklinde

tanimlamak mumkundiir.

Ekonomik katkilar1 ve her gecen giin artan istirak¢ileri ile karsimiza ¢ikan
turizmin, ge¢miste oldugu gibi simdilerde de taniminin yapilmasinda cesitlilikler
goze carpmaktadir ancak yapilan turizm tanimlarinda siirekliligi 6ne ¢ikan iki Kritik
oge vardir: Bu dgeler seyahat ve konaklama kavramlaridir (Kervankiran ve Ozdemir,
2013, s. 121). Ancak gerceklestirilen her seyahat eylemi turizmin kapsamina
girmezken yine yapilan her konaklama eylemi de turizm olarak sayilmamaktadir. Bu
kapsamda seyahat ve konaklama faaliyetlerinin turizm sayilabilmesi agisindan amaci
ve siiresi ehemmiyet teskil etmektedir (Kervankiran ve Ozdemir, 2013, s. 122). Bu
kapsamda bir seyahat ve konaklama etkinliginin turizm faaliyeti olarak kabul

edilebilmesi i¢in su 6zelliklere sahip olmasi gerekmektedir (Kozak, 2012, s. 12);

o Yapilan  seyahat etkinliginin = yasamsal faaliyetlerin
stirdiiriildiigii veya calisilan yer disina yapilmasi

o Konaklama etkinliginin devamlilik arz etmemesi ve bu
etkinlikler esnasinda diger turistik imkanlara da talep olmasi

o Yapilan seyahat etkinliklerinde maddi kazan¢ saglama

hedefinde olmamasi

Hemen hemen her iilke icin ciddi bir maddi kazang kapist olan turizm
endiistrisi degigen talepler lizerine siirekli bir degisim ve yenilik i¢indedir. Bu

degisimlerle de turizm kavraminin kapsami genislemektedir.

Bireylerin, turizm faaliyetlerinde bulunma sebepleri birbirlerinden ayrigim
gostermektedir (Aygiin, 2020, s. 16). Bununla birlikte turizm faaliyetlerinin
yapilacag yerler, yapilacak turizm faaliyetlerindeki kisi sayist ve bu kisilerin sosyo-

ekonomik vaziyetleri de turizm faaliyetlerinde ¢esitlilik yaratmaktadir (Akar, 2020).

Turizmin c¢esitlere ayrilmasi hususunda yapilmis olan caligmalarda da
farkliliklar goriilmektedir. Bunun ana sebepleri ise; turizmin kapsaminin genis
olmast ve her devletin gelismislik seviyesinin farkli olmasi ile beraber turizm
alaninda sunabilecekleri imkanlarinin farklilik gostermesi olarak gosterilebilmektedir

(Karakog, 2020).
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Bu baglamda (Kozak, Kozak ve Kozak, 2014, s. 13) turizm tiirlerini; katilan
kisi sayisina gore, ziyaret edilen yerlere gore, katilimcilarin yaglarma gore,
katilanlarin sosyo- ekonomik durumlarmma goére ve katilim amaclarina goére olmak

tizere 5 farkli kategoriye ayirmistir.

Bu caligmada da turizm tiirleri bu smiflandirmaya gore ele alinmis ve
icerikleri de kisaca agiklanmigtir. Amacina gore turizm tiirleri kisminda ise ilgili

literatiir incelenerek ¢alismanin anket kisminda yer alan turizm tiirleri incelenmistir.

Katilan Kisi
Sayisina
Gore
Katilim Ziyaret
Amacina Edilen
Gore Yerlere Gore

Turizm Cesitleri

Katilanlarin
Sosyo- Katilanlarin
Ekonomik Yaslarina
Durumlarina Gore
Gore

Sekil 1. Turizm Cesitleri (Kozak, Kozak ve Kozak, 2014, s. 13)

Kaynak: Kozak, N., Kozak, M. A. ve Kozak, M. (2014). Genel turizm: ilkeler- kavramlar.
Ankara: Detay Yaymncilik.

Turizm tiirlerindeki ilk simiflandirma katilan kisi sayist esas alinarak
yapilmaktadir. Bu siniflandirma yapilirken turizm etkinligine katilim gosteren turist
sayisi1 dikkate alinmaktadir (Aydin O. , 2017). Bu baglamda turizm faaliyeti bireyler
tarafindan tek kisi ve veya aile ile yapildiginda "bireysel turizm" adini alirken;
ortiisen amaclar1 olan kisilerin yapmis olduklar1 turizm faaliyetine "grup turizmi";
aralarinda hi¢ bir etkilesim olmayan kisilerin biliylik gruplar halinde

gerceklestirdikleri turizm faaliyetlerine de
Kozak ve Kozak, 2014; Koseoglu, 2019, s. 20).

Kitle turizmi” denmektedir (Kozak,
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Bireysel turizmden bahsedilecek olundugunda: Bu kategoride turizm
faaliyetlerine katilimda bireysellik 6n plana ¢ikmaktadir. Bireysel turizme katilan
turistlerin genel profillerine bakildiginda bu kisilerin gelir seviyelerinin yiiksek
oldugu ve genel anlamda gengler, O6grenciler ve egitim hayatlarin1 yeni bitirmis

kisiler olduklar1 gézlemlenmektedir. (Simsek, 2008, s. 25).

Barut ve Yildiz (2013, s. 30)' a gore ise bireysel turizm; turizm etkinligine
katilmig bireylerin herhangi bir acentaya bagli olmadan diledigince kendi programini
yapmis oldugu turizm tiirii seklinde ifade edilmektedir. Bu turizm tiirliinde bireyler,
diledikleri destinasyona diledikleri vakitte, diledikleri ulasim ¢esidi ile giderek; yine
tercihlerine uygun konaklama yerlerinde isteklerine uygun siire zarfinda kalabilme

imkanina sahiptirler (Onal, 2020, s. 39).

Kitle turizmine gelindiginde ise; sanayi devrimi ardindan olusum gosteren
gelismeler, ulasim aglarimi farkli bir boyuta tagimig; gelisen ulasim hizmetleri de
daha biiyiik kitlelerin uzak bolgelere gidebilmesine zemin hazirlayarak kitlesel
turizmin olugmasinin temellerini atmigtir (Akman, 2007). Buna baglamda, bireylerin
turizm faaliyetlerini genis kitleler halinde gerceklestirdikleri turizm tiirii olarak
adlandirilan kitlesel turizmin 1841 tarihinde Thomas Cook' un paket tur satmasi ile

bagladig1 belirtilmektedir (Kozak, 2012, s. 41).

Dinger (1993, s.12)' e gore Kkitlesel turizm; turizm faaliyetinin
gerceklestirilmesinden Once planlanmig, ulasim ve konaklama gibi hizmetlerin
icerisine dahil edildigi, acentelar aracigiyla kitleler halinde bir bolgeye gidilmesini
kapsayan turizm tiiriidiir. Kitle turizminin 6ne ¢ikan en belirgin 6zelligi turistlerin

paket tur se¢imleridir (Aygiin, 2020, s. 18).

1960' 11 yillarin ardindan orta gelir diizeyine sahip bireylerin agirlikla tercihi
ettigi kitlesel turizmin; 1990' I1 yillarda bazi gevreciler tarafindan dogada tahribatlara
yol actig1r sdylenmis ve ilerleyen donemlerde diger turizm tiirlerine egilimler

goriilmeye baslamistir (Giilbahar, 2009).

2019 yilimin son dénemlerinde ortaya ¢ikarak pandemiye doniisen Kovid- 19
sebebiyle de Kkitlesel turizmden c¢ok bireysel turizmin ©n plana ¢ikacagi

Ongoriilmistiir (Aydin ve Dogan, 2020, s. 107).
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Grup turizminden bahsedilecek olundugunda ise; turizm faaliyetine istirak
eden birey sayisinin belli bir limitinin olmasi sebebiyle kitle turizmden farklilik
gosteren bu tliirde (Kozak, Kozak ve Kozak, 2014); nitelikleri benzer kisilerin
olusturduklar turizm faaliyetleri olarak adlandirilmaktadir (Barut ve Yildiz, 2013, s.
30). Ogrencilerden olusan gruplar, spor takimlarmin meydana getirdigi gruplar, is
amacli toplanan gruplar gibi topluluklarin, grup turizminin kapsamina girdigini

s0ylemek miimkiindiir (Karakog, 2020, s. 41).

Turizm tirlerindeki bir diger siiflandirma ise "ziyaret edilen yerlere"
goredir. Bu siiflandirma bireylerin turistik faaliyetlerini yapacaklari veya yaptiklar
cografi sinirlar1 esas almakta olup; i¢ turizm ve dis turizm olarak kendi igerisinde de

iki tiirli simiflandirilmaktadir (Akin, 2017, s. 11).

Turizm sektoriiniin sadece dis turizm odakli kalkinmasini saglamak c¢ok
imkan dahilinde goziikmemektedir; bu yiizden turizm sektoriiniin gelismisliginin
fazla oldugu tilkelerde, farkli iilkelerden turist ¢ekmek kadar yurt ici turizm
faaliyetlerine de Onem gosterilmektedir (Tellioglu ve Tekin, 2016, s. 497).
Bireylerin, iilkelerinin sahip oldugu degerleri tanimasi, destinasyonlar arasi
kalkinmada ve milli gelirin yayiliminda denge kurulmasi gibi faydalari olan i¢ turizm
(Simsek, 2008, s. 27); kisilerin iilkelerinin hudutlar1 arasinda yapmis olduklar1 turizm

faaliyetleri olarak adlandirilmaktadir (Sahiner, 2012, s. 16).

Literatiirde benzer tanimlara sahip olan i¢ turizm faaliyetlerinde yabanci para
birimi, vize veya pasaport gibi unsurlar yer almamaktadir (Kervankiran ve
Cuhadar,2017). i¢ turizm faaliyetlerinin en belirgin &zelliklerine bakildiginda ise;
belli bir destinasyona yapilan ziyaretlerin tekrarlari daha ¢ok olabilmektedir nispeten
birbirlerine yakin destinasyonlar arasinda yapildig: i¢in seyahat faaliyetlerinde kara
yolu daha ¢ok tercih edilmektedir ve krizlerin yasanildigi donemlerde i¢ turizm
faaliyetleri daha az hasar gormektedir (Ekber ve Giilnar, 2017, s. 2). Bu sebeple i¢
turizm gegmis donemlerde 6zellikle krizlerin yasandigl zamanlarda giindeme gelmis
ancak son donemlerde temel turizm tiirlerinden bir tanesi olmustur (Kozak, Kozak ve

Kozak, 2014).

Kisilerin yasamlarini siirdiirdiikleri iilkeler disinda herhangi baska bir iilkeye

yonelik gergeklestirdikleri turizm etkinligine ise dis turizm adi verilmektedir
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(Karakog, 2020). D1s turizmin en goze batan 6zelligi ve faydasi ise elbette ki tilkelere

doviz girdisi saglamasidir (Sahiner, 2012, s. 16).

Dis turizm tiirii ise kendi igerinde aktif disg turizm ve pasif dis turizm
seklinde iki kategoride incelenmektedir. Buna gore aktif dig turizmi gelen turistler
olustururken pasif dig turizmi ise bir {iilkenin yurtdisina giden vatandaglari
olusturmaktadir (Barut ve Yildiz, 2013, s. 28). Aktif dis turizmin, getirmis oldugu
doviz girdileri sayesinde devletlerin ekonomilerine ciddi katkilar saglamasinin
yaninda ¢esitli kiiltiirlerin birbiriyle kaynasmasi saglamasi gibi sosyolojik artilar1 da

mevcuttur (Sahiner, 2012, s. 16; Aygiin, 2020, s. 17).

Turizm g¢esitlerinde bir diger smiflandirma ise yasa gore yapilmaktadir.
Kisilerin yaslar1 ve turizm faaliyetlerinde bulunmalar1 arasinda ciddi bir baglanti
bulunmaktadir. Buna bagl olarak da turizmde yasa gore turizm smiflandirma yer
almaktadir. Turistlerin yaslarina gore siiflandirma; genglik turizmi, orta yas turizmi,
ve lclincii yas turizmi seklinde olmak {izere kendi arasinda 3' e ayrilmistir (Kozak,

2012, s. 23).

Genglik turizminin literatiirde bir ¢ok tanim1 mevcuttur ve bu tanimlamalarin
neredeyse hepsinde yas dgesi mevcuttur. Ornegin; Degisgel ve Bingdl (2018, s. 381)
yapmis olduklari tamimlamada 15- 24 yas aralifindaki kisilerin aileleri veya bir
biiyiikleri olmadan bireysel olarak gergeklestirdikleri turizm etkinligine verilen
isimdir ifadelerine yer verirken Tiirk Seyahat Acentalar1 Birligi' nin tanimdaki yas
araligin1 7- 27 olarak ele aldigimi belirtmistir. Karakog, (2020) ise ¢alismasinda
yapmis oldugu tanimlamada yas araligimi 15- 25 yas olarak belirtmistir. Horak ve
Weber (2000, s. 37) ise genglik turizmini; yaglar1 15- 29 araliginda olan bireylerin
yapmus olduklart turistik faaliyetler seklinde ifade etmektedir.

Genglik turizminde, katilimcilarin ¢ogunlugunun ekonomik bagimsizliga
sahip olmamalar1 nedeniyle (Degisgel ve Bingol, 2018, s. 382) en yaygin konaklama
tiirleri; diisiik biitgeli oteller, ¢adir kamplar, kiralik evler veya pansiyonlar olmaktadir

(Sahin ve Istanbullu Dinger, 2016).

Geng turizmi olusturan kesimin c¢ogunlugunun bekar olusu, hem c¢ocuk
sorumluluklarinin olmamasini saglamis hem de zamanlarin1 daha 6zgiirce harcama
imkanlarint dogurmustur; buna bagl olarak da turizm etkinligine katilimlarina

kolaylik saglamistir (Polat, 2017, s. 237)
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Yasa gore smiflandirmanin bir bagka alt dali olan orta yas turizmi diger
adiyla yetigkin turizmi; 25- 0 yas araliginda yer alan bireylerin ortaya ¢ikardiklar
turizm etkinligine denilmektedir (Hayta, 2008, s. 32; Sahiner, 2012; Aygiin, 2020).
Bu tiir turizm etkinliginin en ¢ok goriildiigli donem ise yaz aylarinin olusturdugu
periyottur (Koseoglu, 2019, s. 26). Cogunlukla ailelerin olusturdugu orta yas turizmi;
calisma hayatinin, bolgesel ve kiiresel krizlerin etkisini en ¢ok hisseden turizm

tiirlerinden biri olmaktadir (Simsek, 2008).

Insan hayat1 yas perspektifi iizerinden ii¢ béliimde incelenebilmektedir. Bu
boliimlerden ilki biiylime, gelisme ve egitim donemlerini kapsayan ¢ocukluk ve
gengclik siireci olurken; digeri ise i hayatinin en yogun oldugu iiretkenlik siirecini
iceren dénem olurken son olarak is hayatinin son buldugu emeklilik donemini
kapsayan iglincii donemdir (Belirdi, 2020). Bos wvakitlerin arttig1, ailesel
sorumluluklarin azaldig: tigiincii yas donemindeki bireyler 6nemli derecede turizm

talebi olusturmaya aday olmaktadirlar (Simsek, 2008, s. 30).

Yasa gore turizm siniflandirmasinin sonuncusu olan tigiincii yas turizmi; 60
yas lizeri kisilerin olusturmus olduklar1 turizm tiirline karsilik gelmektedir (Hayta,
2008, s. 32). Bu turizm tiirlinii olusturan katilimcilarin tatil tercihlerinde oncelik

verdiklerini konularin basinda rahatlik arayis1 gelmektedir (Ordu, 2018, s. 40).

Turizm tiirlerinin  bir diger smiflandirmasini ise katilanlarin sosyo-
ekonomik durumlarina gore turizmdir. Gelir diizeyi ve sosyal konumlar, turizm
faaliyetlerine katilma noktasinda onemli bir faktor olarak karsimiza c¢ikmaktadir
(Koseoglu, 2019). Bu kapsamda da turizm tiirleri; sosyal turizm ve liiks turizm

olmak iizere alt dallara ayrilmaktadir (Kozak, Kozak ve Kozak, 2014).

Maddi olanaklar1 diisiik bireylerin de turizm etkinligine katiliminin
amaglandigr (Sahiner, 2012) sosyal turizmi, ilgili literatiirde tanimlamada cesitli
bakis agilarindan yararlanilmis olsa da Tirkiye' de sosyal turizm tanimlamasinda

ekonomi olgusu 6n planda bulunmaktadir (Kizilirmak ve Ertugral, 2012, s. 36).

Buna gore sosyal turizmin tanimina bakilacak olundugunda; maddi
imkanlar1 veya gelir seviyeleri nispeten daha asagi seviyelerde olan beyaz yakalilar,
ogrenciler ve devlet memurlarinin katilim gosterdikleri turizm faaliyetlerinin tiimiine

sosyal turizm denilmektedir (Kizilirmak ve Ertugral, 2012).
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Sosyal devlet anlayisinin bir sonucu olarak da hiikiimetler sosyal turizmi
canlandirmak adina; yillik izin haklari tanima, tatil amacglh kredi imkan1 saglama, tatil
O0demelerinde taksitlendirme gibi imkanlar saglayarak halkin ¢ogunlugunun turizm

etkinliginde yer almasin1 amaglamaktadirlar (Sahiner, 2012).

Maddi olanaklar1 yiiksek olan bireylerin meydana getimis oldugu turizm
etkinlikleri ise, literatiirde karsimiza liiks turizm olarak ¢ikmaktadir (Tuna, 2019). Bu
turizm ¢esidini olusturan bireylerin tatillerinden veya turistik etkinliklerinden
beklentilerinde hizmet kalitesinin {ist diizeyde olmas1 ve fiyat olarak yiiksek ticretli
hizmetlerin tercih edilmesi 6n planda bulunmaktadir (Iribas, 2019, s. 49). Bilhassa
yat turizmi ve golf turizmi ; bu turizm tiiriinii gergeklestiren bireyler arasinda

popiilerdir.

Turizmdeki bir diger siniflandirma ise " katilim amacia" goéredir. Kisilerin
turizm faaliyetlerinde bulunma hedeflerinde farkliliklar 6ne ¢ikmaktadir (Aygiin,
2020). Hayat standartlarinda meydana gelen farkliliklar, ¢esitli yasam tarzlari ve
aligkanliklar kisilerin tiiketici tutumlarinda c¢esitlili§e yol a¢makta olup bu
cesitlilikler de turistik iiriin taleplerinde farkliliklara yol agmais; yeni turist tiplerinin

ve turizm ¢esitlerinin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir (Eryilmaz, 2011).

Ulkeler, turizm potansiyellerinin ve zengilliklerinin verimli bir bigimde
kullanilabilinmesi i¢in tek bir turizm tiirline bel baglamayarak ¢esitli taleplerin de
karsilanacagi alternatif turizm tiirlerini canlandirmak ugraginda olmaktadirlar
(Ceken, Dalgin ve Cakir, 2010). Tiikiye de sahip oldugu iklim ¢esitliligi, tarihi ve
dogal degerleri, zengin kiiltiir derinligi ile turizmde cesitlilik yaratan bir 6zellige

sahiptir (Celenk, 2020).

Literatiirde amaglara gore turizm tiirlerinde bir ¢ok c¢esitlendirilmeler
yapilmis olsa da temelde bireylerin seyahat faaliyetinde bulunmlarina sebep olan
hadiseler ele alinmistir (Celenk, 2020, s. 11). Bu calismada da, caligmanin
kapsaminda olan turizm tiirlerine yer verilmis gastronomi turizmden ise farkli bir

baslik altinda bahsedilmistir.

Kisilerin, hayatlarii1 gecirmis olduklar1 alanlardan farkli olarak deniz
hedefiyle, eglenme ve dinlenme odakli gerceklestirdikleri turizm faaliyetlerine deniz

turizm denmektedir (Ceviker, 2019, s. 16). Yelken, dalis, su sporlar gibi ¢esitli alt
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dallar1 olan deniz turizminde kumsal etkinlikleri de deniz turizminin igeriginde yer

almaktadir (Tuna, 2019, s. 15).

Deniz turizmi her dénemde popiilerligini korumay1 basarmistir (Simsek,
2008, s. 62) Literatiirde deniz, kum ve giines turizmi olarak da karsimiza ¢ikmakta
olan bu turizm tiirii Tirkiyede en fazla katilimcist olan turizm etkinligidir (Polat,
2019). Tirkiye' de, Akdeniz ve Ege sahilleri deniz turizminin odak destinasyonlari
olmaktadirlar (Tuna, 2019). Ayrica Tiirkiye basta temizlik kriterleri olmak tizere bazi
Ozellikleri tasiyan plaj, deniz ev limanlara 6diil niteliginde verilen mavi bayrak
uygulamasi (Bozkurt ve Diican, 2018) kapsaminda sahip oldugu 486 mavi bayrakli
plaj1 ile ispanya Yunanistan' in ardindan Diinya' da 3. sirada kendine yer bulmaktadir
(http- 2). Asagida yer almakta olan tabloda ise Tirkiye' de 2020 yil1 itibariyle illerin

sahip mavi bayrakli plaj sayilarina yer verilmistir.

Cizelge 2. illere Gore Mavi Bayrakh Plaj Sayilar

Mavi Bayrakli . Mavi Bayrakli
Sehir Plaj Sayisi Sehir Plaj Sayist
1. Antalya 206 9. Tekirdag 6
2. Mugla 105 10. Kocaeli 6
3. Izmir 52 11. Diizce 3
4. Aydin 35 12. Sakarya 2
5.Balikesir 31 13. Istanbul 2
6. Canakkale 13 14. Ordu 2
7. Samsun 13 15. Karklareli 1
8. Mersin 9 16. Van 1

Kaynak: http://www.mavibayrak.org.tr/tr/Default.aspx( Erisim Tarihi: 25.12.2020).

Cizelge incelendiginde Tiirkiye' de mavi bayrakli plaja sahip olan iller 16' ya
ayrilmigken; toplamda sahip olunan mavi bayrakli plaj sayisi da 486 olarak
gorilmektedir. Bu veriler de gostermektedir ki Tiirkiye deniz kum gilines turizmi

acisindan elverisli bir iilke olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Ancak, bilhassa yaz donemlerinde yogunluk olusturan deniz,kum ve giines
turizminin; tim diinyay1 etkisi altina alan Kovid- 19 pandemisi sebebiyle bu

yogunlugunu nispeten kaybetmesi beklenmektedir (Aydin ve Dogan, 2020).

Tiirkiye' de turizm faaliyetleri, agirlikli olarak yaz aylarinda deniz, kum ve
giines turizmi olarak 6n plana c¢ikmakta iken; turistlerin tatil ihtiyaglarimi kis
aylarinda da siirdiirme istekleri kis turizmine olan talebi arttirmistir (Korgavus,

2017, s. 14). Ayrica turizmin sadece yaz aylarinda yogunlagmis olmasi Tiirkiye' nin
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sahip oldugu turizm degerlerinin tamamindan randumanli bir bigimde
faydalanamamasina sebep olurken turizmin sunmus oldugu isttihdam imkanlarinin da
tiim yila yayilmasima engel olmustur (Tiir, 2018). Bu kapsamda da kis turizminin

Onemi ortaya ¢ikmaktadir.

Odak noktasinda daglik alanlarin oldugu kis turizmi kavraminin gesitli
yazarlar tarafindan tanimlar1 yapilmaktadir (Ozgoban, 2019, s. 1607). Buna gore kis
turizmi; bagroliinde kayak sporunun oldugu; bu sebeple de rakimi yiiksek, kar
yagisinin fazla oldugu bolgelerde basta konaklama olmak {izere diger turizm

hizmetlerinden faydalanilarak yapilan faaliyetlere denilmektedir (Karaman ve Giil,

2016).

Turistlerin kis turizminde bulunma sebepleri arasinda; dag atmosferinin
havasini teneffiis etmek ve adrenalin yasama istegi dogrultusunda kayak sporu
yapmak gosterilebilir (Tir, 2018). Turistlerin bu ihtiyaglarin1 karsilamak adina da
Tiirkiye' de KTB onayli 29 tane turizm merkezi/kiiltlir ve turizm koruma ve gelisim

bolgeleri bulunmaktadir (http- 7).

Katilim amacma gore turizm tiirlerinde bir diger turizm tiiri kongra
turizmidir. Tarihin bir ¢ok doneminde insanoglu; oylama yapma, uzlasi saglama,
kararlar verme gibi ¢esitli sebepler dogrultusunda bir araya gelmis ve bu etkinliklere

toplanti, konferans, kongre gibi isimler vermistir (Oktay, 1997, s. 50).

Katilim amacina gore turizm c¢esitlerinden birisi olan kongre turizmi, yilin
her doneminde yapilabilir olma 6zelligi destinasyonlara sagladigi ekonomik katkilar
baglaminda turizm ¢esitleri arasinda karli olma 6zelligi ile 6n plana ¢ikmaktadir
(Ozgelik Heper ve Sarngik, 2014). TURSAB' m 2014 yilindaki verilerine gore
diinyadaki turizm gelirlerinin yaklagik olarak %30' unu kongre turizmi

etkilemektedir (Eren ve Alashan, 2020).

Kongre turizminin tanimina bakilacak olundugunda ise: belirlenmis bir konu
tizerinde mesleki ve bilimsel olarak bilgi paylasimlari yapmak amaciyla bireylerin
farkli bolgelerden katilim gostererek bir destinasyonda bulunma durumuna kongre
turizmi denilmektedir (Khureldee, 2020, s. 61). Kongre turizminde temel unsur
kongrelerdir; turizm ise kongre etkinliginin bir sonucu olarak dogmaktadir (Karasu,

1990, s. 32).
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Tiirkiye' de kongre turizmi odaginda bas1 ¢eken sehirlerin; Istanbul, Ankara
ve Antalya oldugu goriilmektedir (Eren ve Alashan, 2020). Istanbul ayrica;
Uluslararas1 Kongre ve Toplantilar Birligi (ICCA)' min 2019 yili verilerin iliskin
yayinlamis oldugu listeye gore Diinya' da kongre turizmi sehirleri arasinda 44. sirada

kendisine yer bulmustur (http- 8).

Bir diger turizm tiirii ise saglik turizmidir. Tiirkiye ve Diinya' daki en yaygin
turizm tiirii olan klasik kitlesel turizmin en 6nemli eksisinin turistlerin harcama
seviyelerinin diisiik seviyede olmasi olarak gosterilirken daha spesifik pazarlara
yonelik turizm faaliyetleri; harcama seviyeleri yiiksek bireylere hitap etmektedir
(Soysal, 2017, s. 170). Bu turizm faaliyetlerinden birisi de saglik turizmi olarak géze

carpmaktadir (I¢dz, 2009).

Saglik turizmi; kisilerin ikamet ettikleri bolgeler disina tedavi olmak,
rehabilite edici imkanlardan yararlanmak veya sagliklarini korumak ve daha iyi
seviyeye getirmek amaciyla gergeklestirdikleri turizm c¢esididir (Bozga, Kirag ve

Kirag, 2017).

Yash niifusunda ve genel olarak diinya niifusunda goriilmekte olan artislar,
kimi iilkelerde saglik hizmetlerinin yetersiz ve maliyetli olusu ve bazi iilkelerde
verilen nitelikli saglik hizmetleri bu turizm ¢esidinin gelismesine ve genislemesine
olanak saglamistir (Soysal, 2017). Bu baglamda Akar (2020) kendi icerisinde de
cesitleri olan saglik turizmini ¢alismasinda 4 grup altinda incelemistir. Buna gore
saglik turizmi cesitlerinden birisi olan "medikal turizm" tedavi olmak amacini
kapsarken "lciincii yas ve engelli turizmi" daha ¢ok yenilenme, rehabilite olma;
"Welness ve spa turizmi” ile "termal turizm" de psikoterapi ve fizik tedavi gibi
amaglar dogrultusunda olusmaktadir (Akar, 2020). Ayrica medikal turizm kapsamina
giren sag¢ ekim ve estetik ameliyat faaliyetleri kapsaminda Tiirkiye' ye yonelik turizm

etkinlikleri gergeklestirilmektedir (Ar1, 2017).

Diger bir turizm tiirii ise yayla turizmidir. Kelime anlami olarak yiiksek
bolgelerde bulunan diizliikler seklinde ifade edilen yaylalar bolgede yasayan halkin
hayvancilik yapmasina olanak saglarken turizmin de boyutlar1 arasina girmektedir
(Celenk, 2020). Ozellikle dingin bir ortam sunmasi ve farkl1 kiiltiirlerin yasantilarina
taniklik etme imkani1 saglamasi agisindan Tiirkiye' de yaylalar turist cekme 6zelligine

sahip destinasyonlar olmaktadir (Bilici ve Isik, 2018, s. 2).
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Bireylerin yasamlarmi siirdiirdiikleri bolgelerden gegici olmak suretiyle
yaylalara giderek orada bulunup ¢esitli faaliyetlere katilma ve konaklama doga ile i¢
ice olmalar1 sonucu yayla turizmi meydana gelmektedir (Aygiin, 2020). Tiirkiye' de
Karadeniz ve Akdeniz bolgesinde yogunlasan yayla turizmi (Polat, 2019); doga ile i¢
ice olma imkani ¢ok fazla olmayan bireyler agisindan bu ihtiyaci gidermesi yoniiyle

onem tasimaktadir (Kozak, 2012).

Aydin ve Dogan (2020, s. 107) Kovid- 19 pandemisinin getirmis oldugu
oldugu endiseler dogrultusunda kalabalik ortamlardan uzak durma isteginin kirsal
turizme olan talebi artiracagini belirtmistir. Bu baglamda yayla turizmine olan ilginin

de artacagini beklemek miimkiindiir.

Bir diger 6ne ¢ikan turizm tiirii ise yat turizmi olmaktadir. Tirkiye' de ilk
olarak 1980' li yillara dogru Hisaronii, Gokova ve Datga korfezlerinde Yunanistan
mengeili igsletmeciler vasitasi ile baslangi¢ gosteren (Kozak, 2012, s. 22) yat turizmi;
son yillarda popiileritesini artirarak gercgeklestirildigi bolgelere ekonomik faydalar

saglamaktadir (Ceviker, 2019).

Yat turizmi; kisilerin herhangi bir maddi kazang elde etme amaci olmadan
sahip olduklar1 veya kiralama yaptiklar1 yatlar ile denizlerde gerceklestirdikleri
seyahatleri ve yatlarla alakali hizmetleri sunan paydaslar ile olan iliskilerin tamamin1
kapsayan turizm tiirii olarak ifade edilmektedir (Isik, 2010). Bilhassa kiyilar
kullanmasi ile 6n plana ¢ikan yat turizmi deniz turizminin siradanlagsmasina engel
olarak turizmde c¢esitlilik yaratmaktadir (Sezer, 2012). Bununla birlikte bilhassa
ekonomik acidan imkanlar1 gelismis turistler tarafindan ilgi odagi olan yatcilik
etkinlikleri kapsaminda, Tirkiye' nin de dahil oldugu Akdeniz sularinda faaliyet
gdsteren yat sayismin bir milyonu buldugu ifade edilmektedir (ilban ve Bal, 2020, s.
359).

Calismada incelenen bir diger turizm tiirii ise av turizmidir. Ik ¢aglarda
insanlarin temel gereksinimlerini gidermek gayesiyle gerceklestirmis olduklarim
avcilik faaliyetleri mevcut zamanda hobi veya spor gayesi giliden etkinlikler
evrilmistir. Av turizmi ise; avcel olarak ifade edilen ve bu kriterleri tasiyan bireylerin
avlanmasina izin verilmis, nesli tilkenme tiikkenme tehlikesi olmayan hayvanlarla
avlanma hedefiyle gergeklestirdikleri etkinlikler kapsaminda olusan turizm c¢esididir

(Ozer, 2020).
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Tiirkiye' de Doga Koruma ve Milli Parklar Genel Midiirligii kontroliinde
gerceklestirilen av turizmi, gercgeklestirildikleri bolgelere sagladiklar1 ekonomik
katkilar ile 6zel bir turizm ¢esitlerinden birisi olarak kabul edilmektedir (Safak,
2003). Doga ile yakin olmak isteyen bireylerin bu gerekesinimlerinin giderilmesinde
Oonem tagtyan av turizmi ayni zamanda farkli kiiltiirler ile tanigma gibi olanaklar da

sunmaktadir (Ulusoy, 2015, s. 75).

Calismada ele alinan bir diger turizm tiirii ise Karavan turizmi ve kamp
turizmidir. Genel anlamda bu iki tiir birlikte kullaniliyorlar olsa da birbirlerinden
ayrilan iki turizm ¢esididir. Bireylerin tabiat ile yakin olduklar turizm g¢esitlerinden
birisi olan kamp turizmi, tarihi Antik Yunan' a  uzanan Onemli turizm

faaliyetlerinden birisi olmaktadir (Birdir, Unur ve Dalgig, 2015).

Bireylerin 6zellikle konaklama gereksinimlerini kendi imkanlar1 dahilinde
giderme, tatil maliyetlerini diisiirme, tabiat ile i¢ i¢ce olma ve degisik yerler gérme
hedefiyle ¢adir veya karavan ile yapmis olduklar1 turizm faaliyetlerine kamp veya
karavan turizmi denilmektedir (Akpur ve Zengin, 2019, s. 8).

Kamp ve karavan turizminin, bir kitle turizmi olmamasi sebebiyle 6zellikle
Kovid- 19 endiseleri fazla olan turistler agisindan daha fazla tercih edecegi

ongoriilmektedir.

Calismadaki bir diger turizm tiirii ise inang turizmidir. Kutsal sayilan yerleri
ziyarette bulunmak hemen hemen her dinde bir ibadet kabul edilmis ve bu yerlere
gidinilmesi farz kilinmistir. Bu baglamda turizmin alternatif tiirlerinden birisi olan
inan¢ turizmi, kisaca bireylerin dinleri agisindan kutsal saydiklar1 yerlere gitme
istekleri dogrultusunda olusan turizm ¢esidine denmektedir (Polat, 2019). Inang
turizmine katilim gosteren bireyler i¢sel huzur saglamak motivasyonuyla hareket
ederken, cesitli milletlerin bir amag¢ dogrultusunda bulusuyor olmasi farkl kiiltiirlerin
etkilesimde bulunmasini saglamaktadir (Koroglu, 2015, s. 113, aktaran: Khureldee,
2020, s. 53). Vatikan, Mekke, Kudiis ve Medine inang turizmi agisindan Onemli

destinasyonlar olarak one g¢ikmaktadir (Komiircii ve Giinlii Kiicilikaltan, 2020, s.
2722).

300 milyona yakin katilimcidan olusan inang turizmi seyahat ve konaklama
isletmelerinin de kullanilmas1 yoniiyle ekonomik anlamda da hizli bir sekilde gelisim

gosteren bir turizm ¢esidi olmustur (Aygilin, 2020). Ancak kiiresel anlamda etki
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gosteren Kovid- 19 pandemisi sebebiyle en ¢ok etkilenen turizm cesitlerinden
birisinin getirilen iilkeler aras1 yasaklar ile birlikte inang turizmi oldugunu sdylemek

mumkuindiir.

Bir diger turizm tiiriine bakildiginda ise etkinlik turizmi karsimiza
cikmaktadir. Turistlerin degisen talepleri dogrultusunda ortaya ¢ikan alternatif turizm
tirlerinden birisi de etkinlik turizmidir. Kiiltiir turizminin de kapsamina giren
etkinlik turizmi, gesitli kiiltiirel faaliyetlerin, festivallerin, spor organizasyonlarinin
ve fualarin diizenlenmesiyle olusmaktadir (Timur, Cevik ve Kiyik-Kicir, 2014, s.
57). Etkinlik turizmi kapsaminda cesitli etkinlikler diizenlenerek destinasyonlarin
sahip oldugu turistik ¢ekicilik yaratma kaynaklarinin daha cazip hale getirilmesi ve
bu baglamda bolgeye daha fazla sayida turistin ¢ekilmesi istenmektedir (Komiircii ve

Giinlii- Kiiciikaltan, 2020).

Klasik haline gelmis turizm c¢esitlerine alternatif yaratma ugrasinda olan
turistler i¢in bir firsat olan ¢iftlik turizmi ise bir diger turizm ¢esididir. Fakat kimi
zaman " tarim turizmi" kavrami ile de karistirilmaktadir (Savgin ve Zengin, 2019, s.
486). Koylerde yer alan konutlarin koy sakinleri tarafindan konaklamaya
sunulmastyla birlikte yore halkinin tarimsal etkinliklerinin gozlemlenmesi veya
dogrudan bu etkinliklerde yer alinmasi sonucu tarim turizmi olugmaktayken ¢iftlik
turizminin olugmasi i¢in bu eylemlerin ¢iftliklerde yapiliyor olmasi gerekmektedir

(Savgin, 2016, s. 75).

Ciftlik turizmi, gerceklestigi bolgelere ekonomik kazanglar saglamasi ve
kirsal alanlardaki issizlik problemlerinin azaltilmasina yardimeci olmasiyla birlikte

kdyden sehirlere olan géclerin de azaltilmasina katkida bulunmaktadir (Savgin, 2016,

S. 76).

Tiirkiye' de ciftlik turizmi etkinlerine verilebilecek en gilizel 6rneklerden
birisi "TaTuTa" sistemidir. A¢ilim1 tarim, turizm ve takas olan bu sistem ile tarim
turizmine katilmak isteyen bireyler belirli zamanlarda belirlenmis g¢iftliklere giderek
burada ciftgiler ve alaninda uzman kisiler araciligryla bilgi sahibi olurken konaklama
ve diger temel ihtiyaclari da ciftlik sahipleri tarafindan giderilmektedir (Selvi ve
Demirer, 2012).

Son olarak ise kruvaziyer turizmi karsimiza ¢ikmakta olan kruvaziyer turizmi,

deniz tabanli alternatif turizm tiirlerinden bir tanesi olarak deniz , kum ve giines
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turizminden uzaklagip alternatif arayan turistlerin ilgi odag1 olmaktadir. Kruvaziyer
olarak adlandirilan dev gemiler, otellerin yiizen hali olarak da adlandirilirken 4 veya

5 yildizli otellerin sundugu olanaklar1 saglama o6zelligine sahiptirler (Kadioglu,
2019).

Kruvaziyer turizmi yalnizca gemi yolculugundan olusan bir etkinlik degildir;
kruvaziyer turizmin igerisinde yolculuklar esnasinda saglanan hizmetler ve cesitli
limanlara yapilan ziyaretler de mevcuttur (Celebi, 2017). Turistlerin de kruvaziyer
turizmi se¢melerinde bahsedilen ziyaretlerin ve saglanan ¢esitli hizmetlerin etkisi
bulunmaktadir. Tiirkiye'de de en yogun olarak Kusadasi ve Istanbul limanlarinda
goriilen kruvaziyer turizminin en 6nemli artisi, yapilan bir seyahat faaliyeti ile birden
fazla destinasyonun ziyaret edilebiliyor olmasi ve gidilen bu destinasyonlarda

konaklama arayisi iginde bulunulmamasidir (Cetinkaya, 2016)

Kadioglu (2019, s.37 ) calismasinda kruvaziyer turizmin ilk ortaya ciktigi
zamanlara daha ¢ok {igiincii yas turist grubu tarafindan tercih edildigini ancak bu
durumun giliniimiizde her yas ve turist grubuna yayildigin1 ifade ederken Diinya
Turizm Orgiitii' niin paylastig1 verilerden yola gikarak; 2009' dan 2019 yilina kadar
olan siiregte her y1l kruvaziyer turisti sayisinin arttigini ve 2019 yilinda yaklasik 30
milyon kruvaziyer turisti oldugunu belirtmistir. Ancak 2019 yilmin son
donemlerinde ortaya ¢ikan ve pandemiye doniisen Kovid-19 hastaligi' nin, salginin
ilk zamanlarinda bir kruvaziyer gemisinde de goriilmesi ve hizli bir sekilde binlerce
yolcu ve miirettabata bulagsmasi, kruvaziyer turizminin gelecegini ciddi diizeyde

olumsuz etkilemistir (Farzanegan, vd., 2020, s. 2).

Turizm kavrami ve turizm c¢esitlerinden bahsedilmesinin ardindan turist
kavramindan da bahsetmek uygun olacaktir. Siiphesiz ki turizm faaliyetlerinin
olugsmasinda basrolde yer alan unsur insanogludur. Tetik (2006, s. 68) de
calismasinda turizmin oOznesinin kisiler oldugunu belirtirken turizmin esasinda

bireylerin psikolojik doyum hissinin bulundugunu belirtmistir.

Tiirkge' ye Fransizca dilinden gelmekte olan " turist" sozciigiinii ilk kez
Ingilizlerin telaffuz etmeye basladig1 ve hatta turist kavramimin kullaniminin turizm
kavramina gore daha eski oldugu bilinmektedir (Aydin, 2012, s. 91). ingilizlerin ilk
kez turist kelimesini kullanmasini saglayan sebep ise; lilke sinirlarini asan seyahatler

yapan bireyler ile Ingiltere smirlar1 kapsaminda seyahat eden bireylerin arasinda yer
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alan bu farki nitelemek olarak ifade edilmistir; buna gére o dénemde Ingiltere' de
tilke sinirlart disina seyahat eden kisilere turist denmistir (Akat, 1997, s. 12, aktaran:

Celikkanat, 2015, s. 30).

Turistin bilinen ilk tanimini ise: "her zaman yasamakta oldugu alani en fazla
bir senelik zaman dilimi i¢in terk eden ve kalici olmamak sartiyla gitmis oldugu
bolgelerde elde etmedigi kazanci tiiketen kisilerdir." ifadeleriyle Ogilvy yapmistir
(Eralp, 1983: 37, aktaran: Tiirk, 2020, s. 10).

llerleyen donemlerde literatirde bir ¢ok yazar turizm ve turist
kavramlarmin tanimlart lizerinde durmus farkli tanimlar ortaya atilmistir. Bilhassa
turizme dair istatistiki verilerin daha dogru saglanabilmesi adina da turist kavraminin
taniminda ortak bir noktada bulusulmasi gerekliligi dogmustur. Bu baglamda
literatiirde yer almakta olan bazi turist tanimlarina bakildiginda; maddi kazang elde
etme niyetinde bulunmadan, ¢esitli sebepler dogrultusunda yasantisini idame ettirdigi
bolgelerden gecici bir silire zarfi kapsaminda ayrilan ve gitmis oldugu yerlerde

minimum bir gilin gegiren kisilere turist denmektedir (Ttirk, 2020, s. 10).

Bagka bir tanimda da turist su sekilde ifade edilmistir; yolculuk yaptigi
yerde 1 glinden fazla siire i¢in bulunan ve bu bolgede amaglarina uygun faaliyetlerde

bulunan kisilere turist ad1 verilmektedir (Ovali, 2007, s. 65).

Kisilerin turist olarak sayilabilmesi i¢in, tanimlarda da genel olarak
bahsedilmekte olan bazi o6zellikleri tasimasi gerekmektedir. Bu kapsamda yapilan
tanimlamalarin genel igerigine bakildiginda hepsinde ortak goriilen ifadenin "24
saat" unsuru oldugunu sOylemek miimkiindiir. Buna gore de; gitmis olduklar

1

yerlerde 24 saatten az vakit geciren kisilere de
2012,s. 7).

' giiniibirlik¢i" denmistir (Kozak,

Ancak kisilerin turist olarak sayilabilmesi i¢in gegerli tek ozellik gidilen
yerde gecirilen siire degildir. Bununla beraber turizme dair sayisal verilerin
diizenlenmesinde ayni kriterler kullanilmasi amaci ile OECD tarafindan esas alinan

turist ozellikleri su sekildedir (Adalioglu, 2005, s. 5) ;

J Keyif icin tatil amaci veya kisisel nedenlerle seyahat
faaliyetinde bulunanlar
. Bilim, spor, din ve siyasi nedenler i¢in veya bunlara bagh

toplantilara istirak etme gayesiyle yolculuk edenler
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. Is amacli yolculuk edenler( toplantilar vb. )
o Kruvaziyer turizmi faaliyetine katilan kisiler(Bu maddede bir
istisna mevcuttur; gidilen bolgede 24 saatten fazla kalinmiyor da olsa kisiler

turist sifatindadir.)

Ayn1 zamanda yukarida verilmekte olan turist sayilabilme kriterleri, Kozak(
2012)' 1n ¢alismasinda yer alan " Milletler Cemiyeti Istatistik Uzmanlar1 Komitesi"
nin turist tanimina gore belirlenen kriterlerle de benzesmektedir. Bununla beraber
bahsedilen tanimlara gore; egitim amagh bir sehirde veya iilkede 6grenci sifatiyla
bulunan bireyler, havalimanlarinda aktarmali ugus yapmakta olup gegici siire ile
aktarma yapilan iilkede bulunan kisiler, kalici olmak amaciyla bir bolgeye gidenler
ve son olarak is bulma gayesiyle yer degistiren bireyler turist olarak kabul
edilmemektedir (Adalioglu, 2005. s. 5).

Ayrica turistlerin turizm faaliyetlerini gerceklestirmis olduklari yerlere gore
iki gruba ayrildigini sdylemek mimkiindiir. Buna goére kisilerin yasamsal
faaliyetlerini idame ettirdikleri yerler disinda gittikleri bolgeler iilkelerinin disinda
ise yabanci turist; iilkelerinin hudutlar1 igerisinde yer aliyorsa da yerli turist

denilmektedir (Kozak, 2012, s. 6).

Turist kavramindan bahsedilmesinin ardindan tatil kavramindan da
bahsetmek gerekmektedir. 18. yiizyildan sonra makinelesmenin tesiri ile naturel
imalatin azalip yerini endiistriyel iiretime ve harcamaya devretmesi, icinde
bulundugumuz ¢agin calisma sartlari, kent atmosferlerinin kasveti ve usandiriciligi;
insanoglunu fiziken ve ruhen tiikketmeye baslamistir (Unal ve Demirel, 2011, s. 107).
Bununla beraber bireylerin yasam sartlarinda kendini gosteren diizelmeler ve seyahat
etmenin kolaylagsmasi gibi etmenler giin gectikge turistik anlamda tatil etkinligine

katilan bireylerin fazlalagsmasina imkan tanimistir (Y1ldiz, 2011).

Tatil kavramina tanim ve kapsam olarak bakilacak olundugunda turizm
kavramiyla benzerlik gosterdigini sdylemek miimkiin olsa da tatil tanimlarinda "bos
zaman " ifadesine daha agirlik verildigi goriilmektedir. Bununla beraber Tiirk Dil
Kurumu' da tatilin ; "kanun geregince galismaya ara verilecegi belirtilen siire, dinlenme (http-
9)." seklinde bir tanim1 olmus olsa da ¢alismanin konusu olusturan tatil kavraminin

tanimi farklidir. Buna gore tatil: bireylerin herhangi bir sebepten dolayr kaygilara
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kapilmadan bos vakitlerini harcayabilecekleri ve bunu yaparken de eglenebilecekleri

etkinliklerdir (Ozyildirim, 2019).

Tuna (2019, s. 26) tatillerin esas gayesinin, bos olarak gecen vakitlerin aktif
bir sekilde gegirilmesi ve bundan da haz duyulmasi oldugu belirtirken tatilleri

kiymetli ve faydali vakitler seklinde nitelemistir.

Davras (2017, s. 61) ¢alismasinda tatili bir turizm ¢esidi olarak ele alip "
tatil turizmi" tanimina yer vermistir. Bu tanima gore tatil turizmi; kisilerin istirahat
ve eglence gayesiyle minimum 4 gece evlerinden uzakta bagka bir bolgede
bulunmasidir (Haukeland, 1990, aktaran: Davras, 2017). Baska bir tanima gore ise
tatil turizmi; bireylerin yasam kosullarinin yoruculugundan kurtulmak, fiziksel ve
piskolojik olarak yenilenmek maksadiyla gegigi olmak tizere farkli yerlerde bulunma
faaliyetidir (Bilgic, 2007, s. 20).

Tatil kavraminin tanimlara bakildiginda o6zellikle dinlenme ve eglence
maksatlarinin tatillerin olusumunda temel motivasyonlar oldugu géze ¢arpmaktadir.
Nitekim Crompton' un 1979' da ortaya koymus oldugu seyahat motivasyonlari

listesinde rahatlama" ifadesine de yer verilmektedir (Smith, 2006, s. 39).

Bahsedilmekte olan seyahat motivasyonlari ise su sekilde listelenmektedir;

o Algilanan diinya yasantisindan kagis

o Kendini kesfetme ve degerlendirme

. Rahatlama

o Prestij

J Daha az zoraki davranis gdsterme istegi
. Aile igi iligkileri iyilestirilme

o Sosyal etkilesim saglanma (Smith, 2006)

Bununla beraber hangi etkinliklerin tatil kavramimin kapsamina girdigini
belirlemek adina da bazi kriterler mevcuttur. Buna baglamda bu kriterleri iic madde

halinde siralamak miimkiindiir (Ozy1ldirim, 2019);

. Yapilmas1 planlanan veya yapilmis olan etkinligin ikamet
edilmekte olan bolgelerden farkli yerlerde gergeklestirilmesi

. Geceleme yapilan destinasyonlarda turizmin sunmus oldugu
imkanlardan faydalanilmasi

. Gidilen bolgede az 1 geceleme gerceklestirilmesi
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Literatiire bakildiginda tatilin bir ¢ok acidan insanlar iizerinde iyilestirici
etkileri oldugunu ve bireylerin bilhassa rekreayon ihtiyaglariin giderilmesinde etkili
oldugu goriilmektedir. Bu etkiler ile birlikte tatilin 6neminin daha detayli bir sekilde

aciklanmasi uygun goriilmiistiir.

Tatiller, belirli bir gelismiglik diizeyine sahip {ilkelerde ¢ogu birey
acisindan hayatin 6nemli pargasi olmakta ve kisilerin yagamsal tatminlerini saglamak
acisindan bir yontem olarak goriilmektedir (Dolnicar, Yanamandram ve CIliff, 2012,
s. 59). Literatiirdeki baska bir goriise gore tatiller, cogu bireyin giindelik
aligkanliklarindan vazgectigi 6nemli hadiseler olarak nitelendirilmistir (Decrop ve
Snelders, 2004). Benzer bir goriise gore de tatiller, standart yasantinin
monotonlugundan kurtulmak adina bir elverisli bir secenek olmaktadirlar (Nawijn,

vd., 2010, s. 36).

Literatiirde tatilin 6nemi iizere yapilmis calismalarin geneline bakildiginda,
tatilin yasam kalitesine etkisi ve mutluluk ile baglantisina agirlik verildigini
sOylemek miimkiindiir. Nitekim Kirillova ve Lehto (2015, s. 110) ¢alismalarinda
turistlerin tatilleri esnasinda mutluluk diizeylerinde yiikselme oldugunun kanitlanmis
bir gercek oldugunu belirtirlerken bununla birlikte bir ¢ok ¢alismada da tatile ¢ikmis
bireylerin tatil doniisii is yerlerinde daha verimli oldugunun, saglik ve genel refah
diizeylerinde de pozitif anlamda iyilesmeler oldugunun ortaya koyuldugunu

belirtmisglerdir.

Ornegin De Bloom, vd., (2010) yapmis olduklar1 ¢alismada; calismaya
katilim gosteren bireylerin, tatil sonrasinda kendilerini fiziken ve ruhen daha saglikl
hissettiklerini tespit etmislerdir. Gilbert ve Abdullah (2004, s. 120) ise ¢calismalarinda
tatilin ardindan bireylerin negatif diisiincelerinde ve hislerinde azalis oldugunu
bununla beraber daha hos duygular iginde olduklarini ortaya koymuslardir. Tatilin
yasam kalitesi iizerindeki katkisim1 belirmeye yonelik yapilan arastirmada ise
Dolnicar, vd., (2012) katilimcilara direkt olarak tatillerinin yagam kalitelerine etkisi
sorulmus ve katilimcilarin % 90' 1 bu soruya olumlu doniis yapmistir. Tatil ve
mutluluk iligkisine son bir 6rnek olarak ise; Tse (2014)"' nin ¢aligmasini gostermek
miimkiindiir; buna gore bu aragtirmaya katilim gosteren turistler, tatillerinde mutlu
olma hislerinin arttigin1 ve bunun caligma hayatlarina da yansidigini belirtirken
tekrar tatile ¢ikma istekleri dogrultusunda calisma motivasyonlarinin da artis

gosterdiginini belirtmislerdir.
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Tatil etkinliginin 6nemi elbetteki sadece bireylerin mutluluk ve iyi hissetme
duygulari ile sinirl degildir. Buna gore, tatil esnasinda farkli geleneklerle karsilasip
bunlara yakindan sahit olmak ve yeni bireyler ile tanis olup kaynasmak tatilin sosyal
fayda yoniinii 6n plana ¢ikarmaktadir (Tuna, 2019). Bununla birlikte tatilin finansal
etkilerinden de bahsetmek miimkiindiir. Saglamis oldugu ekonomik hareketlilikler ve
doviz girdileri ile birlikte gerceklestirildigi bolgelerde ekonomik canlilik yaratan tatil
etkinligi, aym1 zamanda bu boélgelerde yasayan halkin da is imkanlarma sahip

olmasin1 saglamaktadir (Ozyildirim, 2019).

flgili ¢aligmalara genel olarak bakildiginda tatillerin hem toplumsal hem de
bireysel anlamda etkilerini gérmek miimkiindiir. Bu baglamda tatillerin bir diger
faydasinin; Ozellikle tatile ¢ikmanin mutluluk verici o6zelligi gbz Oniinde
bulunduruldugunda, toplumlarda tatile ¢ikan birey sayisinin artmasiyla birlikte

toplumsal barisa katki saglamasi oldugunu sdylemek miimkiin olabilmektedir.

Ancak Kovid- 19 salgini ile beraber tiiketicilerin tatil planlar1 etkilenmistir;
buna gore yapilan bir arastirmaya gore bireylerin tatil planlarin1 beklemeye aldiklar
ortaya koyulmustur (Oztiirk ve Tankus, 2020). Buna karsmn pandemiye baglh
yasanilan kaygilar ve stres goz iniinde bulunduruldugunda ise, pandeminin
bitmesinin ardindan insanoglunun eskisinden daha fazla tatile ¢ikma istegi iginde

bulunabilecegini 6ngérmek de miimkiin olabilir.

2.1.2. Bireylerin Tatil Satin Alma Karar Siireci ve Kararlarim

Etkileyen Faktorler

Gecmiste kisith alternatife sahip olan tiiketiciler, iilkeler arasi alim
satimlarin gelismesi ile birlikte satin alma siireclerinde bir ¢ok alternatifli {iriinlerle
karsilagmaktadirlar ve bu durum da tercih prosesinde karisikliklara sebebiyet
vermektedir (George ve Hajidimitriou, 2007, s. 53). Bahsedilen bu durumun turizm
acisindan da farkli olmadigimi soylemek dogru olacaktir. Turizm sektoriinde
meydana gelen yenilikler vasitasiyla, turistlerin ¢esitli tatil segeneklerini tercihlerinde

kullanma ihtimalleri dogmustur (Ozyildirim, 2019, s. 40).

Cakic1 ve lyitoglu (2012, s. 118) tatil satin alma karar siirecini; kisilerin
turist niteligini kazanmaya niyette bulunmasi olarak tanimlamistir. Diger bir deyisle

kisilerin turist olup olmamaya karar vermesi olarak ifade edilen bu siiregte tatile
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gitme dogrultusunda bir karar verilmesinin ardindan; hangi vakitte gidelecegi , ne
kadarlik bir zaman zarfi i¢in tatil plan1 yapilacagi, tatil siiresince eslik edecek
kisilerin kimler olacagi, gidilecek destinasyonun neresi olacagi gibi tercihler i¢in de

kararlar verilmektedir (Cakic1 ve Iyitoglu, 2012, s. 118).

Kozak ve Karadag (2012, s. 9) da ¢alismalarinda tatil kararinin sadece tatile
cikilip ¢ikilmayacagindan ibaret olmadigini belirtirlerken bu kararlarin tatil 6ncesi ve
tatil esnasinda olarak iki tiirde oldugunu belirtmislerdir. Tatil dncesinde verilen
kararlar1 genelde geceleme yapilacak tesis secimi ve acenta tercihi olustururken tatil
esnasinda alinan kararlar1 da gidilecek bdlgede yapilacak aktiviteler, ziyaret edilmesi
istenilen 6zel yerler ve yemek ihtiyacinin karsilanmasi icin segilecek isletmelere

karar verilmesi olusturmaktadir (Kozak ve Karadag, 2012, s. 9)

Decrop ve Snelders (2004, s. 1017) ise calismalarinda tatil kararlarinin neler
olduguna dair bir tatil karar tipolojisine yer vermislerdir. Bu baglamda da asagida,
bahsedilen calisma incelenerek bahsedilmekte olan tatil karar tipolojisini kapsayan

bir ¢izelgeye yer verilmistir.

Cizelge 3. Tatil Karar Tipolojileri

Karar Cesidi Tanimi

Konaklama Konaklama yapilan yer ve konaklama tesisinde yer alan disko,tenis kortu,

yiizme havuzu gibi imkanlar1 igermektedir

Refakat edecekler Tatile kimlerin eslik edecegini igermektedir.

Faaliyetler Bireylerin tatilleri esnasinda neler yapacaklarimi igerir( kitap okuma,

sportif faaliyetler, kiiltiirel geziler vb.)

Cazibe Merkezi (gezi) | Bireylerin tatilleri esnasinda ziyarette bulunduklari cazibe merkezleri(

kent merkezleri, miizeler, milli parklar vb.)

Biitce (harcamalar) Tatil igin gozden ¢ikarilan biitge .

Hedef Tatil i¢in gidilecek yer veya yerler.

Siire Tatil i¢in ayrilmasi planlanan zaman zarfi.

Tatilin Formiilii Belirli bir bolgede bulunmak veya farkli yerleri ziyarette bulunmak
Yemekler Tatil esnasinda bireylerin yeme tarzlari.

Tatilin  Orgazinasyon | Tatilin organizasonunun nasil yapildigi ile ilgilidir( Acentalar vasitast ile,

Sekli bireysel olarak vb.).

Periyot Yilin tatile ¢gikilacak zaman boliimii( yaz mevsimi, kis mevsimi vb.).

Satin Alma Tatil esnasindan para karsiliginda sahip olunan kalic1 esyalar (hediyelik
esyalar vb.).

Giizergah Tatil i¢in secilen bolgeye gidilmesi i¢in kullanilan giizergah.
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Cizelge 3- devamm

Ulasim Tatil yerine ulagmak i¢in kullanilan ulasim tiirii( hava, kara veya deniz

yolu) ve tatil bolgesinde kullanilmasi planlanan ulagim tiirleri.

Tatil Tipi Tatilde istenilen yasam tarzininin karari( konfor odakli, yerel yasam vb.).

Kaynak: Decrop, A., and Snelders, D. (2004). Planning the summer vacation: An adaptable
process . Annals of Tourism Research. 31(4) , 1008-1030.

Yukaridaki tablo incelendiginde turistlerin tatil kararlarinda bir ¢cok detayli
kararlarin mevcut oldugunu gérmek miimkiindiir. Bununla beraber turistlerin tatile
cikmaya karar vermesi ile beraber birbiri ardina bazi kararlar vermesi gerekliligi de

olusmaktadir.

Rizaoglu (2003, s. 145) ise tatil yapma adina verilecek olan bazi kararlar
oncelik sirasina gore dorde ayirmistir. Buna gore ilk evrede verilecek olan kararlart;
tatilin yapilip yapilmamasi, tatil i¢in ayrilan zaman zarfi, tatile eslik edecek kisilerin
belirlenmesi, tatile ayrilacak biitce gibi kararlar olustururken ikinci evredeki
kararlarda tatilin gayesi ve cesitinin belirlenmesi 6ne ¢ikmakta; {iciincli evrede,
geceleme yapilmasi igin segilecek konaklama gesitlerinin  belirlenmesi, tatil
esnasinda tiiketilecek yiyecek- iceceklerin planlamasi, ulasim igin kullanilacak
yontemin belirlenmesi seklinde kararlar goriilmekte; son olarak ise dordiincii evrede
yer ayirtma gibi islemlerin nasil yapilacagi yer almaktadir (Rizaoglu, 2003, s. 145:
Kosk, 2017, s. 47). Bu kapsamda Rizaoglu (2003) ile Decrop ve Snelders (2004)' in

calismalarinda yer alan tatil karar ¢esitlerinin ortiistiigiinti de soylemek miimkiindiir.

Bu baglamda, tatile ¢ikma karari almakta olan bireylerin almis oldugu bir
kararin ilerleyen siirecteki satin alma kararlar1 lizerinde etkili olacag ifade edilirken;
bu durumda tatile ¢ikmak i¢in verilmis olan bir kararin aslinda kompleksli bir siirecin

de baslangici sayildig kabul edilmektedir (Emir ve Avan, 2010, s. 206).

Sadece turizm alaninda degil genel anlamda da karmagik bir siire¢ olarak
ifade edilen ve bir ¢ok calismaya konu olan satin alma karar siirecinin; farkli
modelleri olsa da litatiirde en ¢ok karsilasilan modelin, 1968 yilinda Engel, Kollat ve
Blackwell' in ortaya koydugu model oldugunu séylemek miimkiindiir (Kosk, 2017, s.
40). Bununla beraber, Mathieson ve Wall (1982) ise bu modeli turizm agisindan
yorumlayarak seyahat satin alma karar siireci modelini ortaya koymuslardir
(Cetinkaya, 2019, s. 65). Literatiirde daha once bir ¢ok farkli yazarlar tarafindan

olusturulmus seyahat satin alma karar siiregleri modelleri bulunurken (Wahab,
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Crompon ve Rothfield, 1976: Schmoll, 1977: Mayo ve Jarvis, 1981: Moutinho,
1987) bu ¢alismada Mathieson ve Wall (1982) tarafindan ortaya koyulan model esas

alinmustir.

ihtiyacin Hissedilmesi (Seyahat istegi)
Bilgi Toplama

Seyahat Karari Vermek icin Seceneklerin
Degerlendirlmesi
Seyahat Hazirliklari ve Seyahat Deneyimi
Seyahat Deneyim Sonucunun Degerlendirilmesi

Sekil 2. Seyahat Satin Alma Karar Siireci

Kaynak: Cetinkaya, F. O. (2019). Sosyal medyada gelismeleri kacirma korkusunun
kisinin tatil satin alma niyetine etkisi. Yayimlanmamis Doktora Tezi. Ankara: T.C. Gazi

Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii.

2.1.2.1. Thtiyacin Hissedilmesi

Karar verme siirecindeki birinci adim olarak ifade edilen bu asamada,
bireylerin bir hizmete ya da iiriine kars1 gereklilik hissetmesi veya bir problem ile
kars1 karsiya gelmeleri gerekmektedir (Kozak ve Karadag, 2012, s. 9). Bu asamadaki
onemli nokta; bireyler meydana gelen isteklerini yerine getiremediklerinde
kendilerini mutsuz hissetmekte; bu isteklerini yerine getirdiklerinde ise bu durumdan
keyif almaktadirlar (Cakan, 2016, s. 51).

Satin alma karar siirecinin bu basamagina turizm perspektifinden bakilacak
olundugunda ise; tatil bireyler agisindan sadece bir ihtiya¢ degil ayn1 zamanda arzu
edilen igsel bir diirtii olarak ifade edilmektedir (Yayla, 2014, s. 13). Bilhassa artig
gosteren sehir yasantisinin ve is yasantisinin ortaya ¢ikardigi stres sebebiyle bireyler
yasamlarini idame ettirdikleri yerlesim yerlerinden belli periyotlarda uzaklagsmak
arzusu i¢inde olmaktadirlar. Bu baglamda turizm pespektifinde ihtiyacin hissedilmesi

asamasini tatile gitme isteginin olusturdugunu sdylemek miimkiindiir (Ikiz ve
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Yesiltag, 2017, s. 29). Bununla beraber bireyleri tatile ¢ikmaya yonlendiren ¢ekici ve
itici etmenlerden s6z etmek miimkiindiir. Cekici etmenleri gidilecek bdlgenin
nitelikleri olustururken itici etmenler de kisilerin igsel diirtiilerinden meydana

gelmektedir (ikiz ve Yesiltas, 2017, s. 29).

2.1.2.2. Bilgi Toplama (Alternatifleri Belirleme)

Ihtiyacin ortaya ¢ikmasmin ardindan ise bu ihtiyacin giderilmesini
saglayacak alternatiflerin ortaya koyulmasi ve bu alternatiflerin incelenmesine adina
bilgi elde etme basamagi yer almaktadir (Odabasi, 1988, s. 84). Tatile gereksinimi
olusan bireyler bu gereksinimlerini karsilamak adina tatilleri esnasinda konaklama
yapabilecekleri tesisler, ulasmak istedikleri destinasyonlar, gittikleri bdlgede
gerceklestirebilecekleri faaliyetler ve destinasyona ulagim tiirii gibi konularda
bilgilere sahip olma gayesi i¢inde bulunmaktadirlar (Emir ve Zorlu, 2010, s. 258). Bu
anlamda bu asamayi, turist olmaya karar vermis bireylerin tatillerinin igerigi
hakkinda ve bulunmak istedikleri destinasyonlar hakkinda bilgi topladiklar1 ve
alternatifleri belirledikleri asama olarak ifade etmek miimkiindiir (Aymankuy ve

Ceylan, 2013, s. 107).

Satin alma siirecine girmis bireylerin bu basamakta bilgi toplama hedefi,
karar ardindan meydana gelebilecek riskleri minimuma indirmek seklinde ifade
edilirken; bilgilerin elde edilmesi noktasinda iki yol bulunmaktadir: Birincisi
kisilerin daha once yasadiklari turistik deneyimler neticesinde elde edilen bilgiler
iken ikinci yol da yakin cevre, medya, seyahat isletmelerinden alinan bilgilerdir

(Pektas, 2012, s. 6).

Bu noktada turizmi etkisi altina alan Kovid- 19 salgininin tatil karar verme
stirecinin bu agamasini da etkiledigi soylemek miimkiin olabilmektedir. Bu ¢alisma
esnasinda incelenen ve yer verilen caligsmalardan (Salha ve Yenisehirlioglu, 2020)
cikarilan sonuglara gore bireylerin tatil tercihlerinde saglik agisindan giivenli tesisler
se¢cmek istemesi agikardir. Buna gore bilgi toplama asamasinda bireylerin bahsedilen
saglik giivenligi beklentilerini karsilayabilecekleri hizmetler hakkinda bilgiler

toplayacigi da ongoriilmektedir.
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2.1.2.3. Se¢eneklerin Degerlendirilmesi ve Tercih

Karar siirecinin ti¢lincii basamagi olarak karsimiza ¢ikmakta olan bu siiregte,
bireylerin belirlemis olduklar1 se¢eneklerin i¢inden kendileri agisindan en elverisli
olanin1 segmeleri s6z konusudur (Aymankuy ve Ceylan, 2013, s. 108). Turizm
acisindan ise bu siirecte; tatil karar1 alan bireyler, olusturduklar: segenekler arasindan
tatil beklentilerini tatmin edebilecek hizmetleri sunan ve ekonomik durumlarina gore
kendilerine uygun olan destinasyonlar1 veya konaklama tesislerini tercih etmeye
karar verirler (Yayla, 2014, s. 15). Ancak Kovid- 19 pandemisi ile birlikte bireylerin
bu tercihlerini degerlendirirken 6nem verdikleri noktalar arasinda hijyen ve sosyal
mesafenin saglanabilmesi faktorii de on plana ¢ikmistir. Nitekim Kilig, Aslan ve
Govee (2020)' nin yapmis oldugu caligmada; tatile ¢ikma diisiincesinde olacak
bireyler, bahsedilen hijyen ve mesafe kurallarin1 daha iyi saglayabileceklerini

umduklart zincir otelleri tercih etme egiliminde olduklarini belirtmislerdir.

2.1.2.4. Satin Alma Karar1 ve Uygulanmasi

Tatil satin alma siirecine giren bireyler en elverigli alternatifte karar
kildiginda, bu kararinm1 satin alma adina faaliyete gegmektedirler. (Pektas, 2012, s. 7).
Bir baska sdylemle ifade edilecek olundugunda ise bu asamada bireyler karar
kildiklar1 destinasyonlara giderek tatil faaliyetlerini ger¢eklestirmektedirler. Fakat
satin alma adina son kararin verildigi bu asamada, verilen karara negatif olarak tesir
edebilecek bazi riskler ortaya ¢ikabilmektedir ve bu durum da bireylerin tatillerinden
vazgegmesine veya tatil planlarini baska bir zaman i¢in rafa kaldirmalarina sebebiyet
vermektedir (Ertiirk, 2019, s. 27). Bu duruma 6rnek olarak ise tiim diinyay1 etkisi
altina alan Kovid- 19 pandemisinin turizme olumsuz etkilerini gostermek

mumkindiir.

2.1.2.5. Satin Alma Sonrasi Degerlendirme

Satin alma karar silirecinin sonuncu basamagi olan bu asamada, bireyler
almis olduklar1 kararlarin dogruluk durumunu ve neticelerini sorgulamaktadirlar

(Cakan, 2016, s. 55). Bu basamakta, tatil yapmis olan bireyler gergeklestirmis
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olduklar1 turizm etkinliginin degerlendirmesini yapmaktadirlar ve deneyimlemis
olduklar1 turizm hizmetleri eger tatmin edecek diizeyde ise yeniden tatil satin alma
niyetleri pozitif yonde olmaktadir (Giileg, 2006: Aymankuy ve Ceylan, 2013, s. 108).
Ancak alian hizmet arzu edilen seviyede degilse tatmin olmama durumu séz konusu
olacak ve bireyler bir daha ki siiregte diger alternatiflere egilim gostereceklerdir
(Pektas, 2012, s. 7). Buna gore Kovid- 19 pandemisi ile birlikte girilen yeni normal
siirecte gerceklestirilen tatil etkinliklerinde turistlerin memnun kalacaklar1 ya da

memnun kalmayacaklar1 kriterlerin arasinda sosyal mesafe" ve "hijyen"

kurallarinin ne derecede uygulandiginin yer almasini sdylemek yerinde olacaktir.

Satin alma karar siirecinin bu denli zor bir siire¢ olmasinin sebebinin,
tilkketicilerin kararlarina etki eden etmenlerin fazla olmasi gosterilebilmektedir
(Ertiirk, 2019). Bu baglamda ise c¢alismanin kavramsal g¢ercevesi agisindan bu

etmenlerden bahsetmek uygun goriilmiistiir.

2.1.3. Tatil Satin Alma Kararlarim1 Etkileyen Faktorler

Bireylerin ayrim gosteren benlik yapilar1 sebebiyle, satin alma kararlarinda
cesitlilikler meydana gelmektedir. Kisilerin, bir {iriin veya hizmeti satin alma gayesi
icine girdiklerinde kararlariin etkileyen etmenlerin neler oldugunun belirlenmesi,
bunlardan ne miktarda etkilendikleri gibi sorular 6nem tasiyan bir mesele olarak

karsimiza ¢ikmaktadir (Cigek, 2015, s. 10).

Tatil satin almak ise tiiketiciler agisindan pahaliya mal olan bir etkinlik
olmas1 sebebiyle satin alinan diger iirlinlere gore karar kilinmasi daha zor bir siire¢
olarak ifade edilmektedir (Cetinkaya, 2019, s. 47). Bu baglamda da turistlerin bu
karar1 alirken tesiri altinda kaldiklar1 faktorlerin  bilinmesi ve agiklanmasi

gerekmektedir.

Swarbrooke ve Horner (2007, s. 75) tatil kararlarinda etkili olan etmenleri
turist yonlii ve turistin haricinde etmenler olmak iizere iki gruba ayirmistir. Buna
gore turist bazl faktorler; giidiilenme, kisilik, ailesel sorumluluklar, sthhat durumu,
harcama adina ayrilabilen gelirler, is sorumlukluklari, 6nceki turistik deneyimler, ilgi
duyulan etkinlikler, hayat sekli, bilgi, algilar ve tutumlar olarak ifade edilirken,
turistin kontrolii disinda seyreden etmenler de; gidilecek destinasyonun c¢ekici

yonleri, kampanyalar, gidilecek yerle ilgili saglik riskleri, yolculuk yasaklari, agizdan
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agiza pazarlama ve medyadan elde edilen bilgiler(reklamlar) seklinde
siralanmaktadir (Swarbrooke ve Horner, 2007, s. 75, aktaran: Cetinkaya, 2019, s.
48).

flgili  literatiire  bakildiginda  tiiketicilerin  kararlarmi  etkileyen
smiflandirmalarin gesitleri goriiliiyor olsa da literatiirde en c¢ok ilgi gosterilen
smiflandirmanin Kotler ve Armstrong (2004)' a ait siniflandirma oldugu sdéylemek
miimkiin olmaktadir (Lehtinen, 2014, s. 11; Curkan, 2019, s. 25). Bu siniflandirmaya
gore tiiketici kararlarmi etkileyen faktorler; kiiltiirel, sosyal, kisisel ve psikolojik
olmak {izere 4 ana baslikta toplanmistir. Calismanin devaminda da bu siniflandirma,

alt bagliklart ile birlikte agiklanmuistir.

2.1.3.1. Kiiltiirel Faktorler

Bahsedilecek faktorler arasinda bireylerin satin alma davraniglarinda en
onemli etkiyi saglayan kiiltiirel faktorler, turizm sektoriinde de 6nemli bir role sahip
olarak turistlerin tatil oncesi ve tatil esnasinda vermis olduklar1 kararlarda temel
teskil etmektedir (Iyitoglu, 2009, s. 9). Kiiltiirel faktdrler de kendi igerisinde; kiiltiir,

alt kiiltiir ve sosyal siniflar olarak {i¢ boliimde incelenmektedir.

2.1.3.1.1. Kiiltiir

Topluluklar, tarih boyunca somut ve soyut bazi semboller ve degerler
meydana getirmis ve bunlar1 da her seferinde bir sonraki kusaklarina aktararak kiiltiir
kavramini olusturmustur (Ocak, Ciydem ve Akdogan, 2017, s. 60). Kroeber ve
Kluckhohn, kiiltlir kavraminin tanimlarini incelediginde; kiiltiirli, insanogulunu
dogada bulunan diger canli tiirlerinden ayiran bir Ozellik olarak nitelemistir

(Sofyalioglu ve Aktas, 2001, s. 93).

Ocak vd. (2017, s. 60) kiiltiirtin niteliklerini su sekilde siralamistir;

. Kiiltiir, toplumdan topluma farklilik gostermektedir.
o Kiiltiir, evvelden bugiine olagelmektedir.
. Kiiltiiri meydana getiren insanogludur, insanlar kiiltiirlerin,

kultirler de insanlarin tesiri altinda kalmaktadir.
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. Kiiltiirin her zaman ayni kalacagi sdylenemez; kiiltiir zamanla

farkliliklara ugrayabilir.

Kiiltiiriin 6zelliklerinden de anlagilacag: gibi kiiltiir ve insan1 ayr1 diisiinmek
imkansiz olurken, kiiltiirlerin insan yasantisina dogrudan etkileri oldugunu sdylemek
de miimkiindiir. Bununla beraber kiiltiirlin bireylerin bir iirlin ya da hizmet alimlar
siireclerinde de Kkiiltiirin etkisinden s6z etmek miimkiindiir (Cicek, 2015, s. 12).
Keskin ve Bas (2015, s. 57), "miisliman mahallesinden salyangoz satiimaz" ifadeleriyle
aslinda bahsedilen bu etkiyi Ozetler nitelikte bir 6rnek vermistir. Buna gore, tatil
tercihinde "helal turizm" anlayisin1 benimseyen tiiketicilerin bu davraniglarimi da

kiiltiiriin tatil tercihlerine etkisi olarak yorumlamak miimkiindjir.

2.1.3.1.2. Alt Kiiltiir

Herhangi bir kiiltiir dahilinde nispeten daha ufak topluluklarin elinde
bulundurdugu degerler ve tutumlarin meydana getirdigi kiiltiir farkliliklarini ifade
eden alt kiiltiirler; dine, cografi bolgelere ve irklara gore sekillenmektedir (Pektas,
2012, s. 9). Buna bir 6rnek verilecek olursa, Tiirk halkinin belirli bir kiiltiirii vardir
ancak cografi bolgeler arasinda da gesitli kiiltiirler gormek miimkiindiir (Cetinkaya,
2019, s. 50). Buna gore Tiirkiye' de yer alan herhangi iki bolge arasinda yemek
aliskanliklari, hayat tarzlari, gelenekler gibi konularda farkliliklar goze ¢arpmaktadir.
Gaziantep, Sanliurfa ve Adana gibi sehirlerin yer aldigi bolgelerde "ac1" tadinin ¢ok
daha fazla seviliyor olmas1 yeme aliskanliklarinda ortaya ¢ikan bir alt kiiltiir farklilig
olarak ornek gosterilebilir (Iyitoglu, 2009, s. 11). Bununla beraber alt kiiltiir olgusu,
tiikketicilerin kararlarinda etkiye sahip bir faktor olarak da 6nem arz etmektedir

(Tiiredi, 2009, s. 49).

2.1.3.1.3. Sosyal Siniflar

Tiketici davraniglar1 incelenirken iliskili faktotlerden birisi olarak ifade
edilmekte olan sosyal smiflar veya statiiler; egitim ve gelir diizeyi faktorlerinden
meydana gelmekte ve bir birey ya da ailenin toplum igerisindeki yerini

gostermektedir (Lehtinen, 2014, s. 13).
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Sosyal sinif farklilar1 6zellikle turistik iriin tercihlerinde ciddi etkilere
sahiptir. Buna gore, sosyal sinif olarak yukarida yer almakta olan bireylerin turizm
etkinligine katilma durumu daha fazla olmakla beraber; turistik tercihlerinde
ekonomik firsatlar1 gozetmeden daha sasaali hizmetler alabilecekleri secenekler
tizerinde dururken, sosyal siif olarak alt bolgede yer alan bireyler tatil tercihlerinde

ekonomik olmasi faktoriinii 6nemsemektedirler (Fratu, 2011, s. 121).

2.1.3.2. Sosyal Faktorler

Tiiketicilerin satin alma davranislarinda etkisi bulunan diger bir siniflandirma
sosyal faktorlerdir. Bu faktorlerin irdelenmesi ve belirlenmesi bireylerin satin alma
tercihlerinin daha dogru kavranabilmesine katki saglamaktadir (Ozsungur ve Giiven,
2016, s. 134). Bu baglamda bu faktorler de kendi arasinda; referans gruplari, statiiler

ve roller son olarak da aile olmak iizere {i¢ kategoride incelenmektedir.

2.1.3.2.1. Referans Gruplan

Bireyler, kimi zamanlarda uygun tercihleri yapabilmek, bilgi sahibi olabilmek
veya istisarelerde bulunabilmek adma kendilerine kilavuzluk edebilecek kisilere
gereksinim hissetmekte ve bu sebeple de tiirlii gruplara girmektedirler (Cigek, 2015,
s. 13). Kisaca tiiketicilerin tercihlere yon veren bireylerin olusturdugu gruplar olarak
da ifade edilen referans gruplari, kendi biinyesinde iki ayrilmaktadir; buna gore
birinci grubu yakinen tanidiklari aile ve yakinen tanidigi diger kisiler olustururken
ikinci grubu ise medyada yer alan sohret sahibi bireyler olusturmaktadir (Tiirk,

2004).

Tatile ¢ikma diislincesi olan bireylerin tercihlerini etkileyen faktorlerden
birisi de referans gruplari olmaktadir. Bireylerin, gitmeyi diisiindiikleri tatil
yerlerinde bulunmus Kkisilerin yasamis olduklar1 bu deneyime reklamlardan daha
fazla 6nem vermeleri sebebiyle destinasyonun ve konaklama yapilacak tesisin
seciminde en fazla tercih edilen bilgi kaynaklarinin tepe noktasinda referans gruplari
yer almaktadir (Ertiirk, 2019, s. 29). Bu bilgiyi destekler nitelikte bir ¢alisma yapan
Atesoglu ve Bayraktar (2011, s. 107); katilimcilara tatil se¢imlerinde yakin

cevrelerinin referanslarinin etki gosterip gostermeyecegini belirlemek hedefiyle bir
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soru yoneltmistir buna gore de katilimcilarin % 85' 1 bu soruya etkili olacag1 yoniinde

yanit vermislerdir.

2.1.3.2.2. Aile

Nikah veya kan bagl ile birbiri ile iligigi olan, ortak bir maddi kazang ve
yagsam alani ile yasantisini slirdiiren ve her bir iiyenin birbirini yonlendirme imkan1
buldugu sosyal kuruma aile denmektedir (Odabas1 ve Baris, 2002, s. 245: aktaran
Ozyildirim, 2019, s. 39). lyitoglu (2009, s. 38), calismasinda Murdock (1949)' un
ailelerin ana goérevlerini dort maddede siraladigini aktarmistir. Buna gore ailelerin
gorevleri; toplumsallagsmay1 saglama, maddi dayanigma, yeniden iiretim ve soyun
siirmesini saglama seklindedir (lyitoglu, 2009, s. 38). Bununla beraber aileler,
tilkketicilerin tutumlarini etkilemede 6nemli bir role sahip yapilar olarak da 6n plana
cikmaktadir. Kazang saglayanin da kazanci tiiketenin de ayni yapi olmasi sebebiyle
ailelerde yer alan her bir fert, tiim tiiketim niyetlerinin tesiri altinda kalmaktadir

(Cakan, 2016, s. 44).

Tatil kararlar1 da ailenin her iiyesini kapsayan ve ailelerin maddi durumlarini
da yakindan ilgilendiren kararlardir (Kozak, 2010, s. 490). Ailelerin giinliik hayatta
vermis olduklar1 satin alma karar siirecleri ile tatil satin alma kararmin verilmesinde
baz1 degisiklikler goriilebilmekte; bilhassa ¢ocuk ve maddi gili¢ faktorii tatil satin
alma siirecinde daha fazla &n planda yer almaktadir (Ulker, 2010, s. 68). Buna gore
cocuklu ailelerin tercihlerinde; segecekleri konaklama tesislerinin ¢ocuklara yonelik
imkanlarinin (kres, oyun parklari, cocuk havuzlari, cocuk meniileri) etkili olmasi
beklenebilir. Bunu destekler nitelikte literatiirde yer almakta olan bir bagka 6rnege
gore ise; birden fazla ¢ocuk sahibi olan ailelerin su parki gibi eglence olanaklarina
sahip isletmeleri tercih etmesi, sadece eslerden olusan ailelerin ise daha dingin
mekanlar1 ve kendilerine hitap eden ve yetigkinlere yonelik 6zel plajlara sahip

isletmeleri tercih etmeleri miimkiin olabilmektedir (Gtileg, 2006, s. 132).

Bununla beraber ailenin her ferdinin tatille ilgili beklentileri ve egilim
gosterdikleri tatil ¢esitlerinin farklilik gostermesi; tatil karar verme siirecinin daha da
karisik olmasina yol agmaktadir (Iyitoglu, 2009, s. 48). Ayrica tatil karar verme
slirecinin tamaminda aileye mensup bireylerin hepsi ya da bir ka¢1 yon verici

olmaktadir; Kimi ailede anne kimi aile de baba etkili olmakta iken son zamanlarda
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cocuklarin da tatil kararlarinin verilmesinde etkileri belirginlesmeye baglamigtir

(Curkan, 2019, s. 27).

Cakic1 ve lyitoglu (2012), aile fertlerinin tatil kararlar {izerinde etkilerini
belirlemeye yonelik Antalya' da tatil yapmakta olan bireyler lizerinde yapmis
olduklar1 arastirmada tatil kararlarinda en fazla etkiye sahip aile ferdinin agik bir
sekilde anne oldugunu ortaya koymuslar; bununla beraber tatile ¢ikilacak periyodun
belirlenmesi, tatile ayrilacak vakitin belirlenmesi ve tatilde gergeklestirilecek
etkinliklerin karar1 gibi husular da anne ve babanin ortaklaga hareket ettikleri

sonucunu bulmuslardir.

Aymankuy ve Ceylan (2013) ise Kiitahya' daki bir konaklama tesisinde tatil
yapan ve en az bir cocuga sahip aileler iizerinde yaptiklari ¢alismada, ¢ocuklarin tatil
kararlan {izerinde etkisini belirlemeyi amaclamislar ve sonu¢ olarak on ii¢ yasin
tizerinde yer alan cocuklarin tatil kararlarinda etkin bir rol oynadiklarini tespit

etmislerdir.

Girbiiz ve Kosk (2017) ise Ankarada 15- 24 yas araligindaki gengler
tizerinde yapmis olduklar1 ¢alismalarinda, genglerin tatil kararlar iizerindeki etkisini
tespit etmeyi amaclamislar; ve genclerin tatil satin alma karar siirecinin ilk iki
basamaginda yer alan gereksinimin hissedilmesi ve bilgi toplanmasi basamaklarinda
etkin bir role sahip olduklarini ve tatil i¢in ayrilmasi planlanan zamanin da karar

verilmesinde yon verici etkilerinin oldugunu ortaya koymuslardir.

2.1.3.2.3. Roller ve Statiiler

Bireylerin tatil satin alma kararlarinda etkili olmakta olan sosyal faktorlerin
bir digeri de roller ve statiiler olarak ifade edilmektedir. Topluma mensup her bir
bireyin kimisi toplumsal bir grubun kimisi ise bir isletmenin ya da 6rgiitiin i¢erisinde
statli sahibi olmaktadir; bununla beraber de statiilerinin geregi olan roller sebebiyle
bireylerden beklenen bazi eylemler mevcuttur (Lebe, 2006, s. 32). Ornegin bir kadin
aile kurumunda ebeveynlik ve es roliinii iistlenirken; ¢alismis oldugu kurum ya da

sirkette idareci roliinii listlenebilmektedir (Yayla, 2019, s. 33).

Bireylerin elinde bulundurdugu bu roller ve statiiler tiikketecekleri iiriinleri ve
sececekleri hizmetler hususunda da yol gosterici olmaktadir (Wood ve Hayes, 2012,

S. 325). Bu etkinin elbette bireylerin tatil tercihlerinde de etkili oldugunu soylemek
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miimkiindiir. Buna gore ¢ogu bireyin zaten tatil etkinliginde bulunma gayelerinden
birisi, tatili bir sosyal statii simgesi olarak algilamalaridir (Ozyildirim, 2019, s. 31).
Bununla beraber sosyal statii gere8i daha iist bir smifta yer alan bireylerin, bu
statlilerinin getirmis oldugu roller icabi1 daha liikks turizm g¢esitlerini ve konaklama

tesislerini tercih etmesini de 6rnek olarak vermek miimkiin olacaktir.

2.1.3.3. Kisisel Faktorler

Kisisel faktorler, kisilerin bir hizmet ya da iiriin tercihinde 6zellikle de tatil
tarcihlerinde yakinen tesiri olan faktorler olarak ifade edilmekte ve yas ve yasam
donemi, meslek ve ekonomik kosullar, yasam tarzi ve kisilik seklinde alt gruplarda
incelenmektedir (Tuna , 2018, s. 24). Bununla beraber kimi ¢alismalarda cinsiyet ve
egitim durumu gibi faktorler de bu kategori i¢inde incelenmistir (Coban, 2013; Tuna,
2018; Yasar, 2019). Ornegin Tuna (2018, s. 24) calismasinda cinsiyet etmenin tatil
kararlari lizerindeki etkisine su sekilde bir 6rnek vermistir; tatil planlama doneminde
erkekler genelde maddi hususlar iizerinde yogunlasirken, kadinlar da destinasyonun

karar verilmesi ve tatille ilgili diger kararlarin verilmesinde yon verici olmaktadir.

Yasar (2019, s. 87) ise egitim durumunun etkisini su sekilde agiklamistir;
bireylerin egitim diizeylerinin artis1 ile farkli kiltiirler ile etkilesimde bulunma ve
yeni bilgiler elde etme isteginin dogru orantili olmasi sebebiyle bireyler bu isteklerini

gerceklestirebilecekleri turizm faaliyetlerine yonelmektedirler.

Bu calismada ise; yas, meslek ve ekonomik durum, yasam tarzi ve kisilik

faktorleri farkli basliklar altinda incelenmistir.

2.1.3.3.1. Yas

Bireyler, yasantilarinin her evresinde gereksinim duyduklari hizmet ve
triinler farklilar gostermekte; bu durum da her evrede farkli hizmetlere ve iiriinlere
yonelmelerini  saglamaktadir (Curkan, 2019, s. 28). Turizm perspetifinden
bakildiginda ise yasa gore turizm gesitleri olarak bir siniflandirma dahi s6z konusu

olmus calismada da daha 6nce bu siniflandirmadan detayli olarak bahsedilmistir.

Bununla beraber yasa gore turist kararlar1 bazi 6rneklerle aciklanacak olursa;

bireylerin yaglarinin artmasi ile turizm etkiliklerine katilma egilimlerinin arasinda
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ters bir orant1 oldugunu; daha yorucu etkinlikler barindiran ve gidilecek bolge olarak
yakin olmayan tatil etkinliklerinde ise genclerin daha 6n plana ¢ikiyor oldugunu
soylemek miimkiinken yas olarak belirli bir seviyeye gelmis ve emeklilik evresinde
olan kitlenin 6zellikle zaman kaygilari olmamasi sebebiyle tatillerine daha genis

zaman ayirabileceklerini de ifade etmek uygundur (Yasar, 2019, s. 87).

2.1.3.3.2. Meslek ve Ekonomik Durum

Kisilerin sahip olduklar1 meslekler, ilk etapta maddi giicleri iizerinde etkili
olmakta; bu durum da satin alma faaliyetlerini sekillendirmektedir (Durmaz, Bahar,
ve Kurtlar, 2011, s. 120). Tatil tercihleri a¢isindan bakildiginda 6rnegin mavi
yakalilar olarak da adlandirilan is¢i gruplari acisindan tatile ¢ikma diisiincesi ile
yOneticilerin tatile ¢ikma diisiincesine bakis acilart ciddi farklilarlar gostermektedir

(Coban, 2013, s. 38).

Elbetteki satin alma kararlarindaki en biiyiik belirleyicilerden birisi de
kisilerin ekonomik imkanlar1 olmaktadir (Lebe, 2006, s. 23). Bununla beraber
cogunlukla ekonomik agidan daha giiglii bireylerin, bazi tiiketici tercihleri daha
sasaali liriin ve hizmetlerden yana olmaktadir (Ersoy ve Nazik, 2006, s. 314). Bu
duruma turizm perspektifinden bakildiginda ise benzer bir sonugla karsilasmak
miimkiindiir. Buna gére maddi gii¢ agisindan iyi durumda olan bir bireyin segcmek
istedigi destinasyonun ekonomik yoniinii géz ard1 ederek daha ziyade gidilecek yerin
niteligine ve imajina odaklandigini sdylemek miimkiinken; ekonomik sartlar1 kisith
bireyler mali durumlarina gore tatil kararlar1 almak durumundadirlar (Ekici, 2019, s.

27).

Manap Davras (2016) Goller Bolgesinde yer alan yerel halkin seyahat
aligkanliklarinda sosyo- demografik o6zelliklerin etkili olup olmadigimi belirlemek
amaciyla bir calisma yapmistir. Bu ¢aligmanin sonucunda ise bireylerin tatil tercihleri
tizerinde etkili olan 6nemli bir etmen olan gelir seviyesinin yer aldigini ve bu
durumun da tatil i¢in gézden c¢ikarilan biitceyi ve tatil i¢in ayrilan siireyi etkiledigine

yonelik bir tespitte bulunmuslardir.
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2.1.3.3.3. Yasam Tarz1

Satin alma davranislarinda etki gosteren etmenlerden biri olan yasam tarzi
kavrami, kisilerin yasamlarin1 devam ettirdikleri bolgeleri, kiltiirlerini, ilgi
alanlarmni, iglerini, tiikketim aligkanliklarini ve buna benzer kisilere ait her seyi
icerisine alan; Ozetle bireylerin yasamlarini nasil devam ettirdiklerini agiklayan bir
kavram olarak ifade edilmektedir (Ozden, 2019, s. 519). Baska bir goriise gore ise de
yasam tarzi; kisilerin bos vakitlerinde ne gibi etkinlikler yaptigini, ilgi alanlarmin
neler oldugunu ve fikirlerinin nelerden olustugunu agiklayan bir kavramdir (Assael
1992, s. 294, aktaran: Tuncer, 2012, s. 30). Bununla beraber yagam tarzini meydana
getiren kosullar1 da; gereksinimler, benlik, motivasyonlar, inang, statii, aile tarzi,

kisinin maddi kazanci ve egitim diizeyi gibi maddeler halinde siralamak miimkiindiir

(Saray, 2007, s. 25).

Yasam tarzinin satin alma kararlarina etkisine bakildiginda ise; tiiketicileri
birbirinden ayirt eden, tiiketicilerin harcamalarin1 hnagi alanlarda yaptigini,
vakitlerini nasil  degerlendirmek istediklerini ortaya bir kavram olarak
incelenmektedir (Tuncer, 2012, s. 31). Tatil tercihleri agisindan bahsedildiginde ise;
bahsedilen diger kisisel faktorlerle benzer bir etkiden s6z etmek miimkiindiir. Buna
gore mesleklerinin etkisiyle maddi olarak giice sahip olan bireylerin yasam tarzlar
da dogal olarak kaliteli ve yiiksek standartta olmakta bu durum da tatil tercihlerinin

de bu yonde gelismesini miimkiin kilmaktadir (Ozyildirim, 2019, s. 35).

Bununla beraber Kovid- 19 pandemisinin etkisini hissettirdigi dénemlerde
kisilerin yagam tarzlarinda sosyal ve ekonomik olarak bazi farkliliklara yol agacagini
sOylemek miimkiin olmakla beraber pandeminin tamamen kaybolmasi durumunda
dahi toplumda uzun vadeli bir takim etkiler goriilecegi de beklenmektedir (He ve
Harris, 2020, s. 176). Bu durumun da bireylerin tatil tercihlerinde degisiklikler

meydana getirmesi de ¢alismaninin konusu kapsaminda yer almaktadir.

2.1.3.3.4. Kisilik

Bir kisiyi, diger tiim kisilerden ayirt eden, tavir, tutum, fikir, his ve
duygularin tamamina kisilik denmektedir (Durmaz vd., 2011, s. 120). Bireylerin

kisilikleri de satin alma karar siireclerinde etkili olmakta; buna gore hangi tiriinleri
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ve hizmetleri sececegi, bunlari alirken nerelerden alacagimi da etkilenmektedir.
Ornek olarak, kisilerin giiven duygusundaki farkliliklar, internet iizerinden aligveris
yapma yatkinliklarini etkilemekte; gliven duygusu zayif bireyler internet {izerinden

aligveris konusuna ¢ok sicak bakmamaktadir (Cetinkaya, 2019, s. 56).

2.1.3.4. Psikolojik Faktorler

Kisilerin i¢sel durumlarindan meydana gelen ve davranislarina yansiyan gii¢
olarak ifade edilen psikolojik faktorler, tliketici kararlarinda da etkili olmaktadir
(Deniz, 2011, s. 254). Psikolojik faktokler de kendi igerisinde; motivasyon, 6grenme,

tutum ve algilama olmak tizere dort baslik altinda incelemektedir.

2.1.3.4.1. Motivasyon (Giidiilenme)

Kisinin, bir gereksinimi sonucu bu gereksinimini karsilamak adina
uyarilmasi, ve faaliyete gecmesi giidiilenme olarak adlandirilmaktadir (Unal, 2018, s.
139). Giidiiler, fiziksel ve psikolojik olarak iki alt kategoride incelenmektedir. Buna
gore fiziksel giidiiler; aglik hissi, susuzluk hissi, uyku ihtiyaci olarak incelenirken
psikolojik giidiiler de sevgi ve sayginlik goérme, kendini gerceklestirme gibi
gereksinimler sonucu ortaya ortaya ¢ikmaktadir (Unal, 2018, s. 139). Kisacasi birey
bir gereksinim hisseder ve bu gereksinmi karsilamak adina da eylemde bulunma
zorunlulugu hissederse giidiilinme kavrami ortaya ¢ikmig olur (Bilgen, 2011, s. 26).
Gereksinim ise eksiklik hissedildigin de olusum gosteren gerginlik hali olarak ifade
edilmekte; giidiiler de bu gerginlikleri diistirmekte veya ortaya ¢ikarmaktadir (Deniz,
2011, s. 254). Duruma tiiketiciler agisindan bakildiginda ise kisiler; herhangi bir seye
yonelik satin alma siirecine girecek diizeyde motivasyona sahip olduklarinda, almak
istedikleri {irline kars1 satin alma yatkinliklar1 olumlu yonde gelisir ve bu iiriin ya da

hizmeti almak adina ugras verirler (Miiderrisoglu, 2009, s. 20).

Motivasyonlar elbetteki turizmde One cikan faktorlerden biri olmakta ve
bireyleri turizm etkinliklerine iten c¢esitli motivasyon kaynaklari bulunmaktadir
(Kozak, 2012, s. 53). Buna gore bu motivasyonlardan bazilari; bedensel ve psikolojik
acidan iyilesme, dinlenme, tabiat ile i¢ ige olma, eglenme, yeni kiiltiir ve insanlar ile

tanigma seklinde one ¢ikmaktadir (Kozak, 2012, s. 53).
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Bununla beraber, tatile ¢ikma etkinligi sayginligi artiracak bir etkinlik olarak
da gorilebilir ve bireyler bu psikolojik gereksinimini karsilamak {izere tatile ¢ikma
karar1 verme durumu igerisinde kendilerini bulabilirler demek de miimkiindiir

(Yasar, 2019, s. 80).

2.1.3.4.2. Ogrenme

Deneyimler neticesinde dogan, bireylerin tutumlarinda ve davranislarinda
gecici olmayan degisikliklere yol agan kavram 6grenme olarak ifade edilmektedir
(Lebe, 2006, s. 29). Tiiketiciler penceresinden bakildiginda ise; bir iiriinle veya
hizmetle ilgili edinilen tecriibeler ile bu {iriin veya hizmete olan algi arasinda bir
iliskilendirilme kurulur ve satin alma kararlarinda etki de bu noktada kendisini
hissettirir (Nazli, 2019, s. 313). Sayet tiiketici, daha 6nce deneyimlemis oldugu
hizmet ya da iiriinden doyum hissediyorsa pozitif bir 6grenme meydana gelirken aksi
durumda da negatif yonli bir 6grenme s6z konusu olmaktadir (Aghayeva, 2019, s.
32).

Kisilerin turizm etkinliklerinde de 6grenme faktdrii 6n planda olmaktadir.
Buna gore turist olmaya karar veren bireyler tatillerini gergeklestirmek istedikleri
bolgeler i¢in bilgi toplama ihtiyaci igerisinde olarak ¢esitli kaynaklardan bilgilere
ulagip Ogrenme eylemini gergeklestirmekte; ayni sekilde de turistik deneyimleri
ardindan ¢evresini bu deneyimleri 15181nda yonlendirme igerisinde bulunmaktadirlar
(Yasar, 2019, s. 83). Ilaveten turizm etkinligi gerceklestiren bireyler, bu etkinlikleri
siiresince belki de hi¢ bilmedigi kiiltlirler ile tanisip hi¢c bilmedigi insanlar ile
etkilesim de bulunurak bir sekilde bunlardan etkilenir ve turistik tutumlar1 bu

ogrenmeler gercevesinde sekillenebilir (Yasar, 2019, s. 83).

2.1.3.4.3. Tutum ve Inanclar

Bireylerin tiiketim aliskanliklart ve {irinleri algilamalarinda direkt tesiri
bulunan tutumlar; bireylerin bir diigiinceye, bir objeye veya bir hizmete yonelik
negatif ya da pozifif hislerini ve yatkinliklarin1 belirtmektedir (Miiderrisoglu, 2009,
s. 26). Inaclar ise kisilerin bir konuya iliskin elinde bulunan biitiinleyici kanaatler

olarak ifade edilmektedir (Cémert ve Durmaz, 2006, s. 358).

47



Bireylerin, satin alinabilecek herhangi bir hizmet veya iiriine yonelik mutlaka
bir tutumlar1 olmasiyla beraber bu tutumlar; deneyimler ve 6grenmeler neticesinde
devamli bir farklilasma icerisinde de olabilmektedir (Unal, 2018, s. 141). Saticilar da
kisilerin tutumlarini iyi analiz ettiklerinde olumsuz tutumlar1 olumlu yone ¢evirme
imkanina sahip olabilmektedirler (Bilgen, 2011, s. 29). S6z gelimi, diyabet hastasi
bir birey herhangi bir i¢ecegin sagligi agisindan olumsuz etkileri olduguna yonelik
bir tutum sergilemekteyken; seker icermeyen bir igecek piyasaya siiren isletmeler
bireylerin tutumlarini pozitif yonde degistirme imkanina sahip olmaktadirlar (Bilgen,
2011, s. 30). Bu agidan bakildiginda da turizm tiiketicilerinin de ¢esitli tutumlar
igerisinde oldugu diisiiniildiiglinde, turizm hizmeti sunan isletmelerin bu gesitliliklere

gore farkli hizmet ve tiriinler arz etmesi icap etmektedir (Curkan, 2019, s. 31).

2.1.3.4.4. Algilama

Burun, goz, kulak, dil veya deriden herhangi biri ile fark edilen uyaricilarin,
zihinde sentezlenip anlam ifade edecek bir sekilde tabir edilmesi algilama olarak
ifade edilmektedir (Yildiz, 2013, s. 91). Bir diger ifadeyle algi, kisilerin ¢evresinde
gerceklesen hadiseleri ve ¢evresinde bulunan objeleri nasil gordiigii seklinde de ifade
edilebilir (Tuna, 2018, s. 26). Duyu organlarina erisen herhangi bir uyaricinin,
algilama olmadan ¢ok fazla bir sey ifade ettigini sdylemek miimkiin degildir (Deniz,
2019, s. 254).

Bununla beraber kisilerin herhangi bir iirlinli ya da hizmeti algilamalarinda
meydana gelen farkliliklar tliketicilerin satin alma kararlarinda da etkisini
gostermektedir (Ulker, 2010, s. 80; Ertiirk, 2019, s. 32). Bireylerin algilamalarindaki
bu farkliliklarin sebebi olarak; bireysel nitelikleri, degerleri ya da beklentileri
gosterilmekle beraber (Ertlirk, 2019, s. 32); benzer ya da aym uyaricilarin
algilanmasinda meydana gelen farkliliklar1 agiklayan ti¢ farkli algilama siirecinden

de bahsedilmektedir (Pekyaman, 2008, s. 78) :

1- Segici Algilama: Bu siireci yasayan bireylerin odak noktasi, kendilerini en
fazla uyaran etmenlerden yana olmaktadir (Pektas, 2012, s. 17). Ornek olarak; tatil
gereksinimi hisseden bir bireyin, tatille ilgili medyada yer alan reklamlar daha fazla
dikkatini ¢ekmektedir (Pekyaman, 2008, s. 78).
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2- Algisal Orgiitleme: Kisileri bu siirecte uyaracak etmenler igcin,
benzerliklerine gore kategoriler belirlenmektedir ve bu kategorilerde yer alan
uyaranlarin algilanmalar1 da biitiinsel bir sekilde yapilmaktadir (Pekyaman, 2008, s.
78). Buna gore, kisiler siirekli medyada vs. bir ¢ok reklam gormektedirler. Bu
reklamlardan edindikleri  bilgileri  belleklerine  kaydetmektedirler ve bir
gereksinimleri olustugunda da bu  bilgileri kullanmak {izere hafizlarin

yoklamaktadirlar (Aghayeva, 2019, s. 32).

3- Algisal Yorumlama: Bireylerin, sahip olduklar tecriibeler, ilgi alanlar1 ve
gereksinimleri dogrultusunda; karsilastiklar1 uyaricilar1 kendilerine uyarlayarak

algilamas: siirecidir (Pekyaman, 2008, s. 78).

Algilama faktorii tiim {riin ve hizmetlerin satin alinma siirecinde bir
etkileyici faktér olmakla beraber turistik {iriin satin alim siirecinde de etkisini
gostermektedir. Bir turistik etkinligin ortaya ¢ikmasinda bireylerin algilar1 ve
bilgileri etkisini gostermekteyken; turistik etkinliklerde bulunma arzusu da bireylerin
etrafini1 algilama seklinden etkilenebilmektedir (Yasar, 2019, s. 81). Bununla beraber
bir konaklama tesisinin kullanmis oldugu i¢ mekan tasarimi, amblemleri, tercih
ettikleri renkler gibi etmenler de turistlerin algilar1 {izerinde etki gdstermektedir

(Miiderrisoglu, 2009, s. 24).

Bireylerin, tatil etkinligi amaciyla bulunmak istedikleri yeri tercih etmesi bu
destinasyonlarin niteklerini algilama sekliyle de iliski igerisindedir (Yasar, 2019, s.
81). Bu noktada Kovid- 19 pandemisi ile de tekrar 6nemi ortaya ¢ikan " algilanan
risk” kavramindan da bahsetmek yerinde olacaktir. Ciinkii, kisilerin tatil satin alma
stirecindeki belirlemis olduklar1 segenekler igerisinde, riskleri yiiksek segenekleri

segmeme durumu s6z konusu olmaktadir (Tiirker, 2013, s. 93).

Bireyler bir iirlin ya da hizmet alimi siirecine girdiklerinde, belirlemis
olduklar1 segeneklein icinden hem iist diizey verim alabilecekleri segenekleri tercih
etmeyi hem de meydana gelebilecek kayiplardan uzak durmayi hedeflenmektedirler:
Bu noktada beliren kayip yasama olasiliklart ise riskleri meydana getirmektedir
(Atesoglu ve Tiirker, 2014, s. 10).

Tatil etkinliginin hizmet odakli odakli olusu, dayanikli olmamasi, tiikketimin
tiretim ile ayn1 anda yapiliyor olmasi ve verilen hizmetlerin standart olmasinin kolay

olmamasi gibi sebeplerden 6tiirii turizmde algilanan risk faktorii yiiksek olabilmekte
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ve bu durum da literatiirde bu alanda yapilan ¢alismalara konu olmaktadir (Bir, 1999,

s. 31).

McCorkle (1990) yapmis oldugu c¢alismasinda alginan riskleri alti baglik
altinda incelemistir. Bahsedilen risk c¢esitlerine asagida bulunan g¢izelge- 4 yer

verilmigtir.

Cizelge 4. Risk Boyutlar:

Risk Boyutlar Tanim

Olumsuz sonuglar1 olabilecek satin

Finansal Risk almalardaki para kayiplari ile iliskili

Satin Alinan Uriin ya da hizmetin islevselligi

Performans Riski ile iliskili

Kisilerin satin alma sonucu kendi igerisinde

Psikolojik Risk yasayacagl muhtemel hayal kiriklig ile
iligkili
Fiziksel Risk Giivenlik veya saglik ile iliskili

Sosyal ¢evrede yagsanmas1 muhtemel hayal

Sosyal Risk kinkhg ile iliskili

Satin alma sonrasi olusacak tatminsizlik
Zaman Riski sonrasl, satin alma sirasinda bosa giden
zaman ile iliskili

Kaynak: Cases, A. S. (2002). Perceived risk and risk-reduction strategies in internet shopping.

the international review of retail. Distribution and Consumer Research, 12(4) , 375-394.

Tsaur, Tzeng ve Wang (1997) ise yapmis olduklar1 ¢alismada turizmdeki

riskleri simiflandirmislardir. Asagida yer verilen ¢izelgede de bu simiflandirma yer

almaktadir.
Cizelge 5. Turistler Acisindan Risk Unsurlari
Unsurlar Icerikleri
Ulasim Ulasimin giivenligi, iletisim olanaklari, siiriis giivenligi
Konaklama Yangin giivenligi, Otel giivenlik sistemleri
Hijyen Salgin hastalik bulagma ihtimali, gida hijyeni

Yasalar ve Emirler ~ Siyasal Istikrar, saldir1 ihtimali, yerel halkin tutumu
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Cizelge 5- devamm

Hava Durumu Iklim degisikligi, dogal afet ihtimali
Gezi Yerleri Giivenlik, yonetim personelinin kalitesi
Medikal Destek Kaza durumlarindaki yardimin diizeyi, saglik sistemi

Kaynak: Tsaur, S. H., Tzeng, G. H. and Wang, K. C. (1997). Evaluating tourist risks from
fuzzy perspectives. Annals of Tourism Research. 24(4) , 796-812.

Buna gore ¢izelge incelendiginde turistlerin risk olarak gordiikleri
unsurlardan birisin de salgin hastaliklara yakalanma korkusu oldugu goriilmektedir.
Buna gore Kovid- 19 pandemisiyle beraber bu riskin artmis oldugu da yapilmis kimi
calismalarda (Neuburger ve Egger, 2020) ortaya konmustur. Bununla beraber Kovid-
19 pandemisinin yeni normalde siiregte turistlerin tatil tercihlerini etkileyen
faktorlerden birisi olacagini beklemek de miimkiindiir. Bu sebeple de g¢aligmanin
devaminda Kovid- 19 pandemisi ve turizm iizerindeki etkilerinden daha detayl

olarak bahsedilmektedir.

2.1.4. Pandemi Kavrami

Stiphesiz ki 2020 yilmin igilincii aymdan itibaren pandemi kavrami
dilimizde daha fazla yer almaya baglamis ve gilin gegtikce herkes tarafindan
kullanilan bir kavram olmustur. Elbette bunun sebebi Cin' in Wuhan kentinde ortaya
cikan ve akut zatiirre vakalarina yol agcan daha sonra kiiresel anlamda yayilim
gosteren Kovid-19 pandemisidir. Kovid- 19 pandemisinden bahsetmeden Once

pandemi kavraminin agiklanmasi uygun olacaktir.

Pandemi, epidemi ve salgin kavramlar1 enfeksiyon hastaliklarinin yayilma
durumuna gore kullanilan terimlerdir. Bu kavramlari birbirinden ayiran 6zellikler ise
ongoriilen vaka sayisi ve hastaligin yayilmis oldugu cografi sinirlardir (Morens,
Folkers, ve Fauci, 2009, s. 1018). Pandemi antik Yunanca'da "halkin hepsi"
anlamma gelmektedir (Honigsbaum, 2009, s. 1939). Epidemiyoloji sozliigiine
bakildiginda ise pandemi; ¢cok genis bir alanda ya da diinyada goriilen ve ¢ok sayida
insanit etkileyen salginlara denmistir (Kelly, 2011, s. 539). Hatchett, Mecher, ve
Lipsitch (2020) caligmasinda epidemiyolojik kriterlere gore pandemi olmasi igin bir
bulasic1 hastaliktan 100 iilkede 100.000" den fazla insanin etkilenmesi gerektigini
hatirlatmistir. T.C. Saglik Bakanlig1 ise pandemiyi su sekilde tanimlamaktadir: " Bir
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hastaligin veya enfeksiyon etkeninin iilkelerde, kitalarda, hatta tiim diinya gibi ¢ok genis bir alanda
yayilim gdstermesi (http-10)." Diinya Saglhk Orgiitii' ne gére ise bir hastaligin pandemi
olmasi i¢in; ortaya ¢ikan hastaligin daha once goriilmemis olmamasi, hastaligin
insanlara bulagmas1 ve tehlikeli sonuglar dogurmasi son olarak da insanlar arasinda

basit bir sekilde hizlica yayilmasi gerekmektedir (http- 11).

Tarih, Kovid-19 pandemisinden 6nce " ispanyol gribi" ve " kara veba" gibi
daha eski salginlar diginda yakin zamanda da "SARS", " ebola", " MERS", " kus
gribi" ve " domuz gribi" gibi bir ¢ok insanin hayatina mal olan salginlara sahitlik
etmistir (Alaeddinoglu ve Rol, 2020, s. 234). Son yiizyilda artis gdsteren bu
pandemiler, sosyal ve ekonomik konularda da ciddi derecede aksamalara yol
acmaktadirlar (Mathav, vd., 2017).

2.1.4.1. Kovid-19 Pandemisi

IIk olarak 2002 yilinda Cin' de ortaya ¢ikan “Siddetli Akut Solunum
Sendromu” (SARS) salgini ve 2012 yilinda Orta dogu {ilkelerini etkisine alan “Orta
Dogu Solunum Sendromu” (MERS) salgini ile koronaviriisleri taniyan diinya, 2019

yilinda da yeni tip bir koronaviris ile tamigmistir (Nakiboglu ve Isik, 2020, s. 769).

Takvimler 2019 yil1 Aralik aymi gosterdiginde Cin' in Hubei eyaletine bagh
Wuhan kentinde sebebi hakkinda hi¢ bir yorum yapilamayan ve akut sekilde gelisen
zatlirre vakalart bildirilmistir (Zhu, vd., 2020, s. 728; Cucinotta ve Vanelli, 2020, s.
158). 1k olarak tespit edilen 41 vakanin yarisindan ¢ogu, Wuhan'da yer alan deniz
tirtinleri ve canli hayvanlarin satisa sunuldugu pazar temasl kisiler olmustur ancak
pazarda hi¢ bulunmayan kisilerde de aym viriise rastlanilmasi hastalifin bulasict
oldugunu da gostermistir (Chen, 2020, s. 70). 7 Ocak 2020 tarihinde bir hastadan
alian orneklerle viriistin genom dizilimi belirlenmis (Lu, Stratton, ve Tang, 2020) ve
bilinmeyen viriis; "Wuhan koronaviriisi" veya " 2019 yeni koronaviriisii" olarak
adlandirilmistir (Shereen, vd., 2020, s. 92). 11 Subat 2020 tarihinde ise Uluslararasi
Virlis Taksonomisi Komitesi yeni virlisin admi, " Severe Acute Respiratory
Syndrome Coronavirus-2 (SARS-CoV-2) olarak tanimlamis; yol agtigi hastaligin
adin1 ise Covid-19 (Kovid-19) olarak belirlemistir (Gorbalenya, vd., 2020). Cin
hiikiimeti salginin yayilmasini engellemek adina bolgesel olarak ciddi 6nlemler almis

olsa da hastalik, Cin' in diger bolgeleri ve iilke sinirlari1 da asarak diinyaya
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yayilmaya baslamistir (Boulos ve Geraghty, 2020, s. 3). Bu anlamda Cin disinda ilk
Kovid- 19 vakast 13 Ocak 2020 tarihinde Tayland' da goriilmiistiir (Goodwin, vd.,
2020, s. 118). Daha sonra hastalifin yayilimi durdurulamamis ve baska iilkelere de
sigramaya baslamis buna bagl olarak da tarihler 11 Mart 2020 tarihine geldiginde
DSO tarafindan pandemi ilan edilmistir (http- 12).

Salginin hizla bir ¢ok iilkeye sigramasi ve ozellikle Tiirkiye' nin komsusu
Iran' da da vaka sayilarmin artmasi Tiirkiye cephesinde de ciddi endiselere yol agmis
ve buna bagh olarak salgin Tiirkiye' ye gelmeden once Saglik Bakanligi tarafindan
bilim kurulu olusturulmus, Kovid- 19 rehberi hazirlanmais, salginin siddetli gérildigi
Cin, Iran, Italya ve Giiney Kore gibi iilkelerle ile olan uguslar durdurulmus,
havalimanlarina termal kameralar yerlestirilmis ve Umre' den doénecek kafileler i¢in
0zel kitapgik hazirlanmistir (Budak ve Korkmaz, 2020, s. 72). Ancak tiim 6nlemlere
ragmen 11 Mart 2020 tarihinde ilk vaka tespit edilmistir (http- 13). Daha sonra
stirekli artig gosteren vaka sayilar sebebiyle ilk, orta ve yiiksek 6gretim diizeyinde
okullarin tatil edilmesi, sokaga ¢ikma yasaklari, yiyecek i¢ecek isletmeleri, eglence
merkezleri gibi toplu halde bulunulan mekanlarin kapatilmasi gibi daha bir ¢ok
konuda ciddi 6nlemler alinmistir (Budak ve Korkmaz, 2020). Alinan 6nlemler 2020
Haziran ayma dogru vaka sayilarinda diisiisleri saglamis ve alinan tedbirler de
kademeli olarak gevsetilmistir. Ancak 2020 yaz aylarinin sonlarina dogru vaka
sayilarinda tekrar artis gbzlemlenmis; denetimler ve onlemlerin artirilmas: tekrar
giindeme gelmistir. Nitekim ilerleyen tarihlerde bakanliklar tarafindan yayinlanan
yeni genelgeler ile basta sokaga cikma kisitlamasi olmak iizere cesitli tedbirler
tekrardan  ylrlirliige koyulmustur. Ancak pandemiden oOnceki yasantiya
doniilebilinmesi i¢in tiim bu tedbirlerin disinda efektif ve kapsamli bir asilama
siirecinin olmasi gerektigi DSO belirtilmistir (Yang, vd. , 2021: 390). Bunun iizerine
takvimlerin 8 Aralik 2020' yi gosterdigi tarihte Alman ilag sirketi "Pfizer-BioNTech"
Ingiltere'de as1 tedarigi e uygulanma konusunda onay alarak asilanma doneminde
onemli adimlar atilmaya baslanmis ve devam eden siiregte bir ¢ok ilag sirketi de as1

tiretimlerini ve onaylarini tamamlamistir (Su vd., 2021, s. 1).

Kovid-19' un bulasma yollar1 ve semptomlarindan bahsedecek oldugumuzda
ise virlisiin bulagsmasindaki en belirgin yol; viriisii tasiyan kisilerin solunum
damlaciklarinin solunmasi1 veya iizerinde enfekte olmus damlaciklar tasiyan bir

nesneye temas edilmesinin ardindan buruna, agza veya goze temas edilmesidir (http-
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14; http-15; Singhal, 2020, s. 282). Ayrica Hastaligin kulugka siiresinin ortalama
olarak 5 giin en fazla ise 14 giin oldugu belirtilirken en yaygin semptomlar1 ise kuru

Oksiiriik, ates, nefes darligi ve kas agrilar1 olarak 6ne cikmaktadir (http- 15;
Cucinotta ve Vanelli, 2020, s. 157).

DSO ve SB Kovid- 19' dan korunmak i¢in su dnlemlerin alinmas: gerektigini

belirtmistir ;

° Fiziksel mesafe koymak (yaklasik 1,5 metre)
o Maske takmak

. Kalabaliklardan ve yakin temas gerektiren ortamlar
uzaklagmak

. El hijyenine dikkat etmek, dezenfektan kullanmak

o Bulunulan ortam1 havalandirmak

(http- 13; http- 12)

Tiim bu oOnlemlerin disinda viriisiin cansiz yiizeylerde yasayabilmesinden
dolay1, gidalarin i¢ sicakliginin en az 70 derece iizeri sicaklifa ulasana kadar
pisirilmesi ve ¢ig iirlinlerin tiiketiminden kacinilmasi da verilen tavsiyeler arasinda

yer almaktadir (http- 16).

2.1.4.2. Kovid-19 Pandemisi ve Turizm

Bir c¢ok Kkiiltlirii bir araya getirebilen; bireylerin dinlenme ihtiyaglarina
cevap verebilen ve en Onemlisi llkelere gelir ve istthdam saglayan turizm
(Aymankuy, 2001, s. 106) ; en 6nemli ilk 3 sektor arasinda gosterilmektedir (Kosker,
2017, s. 217; Siirme, 2020, s. 14). Hatta bazi iilkeler agisindan turizm, bacasiz sanayi
ismiyle de anilmaktadir. Son donemlerdeki teknolojik gelismelere bagli olarak
ulasimin  kolaylagsmasi, bireylerin gelirlerinde meydana gelen artiglar turizm
faaliyetlerini daha da hizlandirmis ve turizm 6zellikle gelismekte olan {ilkeler adina

en biiyiik gelir kaynaklarindan birisi olmustur (Altinisik, 2020, s. 22).

Ancak turizm faaliyetlerinde bulunmak bireyler agisindan birincil bir ihtiyag
degildir (Thompson, 2011, s. 694). Buna bagli olarak da dogal afetler, ekonomik
krizler, terér olaylar1 ve salgin hastaliklar gibi krizlerin turizm talebi iizerinde ciddi

etkileri bulunmaktadir (Ceti ve Unliiénen, 2019, s. 110). Ciinkii turizm sektorii
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aniden ortaya ¢ikan krizlerden ya da olumlu gelismelerden ¢ok cabuk etkilenen ve
bunlara yanit olusturabilen etkin bir yapiya sahiptir (Acar, 2020, s. 8). Bahsedilen
krizlerden birisi olan salgin hastaliklar da turizm sektoriinii olumsuz yonde
etkilemektedir (Cooper, 2008, s. 117). Kiiresel bir yapiya sahip olan turizm
faaliyetleri, salgin hastaliklarin {ilkeler ve sehirlerarasi dagilimmin daha hizli

olmasina yol agmaktadir (Hollingsworth, Ferguson ve Anderson, 2006, s. 497).

Ilgili uluslar arasi literatiirde salgin hastaliklar, krizler ve turizm iliskisine
arz ve talep yoniinden bakilmaktadir (Qiu, vd., 2020, s. 6). Talep yoniine
bakildiginda; turistler savas, siyasi meseleler, dogal afetler ve salgin hastaliklar gibi
risklerden dolayr olusan kaygilari sonucu belirli destinasyonlardan uzak durma
egilimi gostermektedirler (Sharifpour, Walters ve Ritchie, 2014, s. 113). Arz
yoniinden bakildiginda ise Ozellikle medya etkisiyle destinasyonlarin ciddi imaj

kaybi1 yasamasi s6z konusu olmaktadir (Qiu, vd., 2020, s. 6).

Novelli vd., (2018, s. 86) saglik konularinda yasanan krizlerin turistlerin
risk algilarinda artisa yol agabilecegini ve buna bagl olarak da salginin goriildigi
ilkelere turizm hareketlerinin azalabilecegini belirtmislerdir. Bu durum ise gorece
ekonomik gelirleri daha ¢ok turizm ile olan iilkelerde ciddi ekonomik zararlara yol

acabilmektedir.

Turizm endiistrisinin daha once yagsamis oldugu salgin hastaliklara bagl
krizler; kisa vadeli de olsa turizm faaliyetlerinde etkiler gostermistir. Ceti ve
Unliidnen (2019); kus gribi, ayak ve agiz hastalifi, SARS, ebola ve domuz gribi
salginlarinin turizm sektoriine etkilerini ortaya koymak amaciyla yapmis olduklar
calismada  bu hastaliklarin en ¢ok etkilendigi iilkelerde bdolgeye gelen turist
sayisinda ge¢cmis donemlere gore azalma oldugunu belirtmislerdir. Feng- Yuan ve
Feng- Yuan ve Feng- Jie (2013) ise yapmis olduklar1 calismada SARS salgini sonrasi
uluslar arasi turist sayisinin 2003 yilinin ikinci ¢eyreginde % 42 diistiiglinii

belirtmislerdir.

Wilder- Smith (2006, s. 55) SARS salginin turizm {izerindeki etkisini
belirlemeye yonelik yapmis oldugu caligmasinda; salgin boyunca salginin en ¢ok
gortldiigi Cin, Vietnam, Hong Kong ve Singapur gibi Asya iilkelerine gelen turist

sayisinda yaklagik 12 milyonluk bir azalma oldugunu belirtmistir.
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2019 yilinin son c¢eyreginde ortaya ¢ikan ve kisa siirede tim diinyaya
yayilarak pandemiye doniisen Kovid- 19 salgini da, onbinlerce kiginin 6liimiine yol
acmis ve bir ¢ok lilkeyi sosyal ve ekonomik olarak da ciddi sikintilarla bas basa
birakmistir. Uzmanlar salginin ortaya ¢iktigi ilk zamanlarda dahi SARS' tan ¢ok daha
biiyiik etkilere yol agacagini belirtmislerdir (Ugur ve Akbiyik, 2020, s. 2). DSO' niin
12 Temmuz 2020 tarihinde yaymlamis oldugu Kovid- 19 durum raporuna gore ;
raporun yayinlandigi tarih itibariyle 12.552.765 onaylanmis vaka ve 561.617 6liim
sayis1 kaydedilmisken (http-17), gecmiste goriilen diger salginlardaki 6liim sayilarina
baktigimizda; domuz gribi salgininda yaklasik 200.000, SARS salgininda 916 6liim,
MERS salgininda 866 6liim, ebola salgininda ise 11.000 6liim sayis1 tepsit edilmistir
(Ustiin, 2020, s. 1218).

Sigala (2020, s. 313) Kovid- 19 salgininin esi benzeri goriilmemis bulagma
hiz1 ve etkileri ile gecmisteki diger salgin krizlerine gore farklilik gostermekle
beraber turizm sektoriinde kalic1 degisikliklere yol acabilecek potansiyele sahip

oldugunu belirtmektedir.

2.1.4.2.1. Kovid-19 Pandemisinin Kiiresel Turizme Etkileri

Kovid-19 hastaligina yol a¢an Sars- CoV- 2 virlisiinden korunmanin en
onemli yoOntemlerinden birisinin kalabaliktan kendimizi sakinmak oldugu
belirtilirken bu durumu saglamanin zor oldugu turizm sektorii, salgindan 6nemli
derecede etkilenmistir (Ozgoban, 2020, s. 856). DSO' niin pandemi ilan1 sonras1 daha
da artan vaka sayilari ile birlikte bir ¢ok tlilkede sokaga ¢ikma yasaklari, zorunlu ve
goniillii karantinalar, tilkeler arasi seyahat kisitlamalari, etkinliklerin iptali ve eglence
yerlerinin kapatilmas: gibi kisitlamalar getirilmistir (Wilder-Smith ve Freedman,
2020, s. 1). UNWTO raporuna gore 20 Nisan 2020 tarihi itibariyle ;

. Diinyadaki biitiin destinasyonlar Kovid- 19 salgmina yonelik

seyahat kisitlamalar1 getirmistir.

o 97 destinasyon (% 45) smirlarint1 tamamen veya kismen
kapatmistir
. 65 destinasyon uluslar arasi uguslarin1 tamamen veya kismen

gecici siireligine durdurmustur.
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. 38 destinasyon ise simirlarim1 salginin yogun goriildiigi iilke

vatandaslarina kapatmstir (http-1)

Bu kisitlamalar ve bireylerin artan saglik endisleri ile birlikte uluslar arasi
turizm hareketliliginde ciddi diislisler yasanmistir (Gossling, Scott ve Hall, 2020, s.
3; Sigala, 2020, s. 313). UNWTO 7 Mayis 2020 tarihinde yayinladig1 yazida Kovid-
19 salginina bagli olarak yilin ilk ¢eyreginde bir 6nceki yila gore turist sayilarinda %
57" 1lik (67 milyon turist) bir azalis oldugunu bildirirken 2020 y1l1 sonunda bu kaybin
% 60 ila % 80 arasinda olabilecegini belirtmistir. Ayrica yine 2020 yilinin ilk
ceyreginde ekonomik olarak da turizm ihracatinda 80 milyar dolarlik bir kayip

oldugu belirtilmistir (http- 1).

Diinya Turizm ve Seyahat Konseyi ise 2020 yili sonunda uluslar arasi
seyahatlerde % 25' lik bir azalig olacagini ongérmiis ve yayinlamis oldugu bir
raporda Kovid- 19' un seyahat ve turizm alanlarindaki ekonomik etkisinin 2008

glabal finansal krizinin 5 katina ulagtigini agiklamistir (http- 18).

Cizelge 6. 2019 Yilina Gore 2020 Yilnin ilk 8 Ayhk Doneminde Uluslararas: Turist
Varislarindaki Yiizdelik Azahs

Aylar Yiizdelik Azalis
Ocak -1
Subat -16
Mart -65
Nisan -97
Mayis -97
Haziran -91
Temmuz -81
Agustos -79

Kaynak: https://www.unwto.org/international-tourism-and-covid-19 (Erisim Tarihi:
17.11.2020).

Kovid- 19 pandemisinin turizme etkilerini inceleyen gesitli ¢aligsmalar
olmustur. Qiu, vd. (2020, s. 7) Kovid-19 salginim sirasinda turizmin sosyal
maliyetleri isimli calismasinda; Subat aymi baz alarak salginin ortaya c¢iktig
donemlerde bir onceki yila gére Hong Kong' a gelen turist sayisinda —% 96,4
(—5,390,505 ziyaretci) azalma oldugunu ve bunun da 3, 15 milyar dolarlik bir kayiba
karsilik geldigini belirtmislerdir.
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Ayittey, vd. (2020, s. 474) yapmis olduklari ¢aligmaya goére; Cin salgimin ilk
ortaya ciktig1 iilke olmasi sebebiyle turizm alaninda en ¢ok etkilenen iilkelerden
birisi olmustur. Ancak bunun yani sira vatandaslar1 en ¢ok turistik faaliyetlere katilan
iilkelerin basinda geliyor olmasi diinya turizmine de ciddi etkiler yapmistir; Cinli
turistler 2019 yilinda kiiresel turizme 73 milyar dolarlik bir katki saglarken bu
rakamin 2020 yilinda ciddi anlamda diisiis gosterdigi belirtilmistir.

Gossling, Scott ve Hall (2020, s. 11)' in 21 Mart 2020 haftasi i¢in turizmde
onde gelen bazi iilkelerin otel doluluk istatistiklerini incelemis oldugu tabloya gore;
doluluk oranlarinda bir 6nceki yilin aynt donemine gore % 50 ya da daha fazla bir
diisiis oldugunu belirtmis en ¢ok diisiis olan iilkelerin o dénem en fazla vaka sayisina
sahip olan Italya ile sert tedbirler uygulayan Yunanistan ve Almanya oldugunu tespit

etmistir.

Nhamo, Kaitano ve Chikodzi (2020) ise Kovid- 19 salgininin Hac ve Umre
turizmine etkilerini incelemis; getirilen yasaklar ve hastalik korkusu sebebiyle
bolgeye turist girislerinin durma noktasima geldigini, Hac ve Umre ziyaretlerinin

tamamen iptal edildigini ya da ertelendigini belirtmistir.

Skare, Soriano ve Porada-Rochon (2020) yapmis olduklar1 ¢alismada uzun
vadede pandeminin seyahat ve turizm endiistrisine etkileri tizerinde tahminde
bulunarak 2020' nin sonuna kadar seyahat ve turizm endiistrisinin gayri safi yurt ici
hasilaya katkisinin -4.1 trilyon dolardan -12,8 trilyon ABD Dolarina diisecegini 6ne

surmustir.

Folinas ve Metaxas (2020, s. 5)' ¢ gore ise salgindan en ¢ok etkilenen
iilkelerin basinda gelen Italya'da ise 2020 Mart ayinda otel rezervasyonlarmin
baskent Roma' da % 90, Sicilya' da ise yaklasik % 80 ' ninin iptal edildigi elde edilen

bilgiler arasindadir.

Bunlar gibi 6rnekler bir ¢ok iilke i¢in gecerli olmakla beraber UNWTO
bolgelere gore giden turist sayilarindaki azaliglart gosteren bir grafik paylasmistir. Bu
grafige gore 2020 yilinn ilk 8 ayinda gecen yilin aynt donemine gore Avrupa' da % -
68, Asya' da % - 79, Amerika' da % - 65, Afrika' da % - 69 ve Orta Dogu'da da % -
69' luk bir azalma oldugu goriilmektedir (http- 19).
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2.1.4.2.2. Kovid- 19 Pandemisinin Tiirkiye Turizmine Etkileri

Tiirkiye gerek cografi konumunun getirmis oldugu dogal giizellikler ve
iklim sartlar1 ile gerekse sahip oldugu tarihi yapist ile turizmdeki Oonde gelen
tilkelerden olmaktadir (Edinsel ve Adigilizel, 2014, s. 175). UNWTO’ nun 2019
yilindaki verilerden olusturdugu ve 2020 yilinda yayinladigi rapordan elde edilen
bilgiler dogrulutusunda KTB’ nin paylasmis oldugu bilgilerde; Tirkiye yilda 51.2
milyon turist agirlayarak diinyada en c¢ok turist agirlayan 6. iilke; turizm gelirleri

acisindan da yillik 29.8 milyar dolarlik geliri ile 13. iilke olmustur (http- 2).

Bu veriler dogrultusunda 2020 yili i¢in yillik 58 milyon turist sayisina
ulasilmasi hedeflenirken Cin'de ortaya cikan ve tiim diinyaya yayilim gosteren
Kovid- 19 pandemisi sebebiyle Tiirkiye turizm sektorii ciddi etkilere maruz kalmigtir
(Siirme, 2020, s. 7). Kovid- 19 pandemisinin ortaya ¢ikarmis oldugu kiiresel krize
bagli olarak bir ¢ok iilke sinir kapilarini kapatmis bu da diinya capindaki seyahat
faaliyetlerini durma noktasina getirmistir (Ugur ve Akbiyik, 2020, s. 2).

Tiirkiye ise 27 Mart 2020 tarihinde Kovid-19 ile miicadele kapsaminda tiim
dis hat ucuslarini durdurma karar1 almistir (http- 20). Buna ilaveten T.C. Igisleri
Bakanliginca 28 Mart tarihinde yayimlanan genelgeler ile yurtici otobiis ve ugak
seferlerine yasaklamalar getirilmis sadece seyahat izin belgesi olanlara seyahat hakki
taninmustir (http-21; http-22). Ancak daha sonra azalan vaka sayilar1 goz Oniinde
bulundurularak normallesme adimlari atilmis bu kapsamda da yurt ici seyahat
yasaklar1 ile beraber bazi iilkelerle ucuslar agilmistir. T.C. Igisleri Bakanligi 30
Mayis 2020 tarihinde yaymlamis oldugu iki genelge ile yeme- i¢me hizmeti veren
isletmelerin, plajlarin, piknik-mesire yerlerinin belirli saatler araliginda hijyen ve
mesafe kurallar1 ¢ercevesinde 1 Haziran 2020 itibariyle faaliyetlerine devam
edecegini; yine 1 Haziran 2020 tarihi itibariyle sehirlerarasi seyahat yasaklarinin
kaldirilacagini duyurmustur (http- 23; http- 24). 12 Mayis 2020 tarihinde ise KTB;
"Konaklama Tesislerinde Kontrollii Normallesme Siireci" konulu bir genelge
yayinlayarak konaklama tesisilerinin yeni normal siirecte almasi gereken onlemleri
aciklamis 20 Mayis 2020 tarihinde de "Yeme-i¢me Tesislerinde Kontrollii Normallesme
Siireci” konulu genelge yayinlayarak bu tesislerde alinacak onlemleri agiklamistir

(http- 25; http- 26).
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Yaymlanan bu genelgeler ile turizmin en 6nemli unsurlarindan birisi olan
konaklama isletmelerinin sezonu kurtarmaya ¢alismasina yardimci olmak ve maddi
zararlar1 en aza indirmek amaclansa da (Yenisehirlioglu ve Salha, 2020, s. 361)
turistlerin giivenlik algilarinin ve bazi iilkeler ile devam eden ugus yasaklarmin

turizm faaliyetlerine olumsuz etkileri olmustur.

Yenisehirlioglu ve Salha (2020, s. 366) Tiirkiye' nin en ¢ok turist misafir
ettigi iilkelerden Almanya' nin vatandaglarina 31 Agustos 2020' ye kadar Tiirkiye' ye
seyahat etmemeleri konusunda  uyarilarda bulunmasi ve komsu iilkelerden
Yunanistan ve Bulgaristan' nin da Tiirkiye' ye yonelik kisitlamalar stirdiirecek
olmasinin Tiirkiye' ye gelecek yabanci turist sayisinda azalmalara yol agacagini

belirtmistir.

Nitekim Kovid- 19 pandemisinin Tirkiye turizmi {lizerindeki yansimalar
salginin Tiirkiye'de goriilmeye basladigi Mart ayi itibariyle hissedilmeye baslamistir
(Aydin ve Dogan, 2020, s. 98). Salginin Tiirkiye' ye gelmeden onceki donemde
baska bir deyisle ise 2020 yilinin Ocak ve Subat aylarinda bir dnceki yila gore turist
sayisinda artis oldugu goriilmekteyken Mart ayinda keskin bir diisiis yasanmustir.
2019 yili Mart ayinda Tiirkiye'yi ziyaret eden turist sayisi 2.746.159 iken 2020 yili
Mart ayida bu say1 %64' liik bir azalma gostererek 968.537 olmus; 2020 yilinin ilk
9 aylik doneminde 11.910.338 turist agirlanirken bir 6nceki yilin ayni periyoduna

gore % - 71 oraninda azalig gostermistir.

Cizelge 7. Tiirkiye'ye gelen ziyaretcilerin 2019 ve 2020’ nin ilk 8 ayna gore dagihm

Aylar 2019 2020
Ocak 1.999.642 2.287.010
Subat 2.113.909 2.196.453
Mart 2.746.159 968.537
Nisan 3.809.819 24.238
Mayis 4.512.020 29.829
Haziran 5.969.981 295.840
Temmuz 7.413.887 1.381.804
Agustos 7.016.330 2.192.251
Eyliil 5.982.789 2.534.376

Kaynak: https://yigm.ktb.gov.tr/Eklenti/78391,turizmistatistikleri2020-3-ceyrekpdf.pdf?0(
Erisim Tarihi: 11 21, 2020).

Salginin Tirkiye' de ilk kez gortldigii 11 Mart 2020 tarihinde KTB, SB ve

Ticaret Bakanlig1 ortaklasa yapmis olduklar1 agiklamada acilis yapmamis olan
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konaklama tesislerinin agilislarini Mayis aymin baslarina kadar bekletmelerini
tavsiye etmis ancak salgimin seyri sebebiyle bu tarih daha da ileriye sarkmuistir
(Sirvan, 2020, s. 494) Bu sebepten ve turist sayisindaki diisiislerden otiirii konaklama
tesislerinin doluluk oranlar1 ve turizm gelirleri de etkilenmistir. 2019 yilindaki
belediye veya bakanlik isletme belgeli tesislere gelen turist sayis1 80.866.762 iken
bu say1 2020 yili Ocak- Eyliil aylar1 arasindaki verilere gore 30.648.438 olmus ve
gecen yilin ayn1 donemine gore % 51.6' lik bir azalma gostermistir. Bu verilerdeki
diisiislere bagl olarak da turizm gelirleri bir 6nceki yilin ayn1 donemine gore % 69.4'

lik bir azalma gostermistir (http- 2).

Yerli literatiirde salginin turizm sektoriindeki etkilerini konu alan bazi
calismalar da mevcuttur. Erol (2020, s. 46), Kovid-19 pandemisinin turizm
sektorlindeki istthdama etkisi ele aldigi ¢alismasinda; turizm sektdriinde ¢alisanlari
ciddi bir igsizlik riskinin bekledigini belirtirken, turistlerin saglik endiselerinin
azaltilmasinin sektdr ve sektorde ¢alisanlar acisindan da 6nemli oldugunu sdylemis
ve bu zorlu déonemde calisanlarin haklarinm1 korumak icin devlet, is¢i sendikalari,

igverenlerin vs. bir olup yeni politikalar gelistirilmesi gerektigini tavsiye etmistir.

Akbaba (2020) calismasinda Kovid- 19 pandemisinin etkisine bagli olarak
turist yorgunlugunun turistlerin satin alma, tavsiye etme ve daha fazla 6deme
niyetleri lizerindeki etkilerini belirlemek amaciyla 495 kisiye anket uygulamis ve bu
anket sonucunda turistlerin tatile ¢ikma turistik faaliyetlere katilmalari hususunda
duygusal yorgunluk hissetiklerini bunun da satin alma, tavsiye etme ve daha fazla

O0deme niyetleri lizerinde olumsuz etkileri oldugunu tespit etmistir.

Ibis (2020) ise Kovid- 19 salgminin seyahat acentalar1 iizerindeki etkisini
belirmeye yonelik yapmis oldugu ¢alismasinda, seyahat acentalarmin yetkilileriyle
miilakatlar yapmistir. Yapmis oldugunu miilakatlar sonucunda ise seyahat
acentalariin gelirlerinin tamamen sona erdigini ancak temel bazi sabit giderlerinin
siiriiyor olmasi sebebiyle pandemiden ciddi anlamda etkilendiklerini ve yardima

gereksinim duyduklarini ifade etmistir.

Khan (2020) ise Kovid-19' u turizm fzerindeki etkilerini Safranbolu
destinasyonu 6zelinde ele almis ve ¢aligmasmin sonucunda; Kovid- 19 pandemisi
sonras1 Safranbolu' ya gelen ziyaret¢i sayisinda onemli Olgiide azalma oldugu,

Tiirkiye' nin kitlesel turizm baglaminda ciddi sikintilar i¢inde oldugunu, ancak
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Safranbolu gibi kiiltiirel turizm merkezlerinin Kovid- 19 pandemisi gibi krizlere karsi

daha dayanikli oldugunu belirtmistir.

Bahar ve Ilal (2020, s. 130) ise Kovid-19 pandemisinin turizm sektdriindeki
ekonomik etkilerini inceledigi calismasinda; Tirkiye' nin en Onemli havayolu
sirketlerinden Tiirk Hava Yollar1 (THY) ve Pegasus hisse senetlerinin % 5,6 ile %

4,9 azalmis oldugunu ifade etmistir.

Pandeminin Tiirkiye i¢ turizmine etkilerine bakilacak olundugunda,
rakamsal olarak goziikmektedir ki; pandemi etkisiyle i¢ turizmde 6zellikle pandemi
gblgesinde gecen ilk yaz sezonunda belirgin bir yavaslama olmustur. TUIK
tarafindan kamuoyu ile paylasilan istatistiklere gore 2020 yillindaki toplam yurtici
seyahat rakamlarinda bir onceki yil ile karsilastirildiginda % 45' lik bir diislis goze
carpmakta ve buna ek olarak; 2020 yilindaki yurti¢i seyahatlerde gerceklestirilen
geceleme rakamlarinda da % 26' lik bir diislis gézlemlenmistir (http- 4). Pandeminin
etkilerinin siirdigii 2021 yilimin 3. ¢eyregini olusturan Temmuz, Agustos ve Eyliil
aylarinda en az bir geceleme yapmak kaydiyla seyahatte bulunan yerli turistlerin
sayisinda ise 2020 yilinin ayn1 dénemine gore % 6' lik bir artis elde edilmistir (http-
4).

2.1.4.3. Yeni Normal Siirecte Turizm ve Alinan Tedbirler

Literatiire bakildiginda, Kovid- 19 salgininin Tiirkiye turizmini ciddi bir
sekilde etkiledigini ve salgin tehlikesi tamamen ortadan kalkmadigi miiddetce de
hayatimizin her alaninda oldugu gibi turizm sektoriinde de bir takim degisimler

olacagini gérmek miimkiindiir.

Anormal durumlarin olmadigr zamanlarda bireylerin tatile ¢ikma kararlar
vermesinde maddi imkanlar1 ve sosyal tercihleri etkili olurken salgin hastaliklar gibi
risklerin oldugu  donemlerde  psikolojik faktorler kendini gostermektedir
(Alaeddinoglu ve Rol, 2020, s. 236).

Sercek ve Sercek (2016, s. 434)' e gore bireylerin tatile ¢ikma karari
vermesindeki en dnemli faktorlerden birisi segilecek destinasyonla ile ilgili giivenlik
endiseleridir. Bu kapsamda da yapilan bazi ¢alismalar yeni normal siirecte turistlerin
risk algilarinin arttigin1 ve tatil tercihlerinde degisimler olacagini gostermektedir.

(Aydin ve Dogan, 2020; Silik, Ilgaz ve Diindar, 2020; Yenisehirlioglu ve Salha,
62



2020; Chebli ve Ben Said, 2020; Kourgiantakis, Apostolakis ve Dimou, 2020;
Ozdemir, 2020). Buna gére Ozdemir (2020) yeni normal siiregte kirsal turizme olan
egilimin artacagin belirtirken; Chebli ve Ben Said (2020) ise ¢alismasinda yeni
normal siirecte az bilinen destinasyonlarin daha ¢ok tercih edilecegi sonucunu
¢ikarmig; Aydin ve Dogan (2020) da ¢aligmalarinda yeni normal siirecte kamping ve
karavan gibi alternatif konaklama imkanlarinin 6ne ¢ikabilecegini 6ngormiis; Sengel,
vd. (2020) ise "sosyal mesafe" isteginin karsilanmasi agisindan kamp veya karavan
ile konaklamanin yeni normal siirecte bir secenek olabilecegini belirtmistir. Kilig,
Aslan ve Govcee (2020) ise ¢aligmasinda bu ongoriileri dogrular nitelikte bir sonuca
varmis ve yeni normal siiregte turistlerin kamping ve karavan turizmi gibi alternatif
konaklama tiirlerine egilim gostereceklerini belirtmistir. Ek olarak ¢alismanin " ilgili
arastirmalar”" kisminda Kovid-19 pandemisi ile birlikte degisen turist tercihlerini

inceleyen ¢aligmalardan detayli olarak bahsedilmistir.

Yapilan arastirmalarda turistlerin salgin sebebiyle risk algilarinin yiiksek
oldugu ve tatillerinde hijyen ve mesafe gibi tedbirlere 6nem verdigi goriilmektedir.
Ornegin, Nazneen, Hong ve Ud Din (2020) Kovid- 19 pandemisinin tatil davranislart
tizerindeki etkisi belirlemek amaciyla yaptiklar1 caligmada, turistlerin hijyen ve
giivenlik endiselerinin 6nemli diizeyde arttigin1 ve turistlerin onlerindeki 1 yillik

stirecte tatile yonelik planlamalarini askiya aldiklarini belirlemislerdir.

Bu sebeple yeni normal olarak adlandirilan siirecte seyahat faaliyetlerinde,
konaklama ve yeme- i¢gme tesislerinde turistlerin beklentilerine karsilik vererek
turizm sektoriinii canlandiracak ve toplum sagligini koruyacak bazi tedbirlerin
alinmas1 gerekmistir. Bu kapsamda alian ilk tedbirlerden biri seyahat faaliyetleri
i¢in olmustur. Igisleri Bakanligi tarafindan yayinlanan genelgede: sehirlerarast
seyahatlerde (ugak, otobiis, tren) yolculuk edecek her bireyin Saglik Bakanligi
tarafindan gelistirilen HES (Hayat Eve Sigar) kodu ile bilet almasi zorunlulugu
getirilmistir (http-24) Yeni normal siirecte toplum sagligini koruma ve seyahatleri
daha giivenli hale getirme rolii verilen HES kodu ile kisilerin Kovid- 19 temasl veya
tastyict olup olmadigi kontrol edilerek seyahat alaninda dijital bir uygulamaya
gecilmistir (Ozdemir, 2020). Alinan bu tedbirin ardindan KTB tarafindan 10 Mayis
2020 tarithinde yayinlanan yazida; 2020 yaz sezonu itibariyle Saglikli Turizm
Sertifikasyon programinin baslatildigr agiklanmis olup olusturulan " saglikli turizm

sertifikasyonu" uygulamasi ile ulasim, konaklama ve yeme- i¢cme tesislerinde hem
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turistlerin hem ¢alisanlarin hem de toplum sagliginin korunmasi amaglanmigtir (http-
27). Uygulamanimn igerigi hakkinda da ilgili yazida su ifadelere yer verilmisir:

=9

Tirkiye’nin baslattig1 sertifikasyon programi, “Yolcu saghigi ve giivenligi”, “Calisan sagligt ve

=19

giivenligi”, “Tesislerde alinan 6nlemler” ve “Ulasim araclarinda alinan 6nlemler” olmak iizere 4 ana
baslikta toplantyor (http-27)."

Ayrica uygulama c¢ercevesinde konaklama ve yeme- i¢cme tesisleri ile ilgili
ayr1 kriterler belirlenerek; bu kriterlere sahip tesislere sertifika vermeye yetkili
firmalar aracilig1 ile "giivenli turizm sertifika"s1 verilmekte, rutin olarak da ¢esitli
denetimler yapilmaktadir. Bu sertifakayr almaya hak kazanmis tesisler, sertifikalar
olduguna dair ilgili logoyu isletmelerin goriiniir bir yerine yerlestirerek; logoda yer
alan kare kod araciligiyla misafirlerin tesis hakkinda detayli bilgilere ulasmasi
saglamaktadir (http- 28). KTB 1 Temmuz 2020 tarihinde yayinlamis oldugu genelge
(http-29) ile 50 oda ve tizeri kapasiteye sahip konaklama tesislerine sertifika alma
zorunlulugu getirmistir ancak 8 Ekim 2020 tarihinde yayinladigi genelge (http- 30)

ile bu zorunlulugu 30 oda ve lizeri kapasitedeki tesislere getirmistir.

26 Kasim 2020 tarihi itibariyle Tiirkiye' de giivenli turizm sertifikasina sahip
1608 bakanlik belgeli tesis bulunurken, 471 de belediye belgeli tesis bulunmaktadir
(http-31).

2.1.4.3.1. Konaklama Tesislerinde Alinan Tedbirler

Turizm sektoriiniin bel kemigi olan konaklama tesisleri vermeyi vaat
ettikleri hizmetler ile turizm faaliyetlerine katilmak isteyen bireyleri kendilerine
cekmektedirler (Baldemir ve Bilgehan, 2012, s. 28). Konaklama tesisleri, turistleri
kendilerine ¢cekmek i¢in ¢esit ¢esit vaatlerden, etkinlikler, kampanyalar yapiyor olsa
da pandemi doneminde turistlere verebilecekleri en 6nemli vaat siiphesiz ki hijyenik
bir ortamin saglanmasi olmalidir. Bu baglamda Kovid- 19 pandemisi sebebiyle uzun
siire bos kalan konaklama tesisleri, kontrollii normallesme adimlar1 ile birlikte
belirlenen kurallar dahilinde faaliyetlerine tekrardan baslamiglardir. Bu noktada
konaklama tesisleri i¢in hiikiimet tarafindan bazi zorunluluklar getirilmis, giivenli
turizmin saglanmas1 amaglanmis, gerekli sartlar1 yerine getirebilen isletmelere de

giivenli turizm sertifikalar1 verilmistir.
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KTB, 12 Mayis 2020 tarihinde yayinlamis oldugu genelge ile turizmde

normallesme adimlarinin nasil olacagini ve alinmasi gereken tedbirleri agiklamigtir.

Bu genelgeden incelenerek derlenen, konaklama tesislerinde alinmasi

gereken bazi tedbirler sunlardir;

. Tesisler, sosyal mesefa kurallarii ihlal etmeyecek sayida
misafir kabul edeceklerdir

. Tesise giriste termal kamera ya da temassiz ates Olcer
araciligiyla misafirlerin viicut 1silar1 kontrol edilecektir.

. Tesis girislerinde el hijyenini saglayacak dezenfaktanlar
bulundurulacaktir. Ayrica misafirlerin talep etmesi durumunda verilebilecek
maske ya da eldiven bulundurulmalidir.

° Misafirlerin  kronik hastaliklari, varsa Kovid- 19 riskleri
olusturubilecek Oykiileri hakkinda bilgiler alinicaktir.

o Tesis i¢inde yer alan biitiin toplu kullanim alanlarinda sosyal
mesafe kurallarina dikkat edilmesi i¢in gerekli isaretlemeler ve uyarilar
yapilacaktir.

. Tesiste ¢ocuklara yonelik hi¢ bir alan kullanima
acilmayacaktir. (02.06.2020 tarihli genelge ile belirli hijyen tedbirleri
kapsaminda agilmustir.)

o Tesisin genel kullanim alanlarinda yer alan tuvaletlere
kapilarinin agik kalmasini saglamak i¢in paravanlar koyulacaktir. Yapabilen
isletmeler temassiz agilir kapilar koyacaktir.

. Tesislerin restoran boliimlerinde yer alan masalarin arasi 1,5
metre olarak; yan yana sandalyelerin de aras1 60 cm olarak ayarlanacaktir.

J Acik biife uygulamalar tercih eden tesisler, biifede yer alan
trtinler ile misafirlerin arasina bariyer koyacaklardir. Yemeklerin dagitimi
servis personeli tarafindan yapilacaktir.

o Tesislerde ¢alisan personellere pandemi ve hijyen ile ilgili
egitimler verilecektir.

. Personellerin ortak kullanim alanlarinda sosyal mesafe ve
hijyen kurallarima uyum saglanacaktir.Personel lojmalarinda bir odada en

fazla 4 kisi kalabilecektir.
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. Personellere kisisel hijyeni saglayacak koruyucu ekipmanlar
temin edilecektir.

. Miisterilerin ve personellerin ortak kullanim alanlarina gri
renge sahip ¢Op kutulart koyulacak ve mu ¢op kutusuna sadece kisisel
koruyuvu ekipmanlar atilacaktir.

. Tesiste yer alan ortak kullanim alanlari kisisel kullanim
alanlar1 elle temas edilen ylizeyler alkol bazli sivilarla dezenfekte edilir.

J Acik havuzlarda klor seviyesinin 1-3 ppm olmasi, kapali

havuzlarda ise 1- 1,5 ppm olmasi saglanacaktir (http- 25).

2.1.4.3.2. Yeme- Icme Tesislerinde Alinan Tedbirler

Yeme- igme tesisleri, bireylerin ¢esitli sebepler ile evleri disinda yeme- igme
gereksinimlerini saglamasi amactyla mal iireterek hizmet verelen yapilardir (Dogan,
Sanlier, ve Tuncer, 2010, s. 242). Kovid- 19 pandemisinde alinan tedbirler
dogrultusunda faaliyetlerine bir siire ara veren, sadece paket servis ve gel- al
sistemleri ile calisabilen yeme- igme tesisleri normallesme adimlart kapsaminda

gerekli tedbirlere uymak sart1 ile tekrardan faaliyetlerine baglamigtir.

KTB, 20 Mayis 2020 tarihinde yayinlamis oldugu genelge ile yeme- icme
tesislerinin almas1 gereken tedbirleri belirtmistir. Bu kapsamda ilgili genelge
incelenerek olusturulan derlemeye gore alinmasi gereken tedbirlerden bazilari

sunlardir;

. Tesislerin isletme sahipleri isletmenin tamaminda sosyal
mesafe kurallarini saglamaktan sorumlu olacaktir.

J Tesisin agirlayabilecegi misafir sayist  sosyal mesafe
kurallara gore hesaplanarak, bu sayiy1 gosteren afis tesisin giris kisminda
goriilebilecek bir yere asilacaktir. Ayrica tesis iginde misafirlerin ve
calisanlarin gorebilecekleri yerlere Kovid- 19 tedbirleri ve kurallarini igeren
afigler asilacaktir.

. Tesislerin girisinde misafirlerin atesleri Olciilecek ve 38 derece
tizerinde atesi ¢ikanlar saglik kuruluslarina yonlendirilecektir.

J Tesis girislerinde el dezenfektanlar1 bulundurulacaktir.
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. Calisanlar kisisel koruyucu ekipman( maske, eldiven, siperlik)
kullanmak zorunda tutulacaktir.

. Odemelerde miimkiin oldugunca temassiz 6deme yontemi
tercih edilecektir.

. Masalarin arasi 1,5 metre olarak; yan yana sandalyelerin de

aras1 60 cm olarak diizenlenecektir.

. Servis malzemelerinin  tamami1  bulasik  makinelerinde
yikanacaktir.
. Mutfak iiretim alanlarda, gerekli hijyen ve gida giivenligi

kurallarina azami 6lgiide dikkat edilecektir.

. Tesislerde yer alan klimalar %100 disaridan hava alacak

sistemde caligtirilacaktir (http- 26).

Calismanin yukaridaki kisminda bahsedilen tedbirler pandemi etkisinde
gecen ilk yaz sezonunda uygulanmistir. Fakat daha sonra Kovid-19 i¢in gelistirilen
asilarin turizm sektorii calisanlart ve ardindan halkin ¢ogunluguna uygulanmaya

baslanmasiyla birlikte bazi tedbirler yaymlanan genelgeler ile gevsetilmistir.

2.1.5. Yoresel Yemekler ve Gastronomi Turizmi

Maslow (1943)' un olusturmus oldugu ‘"ihtiyaclar hiyerarsinde" de
belirtirildigi iizere insanlarin en 6nemli gereksinimlerinin basinda yeme-igme yani
beslenme gereksinimi bulunmaktadir (Kula ve Cakar, 2015, s. 193). Beslenmeyi,
insanlarin yasam faaliyetlerini siirdiirebilmeleri, biiylimeleri ve gelismeleri adina
gerekli besinleri ve besin 6gelerini tiiketmesi seklinde ifade etmek miimkiindiir
(Giiltekin, 2019, s. 8). Yurdigil (2010) ise yine benzer bir tanimda bulunarak

beslenmeyi su sekilde su sekilde ifade etmistir; "insanoglu igin beslenme, biiyiimek,

gelismek, saglikli ve iiretken olarak uzun siire hayatta kalabilmek icin gerekli 6gelerin alinarak
viicutta kullanilmasidir (Yurdigil, 2010, s. 76)."

Insanlar i¢in beslenme, her zaman en temel gereksinimlerden birisi olmus ve
bu gereksinimin giderilmesi ugruna verilen miicadeleler toplumlarm kiiltiirleri ve
yasantilarinda dogrudan etkili olmustur. Toplumlar yasadiklar1 bolgelerin hava
sartlar1 ve buna bagl olarak bolgede yetisen bitki ortiisii gére yemekler olustururken;

yasanilan savaglar ve go¢ olaylar1 da yemek kiiltiirlerinin ortaya ¢ikmasinda biiyiik
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rol oynamistir (Saatci ve Demiral, 2018, s. 331).

Alpaslan (2019, s. 81)" a gore ise beslenme insanlar i¢in bir gereksinimdir
ancak bu gereksinim bir siire sonra toplumlarin kimliklerini disa vuran bir kiiltiir
olmustur. Benzer bagka bir goriise gore ise; sahip olunan cografi konum ve hayat

tarzlar1 toplumlarin beslenme ve yemek kiiltiirlerini etkilemistir (Toprak, 2015).

Cox, Lobel, ve McLeod (1991, s. 828)" a gore kiiltiir; toplumlarin kazanmis
olduklar1 adetleri, bilgileri, sanat anlayislar1 ve aliskanliklar1 kapsayan bir biitiindiir.

TDK’ de kiiltiir kavramini su sekilde tanimlamaktadir; "tarihsel, toplumsal gelisme siireci

icinde yaratilan biitiin maddi ve manevi degerler ile bunlar1 yaratmada, sonraki nesillere iletmede

kullanilan, insanin dogal ve toplumsal ¢evresine egemenliginin 6l¢iisiinii gosteren araglarin biitlinii

(http- 32)." Literatiirde yer alan bagka bir tanima gore; toplumlarin eglence ve taziye
torenleri, yeme icme aligkanliklari,sanat eserleri meydana getirme gibi insanlarin

ortaya koyduklari davraniglarin timiine kiiltiir denilmektedir (Talas, 2005, s. 274).

Literatiirde kiiltiirle ilgili tanimlarda kiiltiirii olusturan unsurlardan birisinin
yeme i¢me aliskanliklar1 ve yemekler oldugu agikca goriilmektedir. Abdurrezzak
(2014, s. 13) yapmis oldugu arastirma sonucunda, bireylerin giinliik ihtiyaglar
disinda yemegin kiiltiirel bir sembol oldugunu ve yemegin sosyal statii ve iletisim
saglamada 6nemli bir rolii oldugunu belirtmistir. Yine bir baska goriise ise; insanlar
diger canlilardan fakli olarak bir akla sahip olduklari i¢in beslenmelerinde nitelikli
besin maddeleri tiiketmeyi istemistir ancak bu nitelik cografi sartlara gore baskalik
gostermektedir ve bu degisiklikler de zamanla yemek kiiltiiriiniin ortaya ¢ikmasina

zemin hazirlamistir (Beardsworth ve Keil, 2011, s. 34; Gokcegoz, 2019, s. 5).

Tezcan (2000) ise insan yasamindaki yeme i¢gme gerceginin kiiltiirle
baglantisiz olamayacagini belirtmistir. Literatiirdeki ortak goriislere bakildiginda
yemek bir kiiltiirdiir demek miimkiin olacaktir ve bu baglamda yemek kiiltiiriinde
dini inanglar, toplum adetleri ve cografi etmenler gibi unsurlardan etkilenmeler
neticesinde; yemekler farkli pisirme teknikleri, farkli sunumlar ve farkli muhafaza

etme kosullartyla 6ne ¢ikmaktadir.

Uluslar arasi literatiire bakildiginda yoresel yemek kavramindan daha c¢ok
yoresel yiyecek kavraminin ele alindig1 goriilmektedir. Bu sebepten otiirii ve yoresel
yiyeceklerin yoresel yemekleri olusturan unsurlarinda birisi oldugu diistiniildiigiinde
(Skallerud ve Wien, 2019) yerel (yoresel) yiyecek veya yerel iiriin gibi kavramlara
deginmek yerinde olacaktir. Ancak literatiirde yerel yiyecek kavrami i¢in tek bir
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tanim bulunmamaktadir.

Eriksen (2013, s. 47) yerel yiyecekler konusunu kapsayan arastirmalarin
cokluguna dikkat ¢ekerken yerel yiyeceklerin tanim ile ilgili kesinligin olmadigini
belirtmistir. Bu ¢esitli tanimlamalar yapilirken yerel yiyecek  tiiketicilerinin

algilarindan yararlanildigini soylemek miimkiindiir (Darby vd., 2008, s. 476).

Yerel yiyecek icin tanimlama yapilirken kullanilan yontemlerden birisi
cografi yakinlik goriisii olmustur. Ornegin; Feldmann ve Hamm (2015)' e gore de
yerel yiyeceklerin iiretilmesi ve tiiketilmesinde, bolgelerin arasindaki cografi
yakinlik yerel yiyeceklerin taniminin yapilmasinda etkili olmaktadir. Zepeda ve Li
(2006, s. 6) de yerel yiyecek tiiketicilerinin yerel yiyecekler hakkinda tanimlama
yaparken; yerlesim yerlerinin siyasi simirlarii géz Oniinde bulundurduklarini

belirtmistirler.

Morris ve Buller (2003) yerel yiyecegi; liretilmesi ve satilmasi belli bir
bolge ile sinirlandirilan yiyecekler seklinde tanimlarken Roininen vd. (2006, s. 21)
ise yerel yiyecegi, liriiniin tliketicinin yakininda tretildigi yiyecekler seklinde ifade
etmistir. Ancak literatiire bakildiginda farkli milletlerdeki yerel yiyecek
tiiketicilerinin cografi yakinlik algilarinin farkli oldugu gozlenmektedir. Ornegin
Italya'da yer alan tiiketiciler yerel yiyecegi, iiretildigi yerden yaklasik 100 kilometre
mesafe iginde satilan triinler olarak tanmimlarken (Kneafsey, vd., 2013); Amerika
Birlesik Devletlerinde yer alan tiiketiciler bu mesafeyi 160 kilometre olarak
algilamaktadir (Martinez, vd., 2010). Yine bunu destekler bir tanimlamada da; yerel
yiyecegin yaklasik 160 kilometre alan i¢inde iiretimi yapilan yiyecekler oldugu
belirtilmistir (Frash Jr., DiPietro, ve Smith, 2015). Trobe (2001) ise yerel yiyecegi,
belli bir bir bolgede iiretimi yapilan ve satisinin ireticiler tarafindan yapildig tirtinler

seklinde tanimlamistir.

Literatiire gore yerel yiyecek ve Uriin tanimlarinda bagka bir one c¢ikan
Ozellik de yerel {iriinlerin; ayirt edicilik, cekicilik ve tamitim gibi ozellikleri
olmasidir. Cela, Lankford ve Lankford (2007, s. 171) ise yerel yiyecekleri;
destinasyona olan ilgiyi arttiran iiriinler seklinde ifade etmistir. Golgeli (2016, s. 26)
ise yerel yiyecekleri; imal edilmesinde, sunumunda, tiiketilmesinde ve algilanan
lezzetinde ayrim gosteren yiyecekler seklinde tanimlamistir. Giovannucci, Barham

ve Pirog (2010, s. 97) ise yerel yiyeceklerin tanimina tazelik ve bolge ekonomisine
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sagladig katma deger acisindan bakmustir.

Yoresel yemekler de bolgeleri birbirlerinden ayirt eden 6gelerden bir tanesi
olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Yiincii, 2010, s. 28). Hatipoglu vd., (2013, s. 7)' e
gore yoresel yemekler, kent merkezleri ya da kirsal yerlesim yerlerinde yapilmasi
gelenek olmus,daha ziyade 6zel giinlerde tercih edilen, 6nemli hadiseler neticesinde
toplumun kiiltiiriinde yer bulmus ve yore insanlar1 tarafindan diger yemeklerden daha

ayricalikli goriilen yemeklerdir.

Bir bagka tanimima gore ise; belirli bir yorenin sahip oldugu, kiiltiiri
yansitan, olusturulmasinda yerel iirlinler ve geleneklerin etkisi bulunan, pisirme
yontemlerinde de bolgeden bolgeye farklilik gdsteren, inanglar ya da milli meseleler
nedeniyle de ortaya ¢ikabilen ve ait olduklar1 halk tarafindan {istiin goriilen
yemeklerin tamamina yoresel yemekler denilmektedir (Sengiil ve Tiirkay, 2016a, s.

o1).

Yerel kiiltiiriin en 6nem arz eden unsurlarindan birisi olan (Skallerud ve
Wien, 2019, s. 79) yoresel yemeklerin;, hazirlanmasindan tiikketilmesine kadar olan
her asamada kendine 6zgiin unsurlar1 vardir. Ayrica yoresel yemekler toplumlarin
0zel giinlerinde de kendisine her zaman yer bulmus hatta bu giinlerde yapilmadiginda
toplum nezdinde hos karsilanmayacak duygusunu yasattiran yemekler olarak da
karsimiza ¢ikmaktadir (Mizrak, 2018).

Sengiil ve Tiirkay (2015, s. 600-601) Ydoresel mutfak kiiltiiriiniin meydana
gelmesinde c¢esitli etmenlerin pay sahibi oldugunu belirtirken bu etmenleri su sekilde

siralamiglardir (Sengiil ve Geng, 2016, s. 82);

. Bolgeye 6zgli yiyecek ve igeceklerin varligi
. Orf ve adetler

o Din

o Milliyet

. Yeme-i¢me adetleri

. Cografik 6zellik
. Tarih dair kazanimlar

° Mevsim ozellikleri

Yapilan aragtirmalar ve tanimlara genel anlamda bakildiginda, temel ihtiyag

olan yeme i¢cme eyleminin sadece temel bir ihtiyag olarak kalmayarak ve tarihsel
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siiregte cesitli cevresel, kiiltiirel faktorlerden etkilenerek toplumlarin yemek
kiiltiirtinii olusturdugunu; farkli sunum, teknik ve yerel yiyecekler hazirlanarak
yapilan yemeklerin de yemek kiltiiriiniin parcasi olarak yoresel yemekleri

olusturdugunu sdylemek miimkiindiir.

Bununla birlikte yoresel yemeklerin Onemlerinden bahsetmek de
gerekmektedir. Bilhassa gastronomi turizmi perpektifinden derin bir ehemmiyete
sahip olan yoresel yiyecekler ve icecekler, biitiin turizm ¢esitlerine katilim gdsteren
turistlerin acisindan dikkat ¢ekici bir unsur olarak goriiliip tercihler lizerinde etkili
olmakla beraber; gidilen bolgede yasayan halk agisindan da ekonomik bir fayda
saglamaktadir (Sengiil ve Tiirkay, 2016b, s. 65).

Yurtseven ve Kaya (2011, s. 266) ise calismalarinda ydresel yemeklerin
faydalarindan; destinasyonlarin pazarlanmasi ve ayirt ediciliginin saglanmasi, sosyal
ve kiiltiirel agidan 6nemi olarak bolgesel kiiltiiriin ve kimligin siirdiirtilebilirliginin

saglanmas1 ve ekonomik anlamda yerel kalkinma olarak bahsetmislerdir.

Aksu, Gezen ve Ozcan (2017) Bozcaada' da gerceklestirmis olduklar:
arastirmalarinda, bolgelerin marka degeri kazanmasinda ve kiiltiirlerin tanitilmasinda

yoresel mutfaklarin derin bir etkisi olduguna dair bir neticeye ulasmislardir.

Bjork ve Kauppinen-Réisdnen (2016, s. 188) ise calismalarinda yerel
yemeklerin, destinasyon se¢imini etkileyebilecegini ve turistlerin memnuniyet
diizeylerine katki saglayacagi sonucuna varmiglardir. Long (2004) ise yoresel
yemeklerin, ait olduklar1 bolgenin kimlik ve kiiltiiriinlin ayirt edilmesinde 6nemli bir

role sahip oldugunu belirtmistir (Capar ve Yenipinar, 2016, s. 102).

2.1.5.1. Turistlerin Yoresel Yemek Tiiketim Ahskanhklarm ve

Tutumlarim Etkileyen Faktorler

Yemek, turistlere tatilleri esnasinda hosga vakit gecirmelerinde yardimci
olan ve unutulmaz deneyimler sunan bu sebeple de tatil etkinliklerinin 6nemli bir
unsuru olarak ifade edilen bir kavram olarak karsimiza g¢ikmaktadir (Sanchez-
Caiiizares ve Lopez-Guzman, 2012). Bununla beraber turistler farkl kiiltiir ve hayat
tarzlarini tanima hususunda yoresel yemekleri bir araci olarak gormektedirler (Hsu,
Robinson, ve Scott, 2018, s. 456). Bir baska benzer goriise goére ise yemekler,

toplumlarin 6nem tasiyan bir unsuru olmasi ve Ozel giinler agisindan simgesel
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nitelikte olmasindan dolayi, turistlerin gittikleri bolgelerde yoresel kiiltiirleri ve
gelenekleri tanimalar1 agisindan bir koprii olarak goriilmektedir (Kivela ve Crotts,
2006, s. 354). Ancak yasam yerlerinin degisiklik gostermesi, farkli hayat sekilleri ve
alisagelinmislikler etkisi ile; kimi turistler tatil i¢in bulunduklar1 yorelerin
yemeklerini enteresan ve olagandisi gormektedirler (Chang, Kivela ve Mak, 2011, s.
307). Bu durumun etkisiyle de bireylerin yoresel yemek tiiketim diizeylerinde
farkliliklar goriildiigiinii sdylemek miimkiinken; bu farkliliklarin sebebi olarak da

baz1 etmenlerden s6z edilmektedir (Semerci ve Akbaba, 2018, s. 44).

Bu baglamda ilgili literatiire bakildiginda; Mak, vd. (2012) yapmis olduklar1

calismalarinda turistlerin yemek tercihlerinde etkide bulunan etmenleri su sekilde

ortaya koymuslardir:
° Kiiltiirel ve dini etmenler
o Sosyal ve demografik etmenler
o Yemeklere yonelik bireysel etmenler
. Gecmis deneyim
. Motivasyonel etmenler

Semerci ve Akbaba (2018) ise ¢alismalarinda "yoresel yemek tiiketimine

etki eden faktorler" baslig: altinda yukarida verilen faktorlere deginmistir.

Kim, Eves ve Scarles (2009) ise tatil bolgelerindeki yoresel yemek ve
iceceklerin tiiketimine etki gosteren etmenleri belirlemek amaciyla yirmi katilimei ile
bir goriigme gerceklestirmis; caligmalarinin sonucunda ise yoresel yemek tiiketimine

etki eden faktorler hakkinda bir model olusturmuslardir.

Motivasyonel Faktorler
Heyecan verici deneyim
Rutinden uzaklagsma
Saglik kaygilar

Bilgi 6grenme

Otantik deneyim

Sosyal beraberlik Fizyolojik Faktorler
Demografik Faktorler Prestij Gida neofilisi
Cinsiyet Duyusal ¢ekicilik Gida neofobisi
Yas Fiziksel Cevre
Egitim

N e

Sekil 3. Yoresel Yemek Tiiketim Modeli (Kim, vd., 2009, s. 429)

Kaynak: Kim, Y. G., Eves, A. and Scarles, C. (2009). Building a model of local food
consumption on trips and holidays: A grounded theory approach. International Journal of
Hospitality Management. 28(3) , 423-431.

Yoresel Yemek Tiiketimi
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Yukarida verilen model incelediginde yoresel yemek tiiketimine etki eden
faktorlerin li¢ kategoride incelendigi goriilmektedir. Bu c¢aligmada da sirasiyla

belirtilen alt bagliklara deginilmistir.

2.1.5.1.1. Motivasyonel Faktorler

Bahsedilmekte olan ilk motivasyonel faktor "heyecan verici deneyim"
faktoridiir. Cogu turistik deneyimin de merkezinde kendisine yer edinen heyecan
duygusu (Sengiil ve Tirkay, 2018, s. 152), yoresel yemek tiiketim motivasyonlari
arasinda da yer almaktadir. Buna gore tiiketiciler, deneyimlemek icin beklentiye
girdikleri ve tatmak arzusunda olduklar1 yiyeceklere heyecan duymaktadirlar (Kim
vd., 2009). Ornegin Fransa' da bulunan bir birey acisindan, buradaki Michelin
yildizina sahip restoranlarda bolgeye 06zgli yemekleri tatmak heyecan verici bir

deneyim olabilmektedir (Nebioglu, 2018, s. 128).

Otis (1984) ise, bireylerin yeni yemekleri deneyimle arzusunda
bulunmasinin heyecan gereksiniminden dolay1 olusabilecegini 6ne stirmiistiir. Kim
ve Eves (2012) daha once One siirdiikleri motivasyon faktorlerini dogrular nitelikte
bir ¢aligma yaparak, turistlerin yoresel yemekleri tercih etmelerindeki etmenlerden
birisi olarak heyecan arayisinin yer aldigini belirtmislerdir. Sergek (2018) ise
Diyarbakir' da bulunan turistlerin yoresel yemek tiiketim motivasyonlarini inceledigi
caligmasinda, katilimcilarin en 6nemli ikinci motivasyon kaynaginin " heyecan

arayis1" oldugunu tespit etmistir.

Bir diger motivasyon faktorii olarak "rutinden kacis" istegi 6n planda
olmaktadir. Turistler gittikleri bolgelerde giinliik yasamlarinda zaten yemis olduklar
yemeklerden ziyade degisik yemekleri deneyimleme arzusu i¢inde olabilmektedirler
(Nebioglu, 2018). Nitekim Kim vd., (2009)' nin yapmis olduklar1 arastirmada,
katilimcilar yoresel yemekleri tercih etmelerinde; giindelik aliskanliklarin disina

¢ikmanin etkisinin olabilecegini sdylemislerdir.

Yoresel yemek tiiketim motivasyonlarinin bir diger faktorii de bu ¢aligmanin
da konusu agisindan da 6nem tagiyan " saglik endiseleri" faktoriidiir. Kim vd., (2009)
" un calismasina katilan turistler, yoresel yiyecekleri deneyimlemenin hem ruhsal
hem de bedensel sagliklarina 1yi geleceklerini inandiklarini ve yoresel yiyeceklerin

daha taze ve saglikli oldugunu belirtmislerdir (Kim, vd. 2009, s. 426). Buna gore
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Kovid- 19 pandemisinin getirmis oldugu saglik endiseleri sebebiyle de bireyler
saglikli oldugunu diisiindiikleri yoresel yemekleri tilketme egilimlerinin de artmasi

ongoriilebilmektedir.

"Ogrenme" de yoresel yemek tiiketim motivasyonlarindan bir digeri olarak
incelenmektedir. Getz (2000) ; yoresel yemek tiiketiminin bolge kiiltiiriinii 6grenme
acisindan bir imkan oldugunu belirtmislerdir. Calismalarinda bu goriisii destekler
nitelikte bir sonuca varan Kim, vd. (2009) de ; yapmis olduklar1 g¢alismadaki
katilimcilarin, "yoresel yemek tatmanin bolge kiiltiiriinii kavramanin bir segenegi

oldugunu" belirttiklerini ortaya koymuslardir.

"Otantik deneyim" faktorii de yine bir diger motivasyon faktorii olarak 6ne
cikmaktadir. Tatillerde yorelere ait yemekler deneyimlemek ile, giinliik hayatta
evlerde tiiketilen yemekler arasinda farkliliklar goriilmekte ve bunun sonucu olarak
da bu deneyimlerin bir otantik deneyim olarak goriilmesinin miimkiin
olabileceginden bahsedilmektedir (Ritzer ve Liska, 1997, aktaran: Kim, vd., 2009).
Bununla beraber Kim, vd., (2009) ¢alismalarinda bu bilgiyi dogrular nitelikte bir
sonuca vararak otantik deneyimin yoresel yemek tiiketim motivasyonlarinda birisi

oldugunu belirtmislerdir.

Bir diger yoresel yemek tiikketim motivasyonu faktorii olarak "beraberlik"
kavrami karsimiza ¢ikmaktadir. Warde ve Martens (2000) genel olarak tatil
etkinlikleri esnasinda yemek yeme faaliyetlerinin bir sosyal gorev {istlendigini
belirtmisken; Kim, vd., (2009) ise yoresel yemekleri deneyimleme esnasinda,
bireylerin hi¢ tanimadig1 yeni aileler ve kisilerle tanisma ve sohbet etme imkanlar

bulabildigi sonucuna vararak beraberlik" motivasyonunun varliin1 ortaya

koymuslardir.

Nisari (2018) Cesme' ye turizm amagli bulunan bireylerin yerel yiyecekleri
tilketmelerinin altinda yatan motivasyonlar1 belirlemek amaciyla yaptig1 caligmada
motivasyonlardan birisi olarak "beraberlik" faktoriiniin dogrulunu destekler nitelikte
bir sonuca ulasmistir. Buna gore bahsedilen calismadaki katilimcilarin bir kismi
yoresel yemekleri deneyimleme etkinliklerinin yakin ¢evreleri, akrabalar ile
iletisimlerini gelistirdigini ve birlikte keyifli vakit gecirmelerini sagladigini ifade

etmislerdir (Nisari, 2018).

"Prestij" kavrami da bir diger motivasyon kavrami olarak ifade edilmektedir.
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Ashley, vd., (2004) genel anlamda ev disi yemek deneyiminin bir sosyal statii
simgesi gorildiigiinii belirtmisler; Kim, vd., (2009) ise yoresel yemek yeme
eyleminin ego yiikseltici ve egolar1 tatmin etme noktasinda etkisinin oldugu tespit
etmiglerdir. Bu hususta bir 6rnekten bahsedilecek olunursa: tatilleri esnasinda yoresel
yemekleri deneyimlemis bireyler, tatillerinin doniisiinde yakinlarina, arkadas
gruplarina bu deneyimlerinden bahsedecek ve kendilerini bu konuda daha bilgili
hissedeceklerdir (Semerci ve Akbaba, 2018, s. 46).

Yoresel yemeklerin tiiketiminde etkili bi diger motivasyon ise "duyusal
cekicilik" olarak ifade edilmektedir. Yoresel yemeklerin; lezzeti, goriintlisii ve
kokusu tiikketimi agisindan bir belirleyici olmaktadir (Kim,vd., 2009). Bu husustaki
baska bir goriise gore de tatil etkinlikleri esnasinda yoresel yemek ve iceceklerin

tilkketilmesi, haz veren bir eylem olarak ifade edilmektedir (Kivela ve Crotts, 2006).

Sormaz, Ozata ve Madenci (2020, s. 546) ise Trakya yoresinde bulunan
turistlerin yoresel yemek,liriin ve restoranlari tercih etme sebeplerini aragtirmak
amactyla yaptiklar1 c¢alismanin sonuclarindan birisi olarak, katilimcilarin yoresel

yemekleri diger yemeklere gore daha lezzetli bulduklar: ifade edilmektedir.

Donmez, vd., (2019) de yoresel Hatay yemekleri bulunduran Hatay
restoranlarim ziyaret etmis turistler ile yapmis olduklar1 ¢aligmalarinda, turistlerin
yoresel yemek segimine en fazla etkide bulunan motivasyon etmenini "duyusal

cekicilik" olarak belirlemiglerdir.

Yoresel yemek tiiketim motivasyonlarindan sonuncusu ise "fiziksel cevre"
olarak incelenmektedir. Bu noktada 6nemli olan unsur, yoresel yemekler sunan
restoranlarin tasarimlarinda da geleneksellik yansimalarmin olmas: ile tiiketicilere
temiz bir ortamin sunulmasinin yoresel yemek tiiketiminde bir motivasyon kaynagi

olabilecegidir (Kim , vd., 2009).

2.1.5.1.2. Demografik Faktorler

Yoresel yemek tiiketiminde etkili olan bir baska faktor grubu “"demografik
faktorler" olarak incelenmektedir. Kotler ve Armstrong (2004) zaten tiiketicilerin
satin alma kararlarinda kisisel 6zelliklerin etkili oldugunu daha 6nce belirlemistir.
Bununla beraber bu calismanin da geride kalan kisimlarinda tatil tercihlerindeki

kisisel faktorlerden de bahsedilmistir.
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Ancak Kim, vd., (2009) yapmis olduklar1 ¢aligmalarinda yoresel yemek
tercihine etki eden faktorler arasinda demografik 6zelliklerin oldugunu belirlemis,

bunlar1 da: Yas, cinsiyet ve egitim olarak siniflandirmistir.

Yoresel yemek tiiketimini etkileyen demografik faktorlerden ilki olan yas
faktoriine gore; yasin ilerlemesi ile saglik endiselerinin dogru orantili olmasi ve yast
ilerlemis kisilerin farkli kiiltiirleri 6grenme konusunda daha arzulu olduklar1 ifade
edilmekte ve bu durumunda yoresel yemek tiiketimine etkide bulundugu

belirtilmektedir (Kim,vd., 2009).

Nisari (2018) ise erkeklerin ve kadinlarin yoresel yemek motivasyonlar
arasinda farkliliklar gozlendigini ifade etmis; kadinlarin yerel yiyeceklerin daha

saglikli olmas1 konusunda daha fazla goriis bildirdiklerini tespit etmistir.

"Cinsiyet" faktorii yoresel yemek tiiketimini etkileyen bir diger faktor olarak
One siiriilmiistiir. Flynn, Slovic ve Mertz, (1994) genel anlamda yemek tercihlerinde
erkekler ile kadmlar arasinda bazi ayirt edilen noktalar oldugunu belirtirken
kadinlarin yemek secimlerinde daha ziyade gida hijyenine erkeklerin ise yemeklerin

lezzetlerine agirlik verdigini ifade etmislerdir.

Kim, vd. (2009) ise c¢aligmalarinda kadinlarin yoresel yemekleri
deneyimleme noktasinda daha ilgili olduklarin1 ve bu konuda daha fazla heyecan
hissettikleri sonucuna varmiglardir. Donmez, vd. (2019) ise ¢alismalarinin bir sonucu
olarak yerli kadin turistlerin yerel yiyeceklere karsi tiikketim giidiilerinin erkek yerli

turistlere nazaran daha fazla oldugunu tespit etmislerdir.

Yoresel yemek tiiketimine etki eden son demografik faktor ise "egitim
durumu" olarak ifade edilmektedir. Egitim diizeyinin niteligi ve derecesi ile farkli

kiiltiirleri deneyimleme arzusu dogru bir orant1 gostermektedir (Yasar, 2019, s. 87).

Zeppel ve Hall (1991) da calismalarinda tatil etkinlikleri esnasinda egitim
diizeyleri diisiik bireylerin kiiltiirel turizm faaliyetlerinde bulunma isteklerinin az
oldugunu belirtmislerdir. Kim, vd. (2009) ise egitim diizeyleri yiiksek bireylerin
yoresel yemekler araciligi ile daha saglikli olma diislincesinde oldugunu

belirlemislerdir.

Girgin (2018) ise Tiirkiye' ye gelen yabanci turistlerin yerel gida
tilketimindeki giidiilerini belirleme hedefi dogrultusunda, Antalya' da bulunan

yabanci turistler iizerinde yaptig1 calismasinda egitim diizeyi ilkokul olan bireylerin
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diger diizeylere nazaran yerel gida tiikketim motivasyonu olan "kiiltiirel deneyim"

etmenine daha az ehemmiyet gosterdiklerini tespit etmistir.

Baah, Bondzi- Simpson ve Ayeh (2020) ise kisisel ozellikler ile yoresel
yemek tutumlar arasindaki iliskiyi ortaya koymak amaciyla yaptiklar ¢alismalarinin
neticesinde, egitim seviyesi ile yoresel mutfaklara olan tutumlarin arasinda dogru bir

oranti oldugunu tespit etmislerdir.

2.1.5.1.3. Fizyolojik Faktorler

Yoresel yemek tiiketimini etkileyen faktdrlerden bir digeri olarak bulunan ve
kabul edilen fizyolojik faktorler; gida neofobisi ve gida neofilisi seklinde iki baslik
altinda belirlenmistir (Kim, vd., 2009).

Neofobi, yeniliklere yonelik isteksiz olma durumunu ifade ederken
(Greggor, Thornton ve Clayton, 2015, s. 82) ; yeni gidalari deneyimleme korkusu
olarak adlandirilan gida neofobisi ise, bireylerin daha once deneyimlemedikleri
gidalart tiikketmek istememesi, bu eylemden korku hissetmesi seklinde ifade
edilmektedir (Choe ve Cho, 2011, s. 671). Yoresel yiyeceklerin veya yemeklerin
tilkketilmesi hususu penceresinden ise neofobi etmeninin tesiri hakkinda literatiirde
cesitli arastirmalar yapilmistir (Ozdemir S. S., 2019, s. 45). Genel olarak ifade
edilecek olursa; gidalara yonelik neofobi davraniglar1 yoresel yemeklerin
deneyimlenmesi eyleminin oniinde bir engel teskil etmektedir (Canak¢1 ve Birdir,

2020, 5. 917).

Cohen ve Awvieli (2004) calismalarinda yoresel mutfaklara tiiketim
davraniginin gida neofobisinden etkilenebilecegini belirtirken; gida neofobisinin bu
noktada bir set olusturacagini belirtmislerdir. Siinnet¢ioglu, Cakict ve Erdem (2020,
s. 755) ise ¢aligmalarinda bu bilgiyi destekler nitelikte bir sonuca vararak; gidalara
yonelik neofobi davranisinin yoresel yemekleri deneyimleme eylemine yonelik
olumsuz bir etkiye sahip oldugunu ortaya koymuslardir. Bu sonuglar1 destekler
nitelikte bir sonuca varilan baska bir ¢alisma ise Isin ve Unliionen (2020) tarafindan
yapilmis; buna gore arastirma sonucunda; "gida korkusu" olarak ele aldiklar1 gida
neofobisinin turistlerin yerel yiyecek tliiketme diizeylerine etki gosterdigini tespit

etmislerdir.

Gidalar veya yemeklerden bir hastalik bulagsmasi endigesi, bireylerin gida
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neofobisinin nedenlerinden biri olmaktadir (Canak¢r ve Birdir, 2020, s. 920).
Nitekim, Tirker (2020) Kovid- 19 pandemisinin turizm sektdriine potansiyel
etkilerini turizm akademisyenleri penceresinden incelemek amaciyla yaptig
arastirmasinda, kimi katilimcilarin pandeminin bir ydresel iiriin olan yarasa ¢orbasi
menseili olmast sOylentisinin  yoresel yemek tiikketimini olumsuz yonde

etkileyebilecegi seklinde bir 6ngdriide bulundugunu aktarmistir.

"Neofili" ise kisilerin yeni seylere karsi ilgisi ve egilimi anlamina
gelmekteyken; gida neofilisi de kisilerin yeni, garip veya yabanci yiyeceklerden
korkmamasini ve o yiyecekleri deneyimleme arzusunu ifade etmektedir Baah, vd.,
2020). Neofili sahibi bireylerin, alisagelinmis yiyecekler disindaki yiyeceklere karsi
pozitif algilar1 vardir ve tatilleri esnasinda bu yiyecekler ile tanigmay1 bir "macera"

olarak gormektedirler (Veeck, 2010).

Baah, vd. (2020) gida neofilisi ile yoresel mutfaklarin algilanmasi arasindaki
iligkiyi tespit etmeyi amacladiklar1 calismalarinin neticesinde, gidalara yonelik
neofilinin, yabanci turistlerin yoresel mutfaklara karsin tutumlarinda 6nemli bir etken
oldugu sonucuna varmislar; neofilik bireylerin deneyimledikleri yore mutfaklarini
yakin cevrelerine dnerme noktasinda ve yeniden bu mutfaklar1 deneyimlemeleri

konusunda olumlu bir egilime sahip olacaklarini belirtmislerdir.

Mgili literatiire bakildiginda bireylerin yoresel yemekleri tiikketmelerine ve
yoresel yemeklere bakis acilarina etki eden ¢ok cesitli faktorler oldugunu gérmek
miimkiindiir. Bununla beraber Kovid- 19 pandemisinin getirmis oldugu saglik
endiselerinin bireylerin tatil tercihlerine etki edecegi, konaklamalarinda sosyal
mesafeyi saglayabilecekleri konaklama tiirleri tercih edecekleri, alternatif turizm
tirlerinden doga temelle olanlara daha fazla egilim gosterebilecekleri, tatil
stirelerinde degisiklikler olabilecegi gibi dngoriiler yapmak miimkiin olmakla beraber

literatiirde bu konuyla ilgili olan bazi ¢alismalardan da bahsedilmistir.

Buna gore turistlerin tatil tercihlerindeki bu degisimler ile birlikte de
bireylerin yemeklerini kendilerinin hazirlamak isteyecegi veya kendilerinin
hazirlamak zorunda kalabilecegi de beklenmektedir. Bu durumun da yoresel yemek
tiketiminin olumlu yonde etkilenecegi Ongoriilmektedir. Ancak yiyecek icecel
isletmelerine getirilen yasaklar ve saglik endiseleri nedeniyle de gastronomi

turizminin bu durumdan etkilenip etkinlenmeyeceginin de belirlenmesi ve sonuglarin
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tartisilmasi 6nem tagimaktadir.

2.1.5.2. Gastronomi Turizmi

Etimolojik agidan bakildiginda Yunanca' da gastro (mide) ve nomos (yasa)
kelimelerinin birlesiminde olusan gastronomi (Gtilen, 2017, s. 33) ; bolgelerin ya da
tilkelerin yemek kiiltlirlerinin ayirt edilmesini (Kivela ve Crotts, 2006) aciklayan bir
kavram olmasinin yam sira, yemeklerin ve igeceklerin belirli bir sistem ile hijyen
kurallariba uyularak goz zevkine ve damak tadina uygun bir bicimde hazirlanmasi

olarak da aciklanmaktadir (Dilsiz, 2010, s. 3).

Kiigtikkomiirler, vd. (2018) ise gastronomiyi "Gastronomi kavram: yerel iiriinler,
kiiltiir, yasam tarzi ve siirdiiriilebilir degerler anlamina da gelmektedir.” seklinde ifade etmistir.
Baysal (2003) ise gastronomiyi; bilim ve sanat dgelerini kullanarak yiyeceklerin
tarihteki gelisimlerinden baglamak {izere biitiin niteliklerini anlatan ve uygulayarak
giintimiize entegre eden bir bilim dali olarak tanimlamistir. Correia vd., (2008) ise
gastronomiyi farkli kiiltlireleri yansitan bir ara¢ olarak gostermistir. Bu agidan
bakildiginda da gastronominin turizmde 6nemli bir konumda oldugunu séylemek
miimkiin olmakla beraber sunmus oldugu ¢ekicilik unsuru ile birlikte destinasyonlar
arasindaki rekabette avantaj unsuru olmaktadir (Kiiglikkomiirler, vd., 2018). Bu

kapsamda da gastronomi turizmi kavrami 6ne ¢ikmaktadir.

Stiphesiz ki yemek yeme eylemi fizyolojik bir gereksinim olsa da
insanoglunun bu gereksinimini evlerinden uzakta karsilama istegi dogrultusunda bir
bos zaman aktivitesi olarak da karsimiza g¢ikmaktadir (Birdir ve Akgdl, 2015).
Bununla birlikte bireyler, turizm faaliyetleri kapsaminda gittikleri destinasyonlarda
tarithi ve beseri unsurlart gezmek disinda o bolgenin kiiltiiriinii yansitan yoresel
yemekleri de deneyimlemek isterlerken (Cavusoglu ve Cavusoglu, 2018, s. 638);
bazi turistler acisindan bu istek baslica bir seyahat motivasyonu olmaktadir (Zengin,
Uyar ve Erkol, 2015). Buna baglamda olusum gosteren gastronomi turizminin

literatiirde bir ¢ok tanimi yer almaktadir.

Buna gore gastronomi turizmi: Baglica seyahat motivasyonu, spesiyal bir
yemegin tadim1 deneyimlemek ve gidilen bolgedeki yemeklerin yapilmasindaki
stiregleri incelemek olan; yemek iiretimi yapan isletmeleri, yemek etkinliklerini veya

kirsal bolgeleri turistik amagla ziyarette bulunma eylemidir (Yiinct, 2010, s. 29).
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Yapilan c¢aligmalar, gastronomi turizminin kentlerin marka degeri
kazanmasinda ve destinasyonlarin pazarlanmasinda etkili oldugunu gdzler Oniine
sermektedir (Aydin, 2015; Serceoglu vd., 2016). Gastronomi turizmini gergeklestiren
bireyler, bolgede sunulan yerel yiyecek ve igecek friinlerini deneyimleyerek
destinasyonun mutfagina olan asinaligin etkisiyle yorenin gastronomik bir imaj

kazanmasinda pay sahibi olmaktadirlar (ilban, Bezirgan ve Colakoglu, 2018, s. 623).

Gastronomi turizminin yaninda bu calismanin da evren ve Orneklemini
olusturan gastronomi turistlerinden de kisaca bahsetmek uygun olacaktir. Gastro
turist olarak da ifade edilen gastronomi turisti; kisaca sadece yemek yemek ve
icecekleri tatmak amaciyla seyahat etkinliginde bulunan bireylerdir (Simsek ve

Selcuk, 2019).

2.2. Tlgili Aragtirmalar

fgili literaiir incelendiginde, Kovid- 19 sonrasi yeni normal siirecte
turistlerin degisen tatil tercihlerine bagli olarak yoresel yemeklere yonelik
tutumlarini, davraniglarint ve ya bilgi diizeylerini inceleyen bir calismaya
rastlanilmamigtir. Ancak, yapilan bu ¢alismanin kapsamina bakildiginda, Kovid- 19
pandemisi ile birlikte degisen tatil tercihleri, genel anlamda turistlerin tatil tercihleri;
turistlerin yoresel yemek tiikketme aligkanlari, yoresel yemeklere yonelik tutumlari ve
yoresel yemeklere yonelik bilgi diizeyleri ana unsurlar konumundadir. Bu sebeple de
calismanin bu bdliimiinde, literatiirde bahsedilen konular ile ilgili yapilmis

caligmalara yer verilmistir.

2.2.1. Turistlerin Tatil Tercihlerini Belirlemeye Yonelik Yapilmis

Cahismalar

Calismanin alanyazin kisminda da bahsedildigi iizere, turistlerin tatile ¢ikma
karar1 vermesi ile beraber, tatilleri ile ilgili cesitli kararlar vermeleri gerektigi
goriilmektedir. Bu kararlara: Calismada " ¢izelge- 2" seklinde yer verilen, Decrop ve
Snelders (2004, s. 1017) tarafindan olusturulan tatil kararlar tiplojisinde yer alan
karar tiirleri 6rnek olarak gosterilebilir. Buna gore literatiirde turistlerin tatil

kararlarini incelemeye yonelik bazi ¢alismalarin varligindan s6z etmek miimkiindiir.
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Bulut (2019) yapmis oldugu ¢alismasinda bireylerin kisisel ozellikleri ile
turistik iiriin tercihleri arasindaki iligkiyi belirlemeyi hedeflemistir. Caligmada
bahsedilen turistik {irtin tercihlerinin tatille ilgili tercihler oldugu goriilmektedir.
Calisma, Zonguldak ilinde ikamet eden ve turist niteligi tasimakta olan 627 kisi ile
yaptlmistir. Calismanin sonucunda elde edilen bazi sonuglara bakildiginda ise:
Katilimcilar tarafindan en fazla ilgi géren turizm ¢esidinin deniz, kum ve giines
turizmi oldugu, tatillerinin donemi agisindan bakildiginda en fazla tercihin yaz ve
ilbahar mevsiminde yapildigi, katilimcilarin ¢ogunun yilda bir kez tatile ¢iktiklari,
paket turlarin bireysele gore daha az tercih edildigi, en fazla tercih edilen konaklama
cesidinin sirasiyla 5 yildizli ve 4 yildizli oteller oldugu, tam pansiyon ve her sey
dahil sistemin ilgi gordiigli gibi sonuglarin yaninda turistlerin kisilik 6zelliklerinin

turistik iirlin tercihlerinin biiyiik bir kisminda etkili oldugu sonucuna ulagilmistir.

Yildirim (2018) ise Adana ilinde ikamet etmekte olan, 18 yasini gegmis,
calismakta olan ve bir yil igerisinde en az bir kere tatil etkinligine katilmig kisiler
tizerinde yapmis oldugu anket ¢alismasinda tatil tercihleri ile "yesil tiiketici degeri"
arasindaki iliski tespit etmeyi hedeflenmistir. Buna goére c¢alismanin bazi
sonuclarinda: deniz turizminin en ¢ok tercih gore turizm ¢esidi olmasinin disinda
dogaya yonelik bazi turizm segeneklerine de egilimler oldugu; calismaya katilan
bireylerin % 50' sinden fazlasinin (%53,5) bir yillik periyot igerisinde en az 2 kere
tatil etkinliginde bulundugu; evli bireylerin daha fazla tatil etkinligine katildig1 gibi

¢ikarimlar yer almaktadir.

Duman, Erkaya ve Topaloglu (2020) ise Avusturya' daki yerli turistlerin
tatilleri ile ilgili bazi tercihlerini belirlemek hedefiyle Viyana' da yasamini siirdiiren
yerli turist niteligindeki 561 kisiye anket uygulamiglardir. Buna gore ¢alismanin
neticesinde ortaya ¢ikan bazi sonuglara bakildiginda: katilimeilar kiiltiirel, tarihsel
veya doga ile ilgili turizm g¢esitlerine diger cesitlere nazaran daha ¢ok ilgi
duymaktadirlar ve keyif arayist veya rahatlama beklentisi tatillerdeki en basta gelen

motivasyon olmustur.

Yeung, Kim ve Schuckert (2016) ise Hong- Kong' u ziyarette bulunan Japon
turistler iizerinde bir ¢alisma yapmislar ve bu ¢alismada kisisel ozellikler ve seyahata
yonelik bazi degiskenlerin destinasyonu algilamaya veya tercih etmeye nasil bir
etkisi oldugu veya olmadigini belirlemeyi hedeflemislerdir. Calismanin, bu tez

caligmasinin kapsaminda yer alabilecek bir sonucuna bakildigida: 6rnek olarak
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dinlenme arzusuyla tatil yapan bireylerin gittikleri yorenin halki ile tanigma, iletisime
geeme ve yoreye ait kiiltiirlere ortak olacak etkinlikler gerceklestirme hususunda

egilim sahibi olduklar1 gozlemlenmistir.

Yasar (2019) ise gercgeklestirdigi ¢alismasinda, Almanya' da yasamlarini
stirdiiren ancak tatil icin Tiirkiye' yi secen Tiirk vatandaslarinin tatillerine yonelik
tercihlerini ve bu tercihlerinde etkisi olan unsurlar1 ortaya ¢ikarmay: hedeflemistir.
Bu amag¢ dogrultusunda da Berlin' de ikamet etmekte ve kokeni Tiirk olan bireyler
tizerinde bir anket gerceklestirmistir. Calismanin sonucunda ise: tatillerini
gerceklestirdikleri zaman araligi acisindan en fazla tercih edilen secenek Mayis ve
Eyliil aylar1 arast olmus; konaklama tercihlerinde ilk sirada 5 yildiza sahip oteller
gelmis (% 41' lik bir oran ile); Tiirkiye' nin tatil amaciyla secilme sebeplerinin

basinda da katilimcilarin kendi tilkeleri olmasi tespit edilmistir.

Pekyaman, Ciftgi ve Sandikcr (2018) ise Akademisyen unvanina sahip
bireylerin tatil tercihlerinde etkisi olan unsurlar1 incelemek amaciyla yaptiklari
calismada 157 adet anket formunu analiz etmislerdir. Bu analizler sonucunda ise;
katilimcilarin tatillerini gerceklestirdiklerini dénemin yaz mevsimi oldugu, her sey
dahil hizmet sunan otelleri se¢me egilimde olduklari, destinasyonun o&zelligi
acisindan denize yakin yerlerin secildigi, tatildeki birinci motiasyonun dinlenme
oldugu ve hizmetin niteligi, hijyen, gidilen yerlerin tabiat, kiiltiir ve tarihi

zenginliklere sahip olmasinin 6nemli oldugu belirlenmistir.

Polat (2017) ise Balikesir ilinin merkezinde yasamini siirdiiren 15 ila 29
yaglar1 arasinda bulunan bireylerin turistik trlinlere yonelik se¢imlerini belirlemeyi
hedefledigi ¢alismasinda 398 katilimciya anket uygulamistir. Buna gore ¢aligmanin
sonucunda; katilimcilarin tatillerini en fazla, deniz olan destinasyonlarda yapmay1
istedikleri; tatilleri siiresince se¢mek istedikleri konaklama tiiriiniin tatil koyleri
oldugunu ve tatil yeri se¢iminde en fazla ekonomik sartlara 6nem gosterdikleri ortaya

cikarilmistir.

2.2.2. Yeni Normal Siirecte Turistlerin Degisen Tercihleri le Ilgili

Calismalar

Kovid- 19 pandemisi ile birlikte literatiirde de bir ¢ok alanda bir g¢ok

calismalar gerceklestirildigi goriilmektedir. Bu alanlardan birisi de turizm
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olmaktadir. Buna gore arastirmacilar pandeminin etkisi ile birlikte turistlerin
tercihlerini, tatillerden algiladiklart riskleri gibi konular1 belirlemeye yo6nelik

caligmalar yapmaktadirlar.

Aydin ve Dogan (2020, s. 107) yaptiklar1 calismada pandeminin turistlerin
tercihlerinde farkliliklara sebep olabilecegini ve bu baglamda kitlesel turizmden
ziyade bireysel turizm faaliyetlerinin goriilecegini; karavan, kamp ya da ev kiralama
gibi tatil tlirlerinin daha fazla tercih edilmeye baslanacagin1 6ngérmiis ve 6zellikle
yaz sezonlarinda olusan yogunlugun salgin endiseleri sebebiyle daha az olacagini ve

bunun da turizmdeki mevsimsellik sorununun 6niine gegebilecegini belirtmistir.

Kilig, Aslan ve Govee (2020) Kovid- 19 pandemisine bagli olarak degisen
turistik tliketim tutumlarimi belirlemeye yonelik yapmis olduklari nitel arastirma
sonucunda; turistlerin Kkitlesel turizmi terk edip kamp ve konut kiralama gibi
konaklama c¢esitlerini tercih edeceklerini, tatil siirelerini kisaltma tutumunda
olduklarini, otel tercih edecek olanlarin ise tercihlerinin; hijyen ve mesafe gibi kritik
Onlemleri daha 1iyi alabileceklerini diisiindiikleri zincir oteller olacagini tespit

etmislerdir.

Silik, Ilgaz ve Diindar (2020, s. 365) ise Kovid- 19 sonrasi sonrasi turist
davraniglarint kugsak farkliliklarina gore incelemis; X kusagi adi verilen 40- 55 yas
aras1 katilimeilarin kitlesel turizm faaliyetlerine sicak bakmadiklarini, boomer kusagi
ad1 verilen 55 yas istii katilimcilarin ise ancak liiks konaklama tesislerini tercih
edeceklerini, Y kusagmin (21-39 yas) ise gerekli hijyenik sartlarin saglanmasi
durumunda liiks otelleri tercih edebileceklerini buna ilave olarak ise diger konaklama

cesitlerini de tercih etme egiliminde olduklarini belirlemistir.

Yenigehirlioglu ve Salha (2020) ise " covid- 19 pandemisinin i¢ turizme
yansimalart: degisen talep lizerine bir arastirma" baslikli calismasinda bireylerin
Kovid- 19 pandemisi sebebiyle biiyiik oteller gibi sosyal mesafenin uygulanmasinin
zor oldugu konaklama tesislerinde tatil yapmanin saglik acisindan riskli oldugunu ve

turistlerin alternatif konaklama tiirlerine egilim gosterdiklerini belirlemistir.

Chebli ve Ben Said (2020, s. 203) de Kovid- 19 pandemisinin turist
davraniglarindaki degisimlerini belirlemeye yonelik anket calismasi yapmis ve
calismanin sonucunda katilimcilarin yarisindan fazlasinin az bilinen destinasyonlari

tercih etme egiliminde olduklarini; katilimeilarin % 61' nin ise paket turlardan uzak
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durmak istediklerini ve katilimcilarin tamaminin gidecekleri destinasyonlarda ve

konaklama tesislerinde hijyene ekstra dnem vereceklerini belirlemislerdir.

Kourgiantakis, Apostolakis ve Dimou (2020) Yunanistan' nin Girit Adast'
nda Kovid- 19' un tatil niyetleri tizerindeki etkisini belirlemeye yonelik yaptiklari
calismanin sonucunda; katilimcilarin tatil karart vermelerindeki en miihim etkenin

Kovid- 19 oldugunu belirtmislerdir.

Ozdemir (2020) ise ¢alismasinda Kovid-19 ile birlikte turizmde alinmis olan
tedbirlerin turizme yansimlarini belirlemeyi hedefledigi calismasinda yerli turist
niteligine sahip 62 bireye agik uclu 4 soru yoneltmistir. Aragtirmanin neticesinde ise:
Turistlerin  pandemi sebebi ile dogaya yonelik bazi turizm faaliyetlerinde

bulunacaklarini ve bu durumunda kirsal turizmi canlandiracagini belirtmistir

Ivanova, Ivanov ve Ivanov (2020) gerceklestirdikleri arastirmada,
Bulgaristan' da ¢evrimigi ortamda anket yonetimi ile turistlerin pandemi sonras tatile
cikma niyetlerini tespit etmeyi amacglamiglardir. Calismanin sonucunda ise;
katilimcilarin kisitlamalarin ardindan yapilacak ilk seyahat etkinliginde iilke icindeki
destinasyonlar1 tercih edecegini ve bu tercihlerinde aileleri ile birlikte olacaklarin;

tercihlerinde de hijyen etmeninin etkili olacagini tespit etmislerdir.

Sinha ve Nair (2020) ise ¢alismalarinda, bireylerin sahip oldugu sosyal ve
demografik niteliklerinin Kovid- 19 pandemisine bagli olarak destinasyon
secimindeki etkisini tespit etme amaciyla internet ortaminda yaptiklar1 ¢alismada,
geliri fazla katilimcilarin tatillerini yapmaya yonelik destinasyon tercihlerinde "
hijyen" unsuruna 6nem verdigini; nispeten gelirleri daha az olan katilimcilarin ise

n

destinasyonlara yonelik tercihlerde ulagabilirlik ve kampanyalarm" Onemli

oldugunu tespit etmislerdir.

Jafari, vd., (2020) ise yapmis olduklari nicel arastirmada, Tirk turistlerin
Kovid- 19 pandemisinden turistik davranig agisindan nasil etkilendigini belirlemeyi
amaclamislardir. Buna gore ¢alismanin sonucunda gidilecek destinasyonda dikkat
edilecek ilk hususun saglik agisindan giivenlik ve hijyen oldugu; pandemiden sonra
doga odakli turizm tiirlerinin onemli olacagi gibi diger ¢aligmalar ile benzerlik

gosteren bir neticeye ulasmiglardir.

Wachyuni ve Kusumaningrum (2020) ise Endonezya' nin bagkenti Jakarta'

da; Kovid-19 salgini sonrasi turistlerin turistik niyetlerini belirlemek hedefiyle,
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internet ortaminda bir anket c¢alismasi gerceklestirmislerdir. Buna goére gore
calismanin neticesinde: doga turizminin pandemi ardindan 6n planda tutulacag;
turistlerin destinasyonla ilgili beklentilerinin temizlik olacagi gibi yine literatiirdeki
diger calismalar ile benzer sonuglar tespit edilmisrir. Bunun yaninda da turistlerin
salgin bittikten 6 ay sonra tatil i¢in istekli olacaklari bunun da turizm i¢in 6nemli bir

gelisme olacagini belirtmislerdir.

Osti ve Nava (2020) da Kovid- 19 sonrasi tatil amagli destinasyonlar
tercihinde meydana gelen farkliliklar1 belirlemeyi hedefledikleri ¢alismalarinda;
Italya' yasamakta olan bireylere internet iizerinden anket yapmuslardir. Calismanin
sonucunda ise katilimcilarin deniz ¢evresinde yer alan tatil yerlerini, daglik kesimlere

nazaran daha giivensiz bulduklarini ifade etmislerdir.

Issabel, vd. (2020) de Puket' teki yerli turistler {izerinde yapmis oldugu
anket calismasinda katilimcilarin Kovid- 19 sonrasi tatil motivasyonlarint ve
davraniglarint belirlemeyi amacglamiglar ve ¢aligmalarinin sonucunda; katilimcilarin
tatilleri i¢in yogunlugun fazla oldugu destinasyonlari se¢gmeyeceklerini, tatillerine
yonelik motivasyonlarinin dogayi deneyimleme, aile ile bir arada olma diisiincesi
oldugunu ifade etmislerdir. Bununla beraber yine hijyen kurallarinin turistlerin

tercthinde 6nemli bir rol oynayacagini da belirtmislerdir.

Nigar ve Miah (2020) ise calismalarinda Kovid- 19 ile birlikte degisim
icinde olan turist davraniglarini, Bangledes' de incelemek hedefiyle 12 kisiden olusan
bir grup ile goriisme gerceklestirmislerdir. Buna gore arastirmanin sonucunda
bireylerin pandemi ile turistik davranislarinda bir takim degisiklikler meydana
gelecegi belirlenmis, pandemi ile birlikte olusan ekonomik sikintilarin
destinasyonlarin se¢imine etki edecegi tespit edilmistir. Bununla birlikte caligmaya
katilan tiiketicilerin yiyecek igecek isletmelerini tercih etmedikleri de ifade

edilmistir.

Wachyuni ve Wiweka (2020) ise ¢alismalarinda pandemi sonrasi degisen
gida tiiketim tercihlerini belirlemeyi hedeflemisler ve bu dogrultuda internet aracilig
ile bir anket caligmas1 yapmislardir. Buna gore ortaya ¢ikan sonucta bireyler pandemi

sonrasinda yemeklerini kendileri hazirlamak istemektedirler.
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2.2.3. Turistlerin Yoresel Yemekler Tiiketim Ahskanlari, Tutumlarim

Incelemeye Yonelik Calismalar

Ilgili alanyazin incelendiginde kimi turistlerin tatilleri esnasinda yoresel
yemekleri tercih ettigi kimilerinin ise bazi sebeplerden otiirli tercih etmediklerini
gormek mimkiindiir. Nitekim bu c¢alismada turistlerin yoresel yemekleri
tilkketmelerinde etkili olan etmenlerden bahsedilmistir. Bununla beraber literatiirde
turistlerin yoresel yemek tiiketim aligkanlarni, tutumlarmi ve bilgi diizeylerini

inceleyen kimi arastirmalarin da oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Apak ve Giirbiiz (2018) Izmir' de derinlikli miilakat teknigi ile yapmuis
olduklar1 ¢alisma neticesinde; yerli turistlerin yoresel gidalara yonelik ilgilerini ve
bilgileri incelemeyi ve bu iirlinleri satin almaya yonelik tutumlarini belirlemeyi
amaglamislardir. Buna gore yapilan calisma sonucuna genel olarak bakildiginda;
turistler yoreye oOzgii yiyecekleri saglik yoniinden yararli bulmakla beraber
lezzetlerini de iyi bulmakta; bununla beraber de bu iirlinlerin natiirel olmasi ve
tiretimlerinin hijyen agisindan giivenli yerlerde gergeklesmesinden Otiirii satin

aldiklar1 belirlenmistir.

Albayrak (2013) ise c¢alismasinda Tirk yemeklerine yonelik tutumlari,
Istanbul' da bulunan yabanc turistler perspektifinden incelemeyi hedeflemislerdir.
Anket yontemi ile gerceklestirilen caligmanin neticesinde; katilimcilar, Tiirk
yemekleri hakkinda lezzetli, saglik acisindan faydali, istah agici gibi olumlu
ifadelerde bulunmalarinin yani sira Tiirk yemeklerinin kalorisi yiiksek yemekler

oldugu veya fazla yagl olduguna dair ifadelere de rastlanilmistir.

Aksu, vd. (2017) ise Bozcaada' da bulunan turistler {izerinde yaptiklar1 anket
sonucunda; bdlgeye gelen turistlerin yoresel yemekler tiikettigini ve ¢alismayi katilan
turistlerin yoresel yemekleri, "bdlgenin Kkiiltiirlinii 68renme agisindan yardimei

oldugu" goriistine sahip olduklarini belirtmisglerdir.

Frisvoll, Forbord ve Blekesaune (2016) ise Norveg' te hem anket hem de
miilakat teknigini kullanarak gerceklestirdikleri ¢aligmalarinda kirsal turizm
etkinliginde bulunan turistlerin yoresel yiyecekleri tilketme durumlarini belirlemeye
caligmiglardir. Buna gore calismanin sonucunda, katilimcilarin gittikleri bolgeyi

tercih etmelerinin sebepleri arasinda, yoresel yiyecekleri deneyimlemenin yer
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almadigimi ancak calismaya katilanlarin % 40 ' lik bir diliminin bu tatil deneyimleri

icerisinde yoreye ait yiyecekleri tiikettiklerini belirlemiglerdir.

Birdir ve Akgol (2015) ise gerceklestirdikleri ¢calismada, anket yontemine
bagvurarak, Tiirkiye' ye yabanci iilkelerden gelen turistlerin, tatilleri boyunca
yasadiklar1 yemek deneyimleri hakkinda bilgi sahibi olarak Tiirkiye' ye ait yemeklere
yonelik tutumlar 6grenmeyi amaglamiglardir. Calismanin neticesinde elde edilen
baz1 bilgiler ise su sekildedir: Katilimcilarin Tiirkiye' ye turizm amacl gelisinde,
Tiirkiye' nin yemek kiiltiirliniin ti¢lincli sirada yer almakta; katilimcilarin % 84' {iniin
Tiirkiye' yi ziyaret etmeden evvel Tiirk yemeklerine yonelik bilgilerinin varoldugu ve
bu bilgilere ¢ogunlukla daha evvel Tiirkiye' yi ziyaret edip bu yemekleri tadanlar
aracilif1 ile ulastiklary; % 72' lik bir oran ile fazlaca katilimecinin yemek deneyimi
icin yerel yemekler veya {iriinlere yonelik hizmet veren isletmeleri sectigi

gorilmistir.

Santos, vd. (2020) ise anket teknigine basvurarak gerceklestirdikleri nicel
arastirma ile deniz turizminde yer alan tursitlerin yemek aliskanliklarin1 ve yoresel
yemeklere yaklagimlarini ele almislar ve ¢aligmalarinin sonucunda; turistlerin tatilleri
esnasinda yemek aligkanliklarinda farkliliklar meydana geldigini buna gore deniz
triinlerini veya aperatif yiyecekleri daha fazla tercih ettiklerinin ancak yoreye ait

yemeklerin de tatillerine deger kattigini tespit etmislerdir.

Ozdemir ve Kinay (2004) calismalarinda Tiirkiye' de turizm amacli bulunan
yabanci bireylerin Tiirk mutfagina yonelik tutumlarini ortaya koymak hedefi ile
Antalya ilinde bir anket uygulamiglardir. Calismanin neticesinde ise; katilimcilar
Tiirk mutfak kiiltiiriine ait yemekleri lezzet, saglik ve g¢esit zenginligi agisindan

olumlu bulmustur.

Sergeoglu (2014) ise katilimcilarin Erzurum' un mutfak kiiltiiriinii biliyor
olma hususunu bdlgede yasayan bireyler penceresinden degerlendirmeyi istemis
buna gore de 390 katilimci ile bir anket gergeklestirmistir. Buna gore calismanin
sonucunda katilimcilarin bolgenin mutfak kiiltiiriine sahip ¢iktigini, yoreye ait
yemeklerin hanelerde pisirdigini ve bu yemeklerin de lezzet agisindan olumlu
gorildiigi belirtilmistir.

Aprile, Caputo ve Nayga Jr. (2016) ise Italya' min Napoli sehrinde

gerceklestirdikleri ¢aligmalarinda tiiketiciler agisindan ydresel yiyeceklere olan
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tutumlar1 belirlemeyi hedeflemisler ve calismanin sonucunda katilimcilarin yoresel
yiyecekleri; saglik agisindan giivenli, lezzet agisindan giizel ve dogal algiladiklarini

belirtmislerdir.

Pestek ve Cinjarevi¢ (2014) ise Bosna Hersek' in Saraybosna kentinde
yapmis olduklar: arastirma ile yoreye ait yemeklerin turistler penceresinden imajini
belirmeyi hedeflemislerdir. Calismanin sonucunda; ydresel yiyeceklerin; 6zglinliik,
parasal deger ve saglik acisindan fayda boyutlarinin katilimcilarin yemek yeme

etkinliklerinden memnun kalmalarin1 sagladigi belirlenmistir.

Mankan (2012) ise Ege Bolgesi' nde tatil amaciyla bulunan ve yerli olmayan
turistler ile yapmis oldugu arastirmada; Tiirk mutfagina ait olan yemekler hakkinda
turistlerin tutumlarint ve fikirlerini tespit etmeyi hedeflemistir. Bu amag
dogrultusunda anket teknigini kullanmis ve calismanin sonunda katilimcilarinin
fazlaca bir bolimiiniin Tiirk yemeklerine adina olumlu tutumlar gosterdigini ve

katilimcilarin genel anlamda yemekleri lezzetli bulduklarini ifade etmistir.
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3. YONTEM

Arastirmanin bu boliimiinde arastirma kapsaminda kullanilan model, veri
toplama araglari, veri toplama teknigi, aragtirmanin hipotezleri ve verilerin analizinde

kullanilan istatistiksel analizler yer almaktadir.

3.1. Arastirma Modeli

Bilimsel amaglhi vyiiriitilen c¢aligmalarda farkli aragtirma yOntemleri
kullanilabilmektedir. Kullanilacak ydntemin arastirmanin amacina uygun olmasi,
elde edilecek sonuglarin bilimsel agidan giivenilir olmasinda biiylikk 6nem
tasimaktadir. Yapilan bu arastirma kapsaminda iliskisel tarama modeli kullanilmistir.
Karadag (2010)’ a gore iligkisel tarama modeli yiiriitiilen bilimsel arastirmada iki ya
da daha fazla sayidaki degiskenin arasindaki iligkilerin belirlenmesi amaciyla
kullanilmakta olup, bu iliskilerin yoniinii ve diizeyini belirlemektedir. Yapilan bu
aragtirma Olgekler arasindaki iliskileri temel aldigindan dolay: arastirmaya en uygun
yontemin iligkisel tarama modeli olduguna karar verilmistir. Buna gore arastirmaya

uygun goriilen model Sekil- 4' de gosterilmistir.

Yoresel Yemek
Tiketim
Aliskanlan

Gastronomi
turizmine katilim
durumu

Yoresel Yemek

Tutumlari

Sekil 4. Arastirmanin Modeli
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Sekil- 4' de yer alan arastirma modeline gore; turistlerin tatil tercihlerindeki
gastronomi turizmine katilim isteginde meydana gelen degisim, yoresel yemek
tilketim aligkanliklar1 ve tutumlarim1 pozitif olarak etkilemektedir. Yapilan bu
aragtirma kapsaminda 5 adet hipotez olusturulmustur. Bu hipotezler 6l¢ekler arasi
iligkileri, tatil tercihleri degisiminin yoresel yemek tiiketim aligkanliklar1 ve
tutumlarina etkisini ve demografik degiskenlere gore 6l¢ek puanlarinin farklilasip
farklilasmadigin1 6l¢mektedir. Bu kapsamda olusturulan hipotezlere asagida yer

verilmigtir.

HI1: Katilimcilarin demografik ozelliklerine gore tatil tercihleri arasinda

istatistiksel olarak anlamli farklilik vardir.

H2: Katilimcilarin demografik o6zelliklerine gore yoresel yemek tiiketim

aligkanliklar arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik vardir.

H3: Katilimcilarin demografik 6zelliklerine gore yoresel yemek tutumlari

arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik vardir.

H4: Katilimcilarin gastronomi turizmine katilim istegindeki degisim yoresel

yemek tiiketim aliskanliklarini istatistiksel olarak anlamli diizeyde etkilemektedir.

H5: Katilimcilarin gastronomi turizmine katilim istegindeki degisim ydresel

yemek tutumlarini istatistiksel olarak anlamli diizeyde etkilemektedir.

3.2. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini Balikesir ilinin Edremit Korfezinde yer alan Ayvalik,
Burhaniye, Edremit ve Gomeg il¢elerinde yasayan, daha dnce gastronomi turizmine
katillm saglamis kisiler olusturmaktadir. Bdlgede yasayan bireylerin sosyo-
demografik 6zelliklerinin yiiksek oldugunun varsayimi ile evren olarak segilmesi
uygun goriilmiistiir. Arastirmanin O6rneklemi hesaplanirken evrenin tam olarak
hesaplanamadigi durumunda incelenecek olaym goriiliis sikligmma gore Orneklem
hesaplanabilmektedir. Kisilerin tekrar tatile ¢ikip ¢ikmama olasiliginin %50 oldugu
varsayimina gore Orneklem hesaplanmistir. Buna gore yanilma pay1 (%5), giliven

aralig1 (%95), incelenecek olayin goriiliis siklig1 (0,5), incelenecek olayin goriilmeyis
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siklig1 (0,5), ornekleme hatasi (0,5) degerlerine gore ideal 6rneklem sayis1 384 olarak

hesaplanmistir (Nachmias ve Nachmias, 1996).

3.3. Veri Toplama Arac¢ ve Teknikleri

Olgekler arasindaki iliskilerin, etkilerin ve demografik degiskenlere gore
karsilastirmasinin yapilabilmesi i¢in nicel verilerin olmasi gerekmektedir. Bu verileri
toplamanin en uygun yollarindan biri anket — Olgek uygulamaktir. Arastirma
kapsaminda hazirlanan anket formu yiiz yiize goriisme teknigi ile 2021 yilinin Ocak
ve Haziran aylar1 arasinda Ayvalik, Burhaniye, Edremit ve Gomeg ilgelerinde
uygulanmistir. Anket formu 400 kisiye uygulanmis olup, hatali doldurulan veya ug
deger olan anketler veri setinden ¢ikarilmistir. Bu islemler sonucunda kalan 316
anket ilizerinden veri analizleri gerceklestirilmistir. Arastirma kapsaminda kullanilan

veri toplama araci 5 boliimden olugmaktadir.

Veri toplama aracinin birinci boliimde 95 maddeden olusan ve tatil
tercihlerindeki degisimi 6lgmeyi amaglayan ifadeler bulunmaktadir. Anketin, tatil
tercihlerine yonelik kisminda Hong, vd., (2020) ¢alismasindan esinlenerek her bir
ifade icin Kovid-19 Oncesi ve sonrast seklinde besli likert 6lgegi olusturulmustur.
Ankette yer alan; tatil tiirleri, tatil yapilan mevsimler, tatil yapma sikligi, gidilen
yerin Ozelligi, konaklama tesisi tiirii ve 6zelligi, pansiyon tiirii ve geceleme sayisi
gibi sorularin olusturulmasi i¢in ilgili literatiir incelenmis ve benzer sorulara
rastlanilmigtir (Demir, 2015; Yildirim,2018; Pekyaman, Cift¢i ve Sandikgi, 2018;
Bulut, 2019 ; Ozdemir ve Yildiz, 2020; Tian ve Said, 2011; Tuna, 2019; Derinkdk,
2017; Davras, 2017; Zhilkaidarova , 2008; Karakas ve Giingédr, 2012; Ikiz ve
Yesiltag, 2017; Davras,2016; Bir, 1999; Polat, 2017; Simsek, 2008).

Bu calismada ise Bulut (2019) doktora tezinde yer alan "turistik iiriin tercihi

n

ve satin alma davranis1 " anketinde yer alan sorulardan ¢alisma i¢in uygun olanlar
kullanilmistir. Katilimeilarin tatillerinde tercih ettikleri yiyecek icecek isletmesi
tirlerini belirlemek amaciyla Said ve Tian' m (2011) c¢aligmasi incelenip soru
olusturulmus ve sorunun altindaki maddeler Ertiirk' iin (2019) "¢ocuklu ailelerin
disarida yeme aligkanhiklar1 " adli caligmasindan alinmistir. Katilimcilarin
"gidecekleri tatil bolgesinin Oncelikli yonlerini" belirmeye yonelik soru ise

Wachyuni ve Kusumaningrum (2020) tarafindan olusturulan "Kovid- 19 sonrasi
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turistlerin davraniglarin1 belirlemeye yonelik " anket calismasindan Tiirkge'ye
cevrilip uzman goriisii alinarak c¢alismaya dahil edilmistir. Tatildeki etkinlikleri
belirlemek amaciyla yoneltilen soruda ise Lehto, O’Leary ve Morrison’mn (2004)
tarafindan olusturulan, 20 ifade igeren ve daha sonra Tiirkge'ye cevrilerek Asan
(2013) tarafindan kullanilan 6lgek kullanilmistir. Tatil tercihlerindeki degisimi
belirlemek amaciyla kullanilan son soruda ise yine Bulut (2019) calismasindan
esinlenilmis ilk iki ifade Bulut (2019)' un c¢alismasindan alinmistir. Diger
ifadelerden: " Her zaman yerel insanlarla kaynasmay: ve yerel olan deneyimlemeyi severim™ ve
"Tatillerim sirasinda yalmiz kalmay: seviyorum." Duman, Erkaya ve Topaloglu (2020); "Kirsal
yasami deneyimlemek isterim” Sidali ve Schulze (2010) ve kalan maddeler ise Zumdick
(2007) tarafindan olusturulan, Yildirim (2018) ve Tuna (2019) calismalarinda

kullanilan anketten alinmistir.

Tatil tercihlerine iliskin degisimlerin belirlenmesi amaciyla katilimcilarin
Kovid-19 sonrasi doneme iliskin verdikleri yanitlardan Kovid-19 6ncesi déneme
iliskin verdikleri yanitlar ¢ikarilmistir. Islem sonucunun 0 olmas: degisim
olmadigini, islem sonucunun eksi (-) olmasi ilgili tercihte azalma meydana geldigini,
islem sonucunun art1 (+) olmasi ise ilgili tercihte artt meydana geldigi anlamina

gelmektedir. Puan aralig1 -4 ile +4 arasinda degismektedir.

Veri toplama aracinin ikinci bdliimiinda katilimceilarin yoresel yemek tiiketim
aliskanliklarin1 6lgmeyi amaglayan 6 madde, iiclincii boliimiinde ise yoresel yemek
tutumlarin1 6lgmeyi amaglayan 15 madde bulunmaktadir. Veri toplama aracinin
ikinci ve tglincii boliimlerinde bulunan bu maddeler Dalagan (2019) ¢alismasindan
alimmistir. Hem tiiketim aligkanliklar1 hem de tutum puanlart 6lgekler 5°1i likert
tiiriinde oldugundan dolay1 1-5 arasinda puanlanmaktadir. Puanin 1’e yakin olmasi
tiketim aligkanligmin ve tutumun diisiik oldugunu gosterirken, puanin 5’e yakin
olmasi tikketim aligkanliginin ve tutumun yiliksek oldugunu gostermektedir. Veri
toplama aracinin dordiincii boliimiinde yoresel mutfak bilgi diizeylerini 6lgmeyi
amaglayan 20 madde bulunmakta olup, diisiik diizeyde giivenilirlige sahip

oldugundan dolay1 bu maddeler veri analizlerinde kullanilmamustir.

Anketin besinci ve son boliimiinde arastirmaya katilanlarin kisisel bilgileri,
yasadiklar1 bolge ve Kovid- 19 geg¢irmis olma durumlarini 6l¢gmeyi amaglayan 9 soru

bulunmaktadir.
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3.4. Verilerin Toplama Siireci

Aragtirma i¢in uygun gorilen anket formu damisman tarafindan
onaylandiktan sonra enstitii etik kuruluna gonderilmis ve etik kurulundan onay
almistir. Etik kurulundan onay alinmasinin ardindan g¢ogaltilan anket formlari
01.01.2021- 31.05.2021 tarihleri arasinda goniillii katilimcilara uygulanmistir.
Calismada kolayda 6rneklem yontemi tercih edilmistir. Katilimcilara anket formlari
dagitilmadan 6nce goniillii olup olmadiklar ile birlikte ilerleyen donemlerde tatile
¢ikma diisiincesinde olup olmadiklart sorulmus; ardindan goniillii katilimer formlari
ile birlikte anket formalar1 dagitilmistir. Yeterli sayida katilimciya ulasildiktan sonra
ise elde edilen veriler SPSS 22.0 programina aktarilmis ve ardindan ¢aligmaya uygun
analizler yapilmistir. Calismada kullanilan anket formu ve goniilli katilimc1 formu

calismanin “ ekler” kisminda yer almaktadir.

3.5. Verilerin Analizi

Arastirma kapsaminda toplanan verilerin analizi SPSS 22.0 programinda
yapilmistir.  Katilmcilarin -~ demografik  bilgilerinin  ylizdelik ~ dagilimlarinin
belirlenmesinde frekans analizi kullanilmigtir. Olgek puanlarinin cinsiyet, medeni
durum ve Kovid-19 gegirme durumuna gore karsilastirilmasinda " bagimsiz gruplar
arasi t- testi " (Independent Samples T test) analizi kullanilmistir. Hipotezlerin test
edilmesinde bagvurulan t- testi, bagimli degiskenlerin en ¢ok iki adet oldugunda
kullanilmakta olup; bu analiz yonteminde bagimsiz degiskenlere deger yiiklenip; bu
degerlerin bagimli degiskendeki meydana gelen degisime gore degisim gosterip
gostermedigini belirlemek esastir (Kozak, 2018, s.137).

Bu nedenle anket formunda yer alan "cinsiyet”, "medeni durum" ve " Kovid-
19 gecirip gecirmemis olma" gibi maddelerde iki degisken olmasi sebebiyle T-

testine bagvurulmustur.

Olgek puanlarinin yas grubu, egitim durumu, aylik gelir durumu, yasadigi
yer, yasadigi bolge ve yasadigi bolgede ka¢ yildir yasadifina gore
karsilastirilmasinda One Way ANOVA analizi kullanilmigtir. One Way Anova
analizi ise ikiden daha cok degiskenin karsilastirilmasi i¢in basvurulan bir analiz

yontemidir (Coskun, Altumisik ve Yildirim, 2017, s. 188). One Way ANOVA
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analizinde ele alinan degigkenlerin birbirinden bagimsiz olmasi ve tiim degiskenlerin
Olciimiinde esit aralikli Olgeklerin  kullanilmasi gerekmekte olup anlamlilik
seviyesinin ,001 ,01 ve ,05' in altinda yer almasi bagimsiz degiskenler i¢in belirlenen
aritmetik ortalama degerlerinin birbirleri ile ayni1 olmadigr ve aradaki farkin
istatiksek anlamda ifade edilebildigini gostermektedir (Kozak, 2018, s. 138).
Dolayistyla anket formunun demografik ozellikler kisminda yer alan yas grubu,
egitim durumu, aylik gelir durumu, yasadigi yer, yasadigi bolge ve yasadigi bolgede
kag yi1ldir yasadigina gore karsilastirilmasinda bu yonteme bagvurulmustur. One Way
ANOVA analizinde gruplarin arasinda anlamli farklilik olmasi durumunda ise post
hoc Tukey testi (homojen veriler igin) ve Dunnett’s testi (homojen olmayan veriler
i¢in) kullanilmistir. Olgek puanlarinin arasindaki iliskinin incelenmesinde Pearson
Korelasyon analizi kullanilirken, gastronomi turizmine katilim istegindeki degisimin
yoresel mutfak tiiketim aligkanliklarina ve tutumlarina etkisinin incelenmesinde ise

basit dogrusal regresyon analizi kullanilmistir.

Korelasyon analizi, iki degiskenin arasindaki iligkinin 6l¢iimii i¢in bagvurulan
bir analiz yontemi olup; bu degiskenlerin yoniinii de ortaya koymaktadir (Kozak,
2018, s. 134).

Kozak ( 2018, s. 134)' e gore: "Iki degisken arasinda pozitif yonlii bir iliskinin olmas
durumunda, bir degiskene atfedilen degerin artmast sonucunda diger degiskenin degerinin de

artacagi varsayilmaktadir.” Korelasyon analizinin 3 farkh tiirde hesaplama tiirii olmakla
beraber bunlardan birisi olan "pearson" korelasyonu ¢aligmada tercih edilen
korelasyon analizi olmustur. Pearson korelasyonunun minimum aralik seviyesinde
Olgiim gerektirmesi (Coskun, Altumisik ve Yildirim, 2017, s. 238) sebebiyle de
calismada kullanilmas1 uygun gorilmiistiir.

" n

Caligmada kullanilan bir diger analiz yontemi ise " regresyon " analizidir.

Coskun, Altunisik ve Yildirim (2017) tarafindan yapilan tanimlamaya gore: "metrik bir
bagimli degisken ile bir veya daha fazla sayida metrik bagimsiz degisken arasindaki iligkiyi incelemek

amaciyla kullamlan istatistiksel yontemdir." Bu ¢aligmada birden fazla bagimsiz degisken(
yoresel yemek tutumlari, yoresel yemek tiikketim aligkanliklari) olmasi nedeni ile

regresyon analizi tlirlerinden " ¢oklu regresyon" analizi kullanilmistir.

(Calismada verilerin analizine baslanmadan Once; tatil tercihleri, yoresel

yemek tiiketim aligkanlart ve yoresel yemek tutumlarina yonelik o6lgeklerin
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giivenilirlik analizlerine bakilmistir. Buna gore asagida yer verilen c¢izelgede de

giivenilirlik analizinin sonuglarina yer verilmistir.

Cizelge 8. Katilimcilarin Tatil Ter"cihleri Olcegi, Yoresel Yemek Tiiketim Ahskanhklar: Olcegi
ve Yoresel Yemek Tutumlari Olgegi Puanlarina Yonelik Giivenilirlik Analizi Sonuglari

Ol¢ek o
Tatil tirt ,602
Mevsim ,653
Siklik ,626
Ozellik ,622
Program ,655
Konaklama ,632
Pansiyon ,634
Geceleme ,644
Yiyecek - igecek ,608
Oncelik ,625
Aktivite ,685
Tatil sirasinda ,629
Tiiketim aligkanlig ,662
Tutum ,924

Cizelge incelendiginde, arastirma kapsaminda kullanilan tatil tercihleri
Olgeginin alt boyutlar1 ve yoresel mutfak tiiketim aligkanliklart 6lg¢eginin orta
diizeyde giivenilir oldugu (,60<a<,80), yoresel mutfak tutum o&lgeginin yliksek

diizeyde giivenilir oldugu (a>,80) goriilmektedir (Ozdamar, 2013: 555).
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4. BULGULAR VE YORUMLAR

Calismanin  bu kisminda yontem bolimiinde agiklanan yontemler
kullanilarak analiz edilen verilerin sayisallagtirilmis ve tablolalastirilmis halleri
verilerek tablolarda yer alan verilerin agiklamalar1 yorum katilmayarak sade bir dil

ile agiklanmustir.

Cizelge 9. Katihmcilarin Tatil Tercihleri Olcegi, Yoresel Yemek Tiiketim Ahskanliklari Olcegi
ve Yoresel Yemek Tutumlar1 Ol¢edi Puanlarina Yonelik Giivenilirlik Analizi Sonuclar:

Olcek o
Tatil tiirt ,602
Mevsim ,653
Siklik ,626
Ozellik ,622
Program ,655
Konaklama ,632
Pansiyon ,634
Geceleme ,644
Yiyecek - igecek ,608
Oncelik ,625
Aktivite ,685
Tatil sirasinda ,629
Tiiketim aligkanlig ,662
Tutum ,924

Cizelge incelendiginde, arastirma kapsaminda kullanilan tatil tercihleri
6l¢eginin alt boyutlar1 ve yoresel yemek tiiketim aligkanliklar1 6l¢eginin orta diizeyde
giivenilir oldugu (,60<a<,80), yoresel yemek tutum Olceginin yiiksek diizeyde

giivenilir oldugu (a>,80) goriilmektedir (Ozdamar, 2013: 555).
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Cizelge 10. Katihmcilarin Demografik Bilgilerine iliskin Frekans ve Yiizdelik Dagilimlar

Degisken Alt degisken f %
Cinsiyet Erkek 167 52,8
Kadin 149 47, 2

. Evli 263 83, 2
Medeni durum Bekar 53 168
18-25 33 10,4

26-35 58 18, 4

Yas grubu 36-45 105 33,2
56-65 77 24, 4

65+ 43 13,6

Ortaokul 23 7,3

Egitim durumu = LI.S € 171 o4, 1
On lisans 46 14, 6

Lisans 76 24,1

Asgari Ucret (2 bin

324 TL) 17 >4

) 2500-3500 21 6, 6

Aylik gelir durumu 3501-4500 56 17.7
4501-5500 135 42,7

5500+ 87 27,5

Kirsal Alan 21 6,6

Yasadig1 yer Kentsel Alan 217 68, 7
Sahil Kesimi 78 24,7

Ayvalik 42 13,3

L Burhaniye 75 23,7
Yasadigi bolge Edremit 175 55, 4
Gomeg 24 7,6

1- 13 4,1

1-3 21 6, 6

Yasadig1 bolgede 3-5 73 23,1
kag¢ yildir yasiyor? 5-7 44 13,9
7-9 68 21,5

10+ 97 30, 7

Kovid-19 gegirdi Evet 28 8,9
mi? Hayir 288 91,1

Katilimcilarin %52,8°1 erkek, %47,2’si kadin, %83,2’si evli, %10,4’1 18-25
yas grubunda, %18,4’li 26-35 yas grubunda, %33,2’si 36-45 yas grubunda, %24,4’
56-65 yas grubunda, %13,6’s1 65+ yas grubundadir. Arastirmaya katilanlarin %7,3’
ortaokul mezunu, %54,1°’1 lise mezunu, %14,6’s1 6n lisans mezunu, %24,1’1 lisans
mezunu, %5,4’linlin aylik geliri asgari ticret (2 bin 324 TL), %6,6’sinin 2500-3500
TL, %17,7’sinin 3501-4500 TL, %42,7’sinin 4501-5500 TL, %27,5’inin 5500+
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TL’dir. Katilimcilarin %6,6’s1 kirsal alanda, %68,7’si kentsel alanda, %24,7’si sahil
kesiminde yasamakta, %13,3’linlin yasadig1 bolge Ayvalik, %23,7’sinin Burhaniye,
%55,4’Uniin  Edremit, %7,6’sinin  Gomeg’tir ve katilimcilarin %4,1°1 yasadigi
bolgede 1 yildan az siiredir yasarken, %6,6’s1 1-3 yildir yasamakta, %23,1°1 3-5
yildir yasamakta, %13,9’u 5-7 yildir yasamakta, %21,5’i 7-9 yildir yasamakta,
%30,7’si 10+ y1ldir yasamaktadir. Katilimcilarin %8,9°u Kovid-19 gecirmistir.

Cizelge 11. Yoresel Yemek Tiiketim Aliskanhiklar1 Olgegi Aciklayic1 Faktor

Olcek maddeleri Faktor yiikii
Hafta i¢ci aksam disarida aile ile yoresel 876
mutfak yemeklerini tiiketme '
Gelen misafirlere evde yoresel mutfak 570
yemeklerini pisirme '

Hafta sonu aile ile disarida yoresel 865
mutfak yemeklerini tiiketme '
Acikladig toplam varyans 61,354

KMO Ol¢iim Yeterliligi 774

Bartlett’s Kiiresellik Test Degeri x°=210,016; p=,000

Kestirim Yontemi: Principal Component Analysis, Dondiirme Yo6ntemi: Varimax with Kaiser Normalization

Normal dagilim testinin ardindan yapilan faktor analizine gore; Yoresel
Yemek Tiiketim Aliskanliklart Olgegi aciklayici faktor analizine iliskin orneklem
blytikligliniin yeterliligini 6lgen KMO degerinin ,774 oldugu ve bu degerin
orneklem biiytikliigii i¢in yeterli bir deger oldugu goriilmektedir (Aksu vd., 2017, s.
9; Altumgik vd., 2007, s. 226). Olgegin faktdr analizi igin uygunlugunu belirten
Bartlett’s test degerinin anlamli olmas1 6lgegin faktor analizi i¢in uygun oldugunu
belirtmektedir (Aksu vd., 2017, s. 10; Altunisik vd., 2007, s. 230) ve Yoresel Yemek
Tiiketim Aliskanliklar1 Olgegine iliskin test degeri anlamli bulunmustur (p<0,05).
Yapilan faktor analizi sonucunda faktor yilikii 0,30°un altinda kalan: Hafta ici oglen
isverinde yoresel mutfak yemeklerini tiiketme, Hafta ici aksam evde yoresel mutfak
vemeklerini tiiketme, Evde aile fertlerine evde yoresel mutfak yemeklerini pigirme"
maddeleri 6l¢ekten ¢ikarilmistir (Altunisik vd., 2007, s. 226, Cokluk vd., 2012, s.
194). Olgek tek boyutlu ve 3 madde olarak analizlerde degerlendirilmistir.
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Cizelge 12. Yoresel Yemek Tutum Olcegi Aciklayic1 Faktor

Olcek maddeleri Faktor yiikii
Yoresel yemekleri yemeyi tercih ederim ,870
Yoresel yemekleri, diger yemeklere gore 850
daha c¢ok tercih ederim. '
En ¢ok yasadigim yerin ydresel
> ,573
yemeklerini yaparim.
Ziyaret ettigim yerlerde, yoresel
. . ; ,827
yemekleri tercih ederim.
Yorelere 6zgili yemek programlari ve
SR . ) ,587
gosterilerini izlerim, takip ederim.
Yoresel yemek yiyebilmek igin fazla 887
para 6demeye raziyim. '
Yoresel yemeklerin daha besleyici
y e ,856
oldugunu diisliniiyorum.
Yoresel yemeklerin daha saglikli
< N ,851
oldugunu diisiniiyorum.
Yoresel yemeklerin daha ucuz oldugunu 829
diisiiniiyorum. '
Y oresel mutfaklarda yiyecek ve igecek
cesitliliginin daha fazla oldugunu ,850
diisiiniiyorum.
Acikladig toplam varyans 64,874
KMO Olciim Yeterliligi 912
Bartlett’s Kiiresellik Test Degeri x°=2688,921; p=,000

Kestirim Yontemi: Principal Component Analysis, Dondiirme Yo6ntemi: Varimax with Kaiser Normalization

Yéresel Yemek Tutum Olgegi aciklayict faktdr analizine iliskin drneklem
blytikliglniin yeterliligini 6lgen KMO degerinin ,912 oldugu ve bu degerin
orneklem biytikligi i¢in yeterli bir deger oldugu goriilmektedir (Aksu vd., 2017, s.
9; Altumgik vd., 2007, s. 226). Olgegin faktdr analizi igin uygunlugunu belirten
Bartlett’s test degerinin anlamli olmasi dlgegin faktor analizi i¢in uygun oldugunu
belirtmektedir (Aksu vd., 2017, s. 10; Altunisik vd., 2007, s. 230) ve Yoresel Yemek
Tutum Olgegine iliskin test degeri anlamli bulunmustur (p<0,05). Yapilan faktor
analizi sonucunda faktor yiikii 0,30°un altinda kalan: Misafirlerime yasadigim yerin
yoresel yemeklerini sunarim, Bir yerin yoresel yemegini yaparken o bélgenin yoresel
tirtinlerini tercih ederim, Yoresel yiyecek ve icecekleri tatmak beni heyecanlandirir,
Bagska bir yorede tiikettigim yoresel yemegi evimde yapmayt denerim, Cevremdeki
insanlara yoresel yemekleri tiiketmelerini tavsiye ederim.” maddeleri Olgekten
cikarilmistir (Altumsik vd., 2007, s. 226, Cokluk vd., 2012, s. 194). Olgek tek

boyutlu ve 10 madde olarak analizlerde degerlendirilmistir.
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Cizelge 13. Katihmeilarin Tatil Tercihleri Olgegi, Yoresel Yemek Tiiketim Ahskanhklar1 Olcegi
ve Yoresel Yemek Tutumlar1 Olgegi Puanlarina Yénelik Tamimlayiel istatistikler

Olcek X SS
Tatil tiirti -0,23 0,37
Mevsim -0,03 0,48
Siklik -0,08 0,34
Ozellik -0,26 0,47
Program -0,19 0,52
Konaklama -0,08 0,36
Pansiyon -0,40 0,62
Geceleme -0,38 0,45
Yiyecek —igecek -0,99 0,55
Oncelik -0,28 0,38
Aktivite -0,58 0,35
Tatil sirasinda 0,04 0,37

Cizelge incelendiginde, katilimcilarin tatil tercihlerine iligkin tatil tiird,
mevsim, siklik, 6zellik, program, konaklama, pansiyon, geceleme, yiyecek — icecek,
oncelik ve aktivite tercihlerinde azalma meydana geldigi, tatil sirasinda yaptiklarina
iligkin tercihlerinde ise diisiik diizeyde (0,04 puan) artis meydana geldigi

goriilmektedir.

Ayrica yapilmis olan bu g¢alismanin sonucuna gore katilimcilarin yoresel
yemek tiiketim aligkanlik diizeylerinin yiiksek oldugu(X= 4,42), yoresel yemeklere
iliskin tutumlarinin da benzer sekilde yiliksek oldugu(X= 3, 96) belirlenmistir.

Cizelge 14. Katihmcilarin Tatil Tercihleri Olcegi Tatil Tiirii Boliimii Maddelerinde Kovid-19
Oncesi ve Kovid-19 Sonrasi Degisikliklerin Karsilastirilmasina iliskin One Sample T Test

Sonuglari
Kovid- | Kovid- Fark
Maddeler 19 19 (sonrasi - t p
Oncesi | sonrasi oncesi)
Deniz-kum-giines turizmi 4,53 3,09 -1,44 18,267 | ,000
Kis turizmi 2,66 2,53 -0,13 2,114 ,035
Kongre turizmi (toplanti, sempozyum) 1,31 1,12 -0,19 5,366 ,000
Saglik turizmi (termal, fizyoterapi vb.) 2,69 3,00 0,30 -4,964 ,000
Yayla turizmi 1,88 3,17 1,29 -18,342 | ,000
Yat turizmi 3,32 1,63 -1,69 22,418 | ,000
Av turizmi 1,17 1,27 0,09 -3,285 | ,001
Gastronomi turizmi 3,19 2,52 -0,67 8,102 ,000
Karavan turizmi 1,79 3,15 1,36 -19,457 | ,000
Inang turizmi (hac, cami ziyareti gibi) 2,40 1,61 -0,78 15,200 | ,000
Etkinlik turizmi (festival, spor kargilagmalari) 2,58 1,32 -1,26 22,013 | ,000
Ciftlik turizmi 1,85 3,31 1,45 -19,789 | ,000
Kruvaziyer turizmi (liikks gemi) 2,57 1,28 -1,28 17,279 | ,000

Cizelge incelendiginde, katilimcilarin tatil tiirlerine iliskin tercihlerinin
tamaminda anlamlh diizeyde degisiklikler oldugu goriilmektedir (p<0,05). Deniz-

kum-giines turizmi (t=18,267; p<0,01), kis turizmi (t=2,114; p<0,05), kongre turizmi
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(toplanti, sempozyum) (t=5,366; p<0,01), yat turizmi (t=22,418; p<0,01), gastronomi
turizmi (t=8,102; p<0,01), inang turizmi (hac, cami ziyareti gibi) (t=15,200; p<0,01),
etkinlik turizmi (festival, spor karsilagmalar1) (t=22,013; p<0,01), kruvaziyer turizmi
(liks gemi) (t=17,279; p<0,01) tercihlerinde diisiis meydana gelirken, saglik turizmi
(termal, fizyoterapi vb.) (t=-4,964; p<0,01), yayla turizmi (t=-18,342; p<0,01), av
turizmi (t=-3,285; p<0,05), karavan turizmi (t=-19,457; p<0,01), ¢iftlik turizmi (t=-
19,789; p<0,01) tercihlerinde artis meydana gelmistir.

Cizelge 15. Katihmcilarin Tatil Tercihleri Olcegi Mevsim Boliimii Maddelerinde Kovid- 19
Oncesi ve Kovid- 19 Sonras1 Degisikliklerin Karsilastirilmasina Iliskin One Sample T Test

Sonuclar:
. . Fark
Maddeler K-(-)Vld_l.g Kovid-19 (sonrasi - t p
Oncesi sonrasi e .
oncesi)

Tatillerim i¢in ilkbahari tercih ederim 3,03 4,03 1,00 -15,650 ,000
Tatillerim i¢in yazi tercih ederim 471 3,08 -1,63 22,820 ,000
Tatillerim i¢in sonbahari tercih ederim 3,95 4,44 0,49 -9,008 ,000
Tatillerim i¢in kig1 tercih ederim 2,39 2,39 0,00 ,000 1,000

Cizelge incelendiginde, tatil i¢in kis mevsimini tercih etme durumlarinda
(t=,000; p>0,05) degisiklik olmadigi, yaz mevsimini tercih etme durumunda anlamli
diizeyde azalma meydana geldigi (t=22,820; p<0,01), ilkbahar (t=-15,650; p<0,01)
ve sonbahar (t=-9,008; p<0,01) mevsimlerini tercih etme durumunda ise anlaml

diizeyde artis meydana geldigi goriilmektedir.

Cizelge 16. Katihmeilarin Tatil Tercihleri Olgegi Siklik Boliimii Maddelerinde Kovid-19 Oncesi

ve Kovid-19 Sonrasi Degisikliklerin Karsilastirilmasina iliskin One Sample T Test Sonuclar:

Kovid- | Kovid- Fark
Maddeler 19 19 (sonrasi - t p
Oncesi | sonrasi oncesi)
Her yil tatil yapmam 3,80 423 0,43 -8,641 ,000
Yilda 1 defa tatil yaparim 2,84 2,37 -0,47 8,664 ,000
Yilda 2 defa tatil yaparim 1,39 1,14 -0,25 6,104 ,000
Yilda 3 ve daha fazla tatil yaparim 1,14 1,10 -0,04 1,905 ,058

Cizelge incelendiginde, katilimcilarin yilda 3 ve daha fazla tatil yapma

sikliginda (t=1,905; p>0,05) degisiklik olmadigi, her yil tatil yapmam sikliginda
anlaml diizeyde artis meydana geldigi (t=-8,641; p<0,01), yilda 1 defa (t=8,664;
p<0,01), 2 defa (t=6,104; p<0,01) tatil yapma sikliklarinda ise anlamli diizeyde

azalma meydana geldigi goriilmektedir.
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Cizelge 17. Katiimailarin Tatil Tercihleri Olgegi Ozellik Boliimii Maddelerinde Kovid- 19
Oncesi ve Kovid- 19 Sonrasi Degisikliklerin Karsilastirilmasma iliskin One Sample T Test

Sonuclar:
Kovid- | Kovid- Fark
Maddeler 219 19 (sonrasi - t p
Oncesi | sonras1 | oOncesi)
Hig bilinmeyen yerleri tercih ederim 1,86 2,88 1,01 -16,793 ,000
Az bilinen yerleri tercih ederim 2,67 4,02 1,35 -19,339 | ,000
Genellikle bilinen yerleri tercih ederim 4,56 2,88 -1,68 25,311 ,000
Herkesin bildigi yerleri tercih ederim 414 2,44 -1,71 23,980 ,000

Cizelge incelendiginde, katilimeilarin hi¢ bilinmeyen yerleri tercih etme (t=-

16,793; p<0,01) ve az bilinen yerleri tercih etme (t=-19,339; p<0,01) durumlarinda

istatistiksel olarak anlamli diizeyde artis meydana geldigi, genellikle bilinen yerleri

tercih etme (t=25,311; p<0,01) ve herkesin bildigi yerleri tercih etme (t=23,980;

p<0,01) durumlarinda ise anlamli diizeyde azalma meydana geldigi goriillmektedir.

Cizelge 18. Katihmeilarin Tatil Tercihleri Olcegi Program Boliimii Maddelerinde Kovid- 19
Oncesi ve Kovid-19 Sonrasi Degisikliklerin Karsilastirilmasina iliskin One Sample T Test

Sonuclari
Kovid- | Kovid- Fark
Maddeler 19 19 (sonrasi t p
Oncesi | sonras1 | - 6ncesi)
Paket turlar1 tercih ederim 2,52 1,48 -1,04 17,516 ,000
Bireysel olarak program yaparim 4,02 4,69 0,67 -11,963 | ,000

Cizelge incelendiginde, katilimcilarin paket turlar tercih etme durumlarinda

(t=17,516;

p<0,01) anlamli diizeyde azalma meydana geldigi,

bireysel olarak

program yapma durumlarinda (t=-11,963; p<0,01) ise anlaml diizeyde artis meydana

geldigi goriilmektedir.
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Cizelge 19. Katihmeilarin Tatil Tercihleri Ol¢egi Konaklama Béliimii Maddelerinde Kovid-19
Oncesi ve Kovid-19 Sonrasi Degisikliklerin Karsilastirilmasina iliskin One Sample T Test

Sonuclar:
Kovid- | Kovid- Fark
Maddeler 19 19 (sonrasi t p
Oncesi | sonrasi | - éncesi)
5 yildizli otel tercih ederim 3,26 3,22 -0,04 ,544 ,587
4 yildizli otel tercih ederim 4,01 2,36 -1,65 20,217 | ,000
3 yildizli otel tercih ederim 3,18 1,54 -1,64 22,328 | ,000
2 yildizli otel tercih ederim 1,69 1,16 -0,54 11,481 | ,000
1 y1ldizl1 otel tercih ederim 1,32 1,10 -0,22 6,961 | ,000
Motel tercih ederim 1,85 1,24 -0,61 12,391 | ,000
Pansiyon tercih ederim 2,40 3,70 1,30 -16,395 | ,000
Dag evi tercih ederim 1,32 2,72 1,39 -20,278 | ,000
Apart otel tercih ederim 2,32 1,71 -0,61 8,749 | ,000
Hostel (kiiciik otel) tercih ederim 1,39 1,15 -0,23 6,899 ,000
Kamu misafirhaneleri tercih ederim 1,90 2,19 0,29 -4,837 | ,000
Kamp tercih ederim 1,36 2,08 0,71 -12,028 | ,000
Karavan tercih ederim 1,28 2,17 0,89 -15,371 | ,000
Butik otel tercih ederim 2,54 2,33 -0,22 2,737 | ,007
Diger 1,13 1,40 0,27 -5,239 | ,000

Cizelge incelendiginde, katilimcilarin 5 yildizli otelleri tercih durumda

istatistiksel olarak anlamli diizeyde degisim olmadig (t=,544; p>0,05), 4 y1ldizl otel
(t=20,217; p<0,01), 3 yildizli otel (t=22,328; p<0,01), 2 yildizli otel (t=11,481;
p<0,01), 1 wyildizli otel (t=6,961; p<0,01), motel (t=12,391; p<0,01), apart otel
(t=8,749; p<0,01), hostel (t=6,899; p<0,01) ve butik otel (t=2,737; p<0,05)

tercihlerinde istatistiksel olarak anlamli diizeyde azalma meydana geldigi, pansiyon
(t=-16,395; p<0,01), dag evi (t=-20,278; p<0,01), kamu misafirhanesi (t=-4,837;
p<0,01), kamp (t=-12,028; p<0,01), karavan (t=-15,371; p<0,01) ve diger tiirden
konaklama yerlerini (t=-5,239; p<0,01) tercih etme durumlarinda ise istatistiksel

olarak anlaml diizeyde artis meydana geldigi goriilmektedir.
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Cizelge 20. Katihmeilarin Tatil Tercihleri Olgegi Pansiyon Béliimii Maddelerinde Kovid-19
Oncesi ve Kovid-19 Sonrasi Degisikliklerin Karsilastirilmasina Iliskin One Sample T Test

Sonuclar:
Kovid- | Kovid- Fark
Maddeler 19 19 (sonrasi t p

Oncesi | sonras1 | - 6ncesi)
Sadece oda tercih ederim 2,40 4,01 1,60 -19,985 | ,000
Oda-kahvalt: tercih ederim 3,37 3,08 -0,29 4,318 ,000
Yarim pansiyon tercih ederim 3,59 2,63 -0,96 14,159 ,000
Tam pansiyon tercih ederim 4,10 2,72 -1,39 17,220 | ,000
Her sey dabhil tercih ederim 3,53 2,63 -0,91 12,054 ,000
Ultra her sey dahil tercih ederim 2,28 1,82 -0,47 7,772 ,000

Cizelge incelendiginde, katilimcilarin sadece oda seklinde konaklama
tercihlerinde (t=-19,985; p<0,01) istatistiksel olarak anlamli diizeyde artis meydana
geldigi, oda-kahvalti (t=4,318; p<0,01), yarim pansiyon (t=14,159; p<0,01), tam
pansiyon (t=17,220; p<0,01), her sey dahil (t=12,054; p<0,01), ultra her sey dahil
(t=7,772; p<0,01) tercihlerinde ise istatistiksel olarak anlamli diizeyde azalma

meydana geldigi goriilmektedir.

Cizelge 21. Katihmcilarin Tatil Tercihleri Olcegi Geceleme Boliimii Maddelerinde Kovid-19
Oncesi ve Kovid-19 Sonrasi Degisikliklerin Karsilastirilmasina iliskin One Sample T Test

Sonuglari
Kovid- | Kovid- Fark
Maddeler 19 19 (sonrasi t p
Oncesi | sonrasi | - dncesi)
Geceleme yapmam, giiniibirlik seyahat de ederim 3,10 3,34 0,24 -3,619 ,000
1-3 gece 471 471 0,01 -,204 ,839
4-7 gece 3,72 2,57 -1,16 19,840 | ,000
8 ve daha fazla gece 1,86 1,27 -0,59 13,010 | ,000

Cizelge incelendiginde, katilimcilarin 1-3 gece konaklama durumlarinda
istatistiksel olarak anlamli diizeyde degisim olmadigi (t=-,204; p>0,05), gliniibirlik
seyahat etme durumlarinda istatistiksel olarak anlamli diizeyde artis meydana geldigi
(t=-3,619; p<0,01), 4-7 gece (t=19,840; p<0,01) ile 8 ve daha tizeri gece (t=13,010;
p<0,01) konaklama durumlarinda ise istatistiksel olarak anlamli diizeyde azalma

meydana geldigi goriilmektedir.
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Cizelge 22. Katihmcilarin Tatil Tercihleri Olcegi Yiyecek — icecek Boliimii Maddelerinde
Kovid-19 Oncesi ve Kovid-19 Sonrasi1 Degisikliklerin Karsilastirilmasina iliskin One Sample T
Test Sonuclari

Kovid- | Kovid- | 2"k
Maddeler 19 19 (son_ms' t p

Oncesi | sonrasi dncesi)
Fast food sunan isletmeleri 3,75 1,77 -1,98 28,833 | ,000
Doner, kebap ve pide sunan isletmeler 4,61 2,10 -2,50 33,108 | ,000
Patisseri tirtinleri( pastane iiriinleri ) sunan igletmeler 3,83 2,15 -1,68 27,029 | ,000
Bonlfile biftek tiirii et iiriinleri sunan igletmeler 2,70 1,80 -0,90 14,766 | ,000
Cin, hint mutfag: vb. Etnik mutfaklar 1,70 1,35 -0,35 9,018 | ,000
Cafe bistro tarzi igletmeler 3,37 1,84 -1,53 23,911 | ,000
Deniz iirlinleri sunan igletmeler 3,52 2,23 -1,29 19,399 | ,000
Yoresel yemekler sunan isletmeler 3,68 3,66 -0,02 ,201 ,841
Yiyecek-igecek isletmeleri tercih etmem 1,09 2,44 1,35 -19,067 | ,000

Cizelge incelendiginde, katilimcilarin

tatilde beslenme tercihlerine iliskin

yoresel yemek sunan igletmeleri tercih etme durumlarinda istatistiksel olarak anlamli

diizeyde degisim meydana gelmedigi (t=,201; p>0,05), tatilde beslenme tercihlerine
iliskin fast food (t=28,833; p<0,01), doner, kebap ve pide (t=33,108; p<0,01),

patisseri Uriinleri (pastane trtinleri) (t=27,029; p<0,01), bonfile biftek tiirii et {iriinleri
(t=14,766; p<0,01), Cin, Hint mutfag1 vb. etnik mutfaklar (t=9,018; p<0,01), cafe
bistro tarzi (t=23,911; p<0,01), deniz iiriinleri (t=19,399; p<0,01) sunan isletmeleri

tercih etme durumlarinda ve yiyecek-igecek isletmeleri tercih etmeme durumlarinda

(t=-19,067; p<0,01) ise istatistiksel olarak anlamli diizeyde azalma meydana geldigi

gorilmektedir.

Cizelge 23. Katiimeilarin Tatil Tercihleri Olgegi Oncelik Boliimii Maddelerinde Kovid-19
Oncesi ve Kovid-19 Sonrasi Degisikliklerin Karsilastirilmasina iliskin One Sample T Test

Sonuglari
Kovid- | Kovid- Fark
Maddeler 19 19 (sonrasi t p
Oncesi | sonras1 | - 6ncesi)

Giivenli 4,95 4,98 0,03 -2,741 | ,006
Temiz 4,91 4,99 0,07 -3,662 | ,000
Giizel 4,74 4,50 -0,24 7,301 ,000
Havali 3,04 2,06 -0,98 13,901 | ,000

Cizelge incelendiginde, katilimcilarin tatil yerlerinin giivenli (t=-2,741;

p<0,05) ve temiz (t=-3,662; p<0,01) olmasma yonelik beklentilerinin istatistiksel

olarak anlamh diizeyde arttig1, giizel (t=7,301; p<0,01) ve haval (t=13,901; p<0,01)

olmasma iliskin beklentilerinin ise istatistiksel olarak anlamli diizeyde azaldig:

goriilmektedir.
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Cizelge 24. Katihmcilarin Tatil Tercihleri Olgegi Aktivite Boliimii Maddelerinde Kovid-19
Oncesi ve Kovid-19 Sonrasi Degisikliklerin Karsilastirilmasina Iliskin One Sample T Test

Sonuclar:
Kovid- | Kovid- | 2"k
Maddeler 19 19 (son_raSI t p
Oncesi | sonrasi dncesi)
Restoranlarda yemek yeme 4,23 2,64 -1,59 25,107 | ,000
Kamp yapma 1,39 2,07 0,68 -11,690 | ,000
Yiirtiylis ve dagcilik aktivitelerine katilma 2,16 3,31 1,14 -18,191 | ,000
Kiigiik kasaba ve beldeleri gezme 2,78 2,80 0,02 -,300 | ,764
Sehir merkezinde gezme 3,67 2,01 -1,66 25,375 | ,000
Aligverig yapma 3,35 2,53 -0,83 16,055 | ,000
Kirsal yerlesim alanlarin1 gezme 2,48 3,10 0,62 -9,779 | ,000
Milli parklar1 ziyaret etme 4,03 3,28 -0,75 14,830 | ,000
Miize ve sanat galerilerini ziyaret etme 2,75 1,78 -0,98 18,090 | ,000
Konser, miizikal gibi sanatsal etkinliklere katilma 2,66 1,23 -1,42 23,641 | ,000
Tarihi yerleri gezme 3,65 2,72 -0,93 18,929 | ,000
Kiiltiirel miras alanlarini ziyaret etme 3,72 2,91 -0,81 16,495 | ,000
Temali/eglence parklarini ziyaret etme 3,27 1,98 -1,28 25,218 | ,000
Tekne gezilerine katilma 3,35 1,56 -1,79 24,719 | ,000
Ticari turlara katilma 3,15 1,43 -1,72 28,195 | ,000
Spor etkinliklerine katilma 1,85 1,49 -0,36 9,583 | ,000
Gece kuliiplerinde eglenme 1,56 1,13 -0,43 9,027 | ,000
Yaban hayat gozlemleme 1,34 1,90 0,56 -11,070 | ,000
Su sporlart (rafting, dalis vb.) Yapma 1,75 1,51 -0,24 7,444 ,000
Avlanma 1,14 1,20 0,06 -3,862 | ,000

Cizelge incelendiginde, katilimcilarin tatillerindeki aktiviteler arasinda kiigiik
kasaba ve beldeleri gezme durumlarinda istatistiksel olarak anlamli diizeyde degisim
meydana gelmedigi (t=-,300; p>0,05), kamp yapma (t=-11,690; p<0,01), yiiriiyiis ve
dagcilik aktivitelerine katilma (t=-18,191; p<0,01), kirsal yerlesim alanlarin1 gezme
(t=-9,779; p<0,01), yaban hayat gézlemleme (t=-11,070; p<0,01) ve avlanma (t=-
3,862; p<0,01) aktivitelerinde istatistiksel olarak anlamli diizeyde artis meydana
geldigi, restoranlarda yemek yeme(t=25,107; p<0,01), sehir merkezinde
gezme(t=25,375; p<0,01), alisveris yapma (t=16,055; p<0,01), milli parklar1 ziyaret
etme (t=14,830; p<0,01), miize ve sanat galerilerini ziyaret etme (t=18,090; p<0,01),
konser, miizikal gibi sanatsal etkinliklere katilma (t=23,641; p<0,01), tarihi yerleri
gezme (t=18,929; p<0,01), kiiltiirel miras alanlarini ziyaret etme (t=16,495; p<0,01),
temali/eglence parklarin1 ziyaret etme (t=25,218; p<0,01), tekne gezilerine katilma
(t=24,719; p<0,01), ticari turlara katilma (t=28,195; p<0,01), spor etkinliklerine
katilma (t=9,583; p<0,01), gece kuliiplerinde eglenme (t=9,027; p<0,01), su sporlari
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(rafting, dalis vb.) yapma (t=7,444; p<0,01) tercihlerinde istatistiksel olarak anlamli

diizeyde azalma meydana geldigi goriilmektedir.

Cize!ge 25. Katihmeilarin Tatil Tercihleri Olgegi Tatil Sirasinda Boliimii Maddelerinde Kovid-
19 Oncesi ve Kovid-19 Sonrasi Degisikliklerin Karsilagtirilmasina Iliskin One Sample T Test

Sonuglari
Kovid- | Kovid- Fark
Maddeler 19 19 (sonrasi t p
Oncesi | sonrasi | - 6ncesi)
Sehir turuna zaman ayiririm 3,70 2,04 -1,66 25,255 | ,000
Farkli yemekleri tatmaya zaman 3,63 2.45 117 15129 | 000
ayiririm
Her zaman yerel insanlarla
kaynasmay1 ve yerel olani 2,80 3,01 0,21 -3,573 ,000
deneyimlemeyi severim.
Tatillerim s1ras1pda yalniz 212 3,94 1,82 31379 | 000
kalmay1 seviyorum
Kirsal yagami deneyimlemek |5 460 | 545 | 129 | 18649 | 000
Isterim
Ilkel kosullarda (mahrumiyet
kosullarinda) tatil yapmak, beni 2,64 4,34 1,70 -30,026 | ,000
rahatsiz etmez
Benim ideal tatilim, sahilde
uzanarak bol vakit gecirmektir 4,43 2,12 L2 22,698 1,000
Gittigim yerlerin kiiltiirii
hakkinda her zaman bir seyler 3,66 3,47 -0,19 4,560 ,000
O0grenmeye calisirim
Aktif seyler yapmayi
(hareketli/faal olmay1) tercih 3,85 2,49 -1,37 26,475 ,000
ederim
Plajda uzanmaktansa trekking
(doga yiiriiyiisii) yapmay1 daha 1,59 3,09 1,50 -22,583 | ,000
¢ok tercih ederim

Cizelge incelendiginde, katilimcilarin tatil sirasinda yaptiklart arasinda her
zaman yerel insanlarla kaynagmay1 ve yerel olan1 deneyimleme (t=-3,573; p<0,01),
tatillerim sirasinda yalniz kalma (t=-31,379; p<0,01), kirsal yasam1 deneyimleme (t=-
18,649; p<0,01), ilkel kosullarda (mahrumiyet kosullarinda) tatil yapma (t=-30,026;
p<0,01), plajda uzanmaktansa trekking (doga yiirliyiisii) yapma (t=-22,583; p<0,01)
tercihlerinde istatistiksel olarak anlamli diizeyde artis meydana geldigi, sehir turuna
katilma (t=25,255; p<0,01), farkli yemekleri tatma (t=15,129; p<0,01), sahilde
uzanarak bol vakit gecirme (t=22,698; p<0,01), gittigi yerin kiiltiirii hakkinda bir
seyler 6grenme (t=4,560; p<0,01), aktif seyler yapmayi (hareketli / faal olma) tercih
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etme (t=26,475; p<0,01) durumlarinda ise istatistiksel olarak anlamli diizeyde azalma

meydana geldigi gortilmektedir.

HI1: Katilimcilarin demografik 6zelliklerine gore tatil tercihleri arasinda

istatistiksel olarak anlamli farklilik vardir.

H2: Katilimcilarin demografik o6zelliklerine gore yoresel yemek tiiketim

aliskanliklar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik vardir.

H3: Katilmcilarin demografik 6zelliklerine gore yoresel yemek tutumlar

arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik vardir.

Cizelge 26. Katihmeilarin Cinsiyetlerine Gore Tatil Tercihleri Olgegi, Yoresel Yemek Tiiketim
Alskanliklar1 Olgegi ve Yoresel Yemek Tutumlar: Olcegi Puanlarinin Karsilastirilmasina
Yonelik Independent Samples T Test Sonug¢lar:

Oleek Levene Testi Toplam Ortalama ¢ Sig. (2

F Sig. Ortalama | Erkek | Kadin tailed)
Tatil tiirli ,948 ,331 -0,23 -0,20 | -0,25 | 1,211 | 227
Mevsim 11,797 ,001 -0,03 0,00 | -0,07 | 1,182 | ,238
Siklik ,465 496 -0,08 -0,09 | -0,08 | -,206 ,837
Ozellik ,041 ,840 -0,26 -0,27 | -0,24 | -,466 ,641
Program ,960 ,328 -0,19 -0,18 | -0,19 ,091 ,928
Konaklama ,193 ,660 -0,08 -0,06 | -0,11 | 1,203 | ,230
Pansiyon 1,517 219 -0,40 -0,34 | 0,46 | 1,716 | ,087
Geceleme ,307 ,580 -0,38 -0,39 | -0,36 | -,624 ,533
Yiyecek — i¢ecek 1,115 292 -0,99 -0,97 | -1,01 ,580 ,562
Oncelik 1,733 ,189 -0,28 -0,26 | -0,30 ,892 ,373
Aktivite ,122 127 -0,58 -0,54 | -0,63 | 2,148 | ,032
Tatil sirasinda ,081 776 0,04 0,04 0,04 | -,069 ,945
Tiiketim aliskanlig1 ,026 871 442 455 4,28 5,875 ,000
Tutum 3,470 ,063 3,96 3,84 4,09 | -2,723 | ,007

Cizelge incelendiginde, erkek katilimcilarin yoresel yemek tiiketim
aliskanliginin kadin katilimcilardan anlamli diizeyde daha yiiksek oldugu (t=5,875;
p<0,01), kadin katilimcilarin ise yoresel yemeklere iligkin tutum diizeyinin erkek
katilimcilardan anlamli  diizeyde daha yiiksek oldugu (t=-2,723; p<0,05)
goriilmektedir. Tatil tercihlerinde kadin katilimcilarin aktivite aliskanliklarindaki
azalma erkek katilimcilardan anlamh diizeyde daha yiiksek olup (t=2,148; p<0,05),
tatil tirt (t=1,211; p>0,05), mevsim (t=1,182; p>0,05), siklik (t=-,206; p>0,05),
ozellik (t=-,466; p>0,05), program (t=,091; p>0,05), konaklama (t=1,203; p>0,05),
pansiyon (t=1,716; p>0,05), geceleme (t=-,624; p>0,05), yiyecek-igecek (t=,580;
p>0,05), oncelik (t=,892; p>0,05) ve tatil sirasinda (t=-,069; p>0,05) tercihlerine
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iligkin kadin ve erkek katilimcilar arasinda istatistiksel olarak anlamli diizeyde

farklilasmadig goriilmektedir.

Cizelge 27. Katihmcilarin Medgni Durumlarina Gore Tatil Tercihlefi Olgegi, Yoresel Yemek
Tiiketim Aliskanhklar1 Olcegi ve Yoresel Yemek Tutumlar: Ol¢egi Puanlarinin
Karsilastirilmasina Yonelik Independent Samples T Test Sonuglari

Oleek Levene Testi Toplam Ortalama t Sig. (2

F Sig. Ortalama | Evli | Bekar tailed)
Tatil tiirti 1,251 ,264 -0,23 -0,23 | 0,22 | -,209 ,835
Mevsim 911 ;341 -0,03 -0,05 | 0,03 | -1,020 | ,309
Siklik 5,736 ,017 -0,08 -0,09 | -0,05 | -725 ,469
Ozellik 3,371 ,067 -0,26 -0,27 | 0,19 | -1,071 | ,285
Program 12,298 ,001 -0,19 -0,17 | 0,25 ,930 ,353
Konaklama 2,103 ,148 -0,08 -0,09 | -0,04 | -987 ;325
Pansiyon ,769 ,381 -0,40 -0,38 | -0,53 | 1621 | ,106
Geceleme 8,626 ,004 -0,38 -0,41 | -0,19 | -3,372 | ,001
Yiyecek — icecek ,639 425 -0,99 -1,07 | 0,56 | -6,621 | ,000
Oncelik 482 ,488 -0,28 -0,28 | 0,27 | -135 ,892
Aktivite ,165 ,685 -0,58 -0,60 | -0,52 | -1,498 | ,135
Tatil sirasinda 5,095 ,025 0,04 0,06 | -0,06 | 2,326 | ,021
Tiiketim aligkanligi | 5,204 ,023 442 4,39 4,60 -3,373 ,001
Tutum 12,802 ,000 3,96 4,15 3,02 -,209 ,835

Cizelge incelendiginde, bekar katilimcilarin yoresel mutfak tliketim
aligkanligimin evli katilimcilardan anlamli diizeyde daha yiiksek oldugu (t=-3,373;
p<0,05) goriilmektedir. Tatil tercihlerinde evli katilimcilarin geceleme (t=-3,372;
p<0,05) ve yiyecek — igecek (t=-6,621; p<0,01) aliskanliklarindaki azalma bekar
katilimcilardan anlamhli diizeyde daha yiiksek, tatil sirasindaki (t=2,326; p<0,05)
aligkanliklarda ise evli katilimcilarin aligkanliklarinda artis meydana gelirken, bekar
katilimcilarin - aligkanliklarinda azalma meydana gelmis olup, evli ve bekar
katilmcilarin  tatil sirasindaki aligkanliklarindaki degisimin anlamli  diizeyde
farklilastigi, yoresel yemeklere iligkin tutum diizeyi (t=-,209; p>0,05), tatil tiirii (t=-
,209; p>0,05), mevsim (t=-1,020; p>0,05), siklik (t=-,725; p>0,05), 6zellik (t=-1,071;
p>0,05), program (t=,930; p>0,05), konaklama (t=-,987; p>0,05), pansiyon (t=1,621;
p>0,05), oncelik (t=-,135; p>0,05) ve aktivite (t=-1,498; p>0,05) aliskanliklarin evli
ve bekar katilimcilar arasinda istatistiksel olarak anlamli diizeyde farklilagsmadig:

gorilmektedir.
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Cizelge 28. Katihmcilarin Yas Gruplarina Gére Tatil Tercihleri Olgegi, Yoresel Yemek Tiiketim
Ahlgkanlhiklar: Olgegi ve Yoresel Yemek Tutumlar: Olgegi Puanlarinin Karsilastirilmasina

Yonelik One Way ANOVA Testi Sonuglar:

) Lever_le Yas Gruplar
Olgek Testi N X SS F p arasi
(Sig) | 9TuPY fark
18-25 33 -0,16 | 0,29
26-35 58 -0,29 | 0,30
Tatil tiirii ,011 | 36-45 | 105 | -0,21 | 0,35 975 | 421 -
56-65 77 -0,25 | 0,33
65+ 43 -0,20 | 0,56
18-25 33 0,03 | 041
26-35 58 0,06 | 0,44 155
Mevsim ,635 | 36-45 | 105 0,01 | 0,49 | 2,489 | ,043 955 3’>5
56-65 77 -0,10 | 0,52 ’
65+ 43 -0,19 | 0,46
18-25 33 0,09 | 0,56
26-35 58 -0,14 | 0,46 159
Siklik ,185 | 36-45 | 105 | -0,10 | 0,25 | 2,723 | ,030 153 1’>4
56-65 77 -0,10 | 0,27 ’
65+ 43 -0,06 | 0,21
18-25 33 -0,14 | 0,56
26-35 58 -0,21 | 0,53
Ozellik 487 | 36-45 | 105 | -0,29 | 0,42 | 1,068 | ,373 -
56-65 77 -0,31 | 0,46
65+ 43 -0,23 | 0,45
18-25 33 -0,11 | 0,61
26-35 58 -0,30 | 0,59
Program 524 | 36-45 | 105 | -0,18 | 0,48 | 1,135 | ,340 -
56-65 77 -0,18 | 0,46
65+ 43 -0,12 | 0,52
18-25 33 -0,04 | 0,49
26-35 58 -0,16 | 0,34
Konaklama | ,021 | 36-45 | 105 | -0,05 | 0,37 | 1,078 | ,367 -
56-65 77 -0,10 | 0,34
65+ 43 -0,06 | 0,28
18-25 33 -0,32 | 0,50
26-35 58 -0,53 | 0,59
Pansiyon 436 | 36-45 | 105 | -0,35 | 0,60 | 2,427 | ,048 | 2<5, 4<5
56-65 77 -0,51 | 0,69
65+ 43 -0,22 | 0,59
18-25 33 -0,21 | 0,37
26-35 58 -0,38 | 0,39
Geceleme ,206 36-45 | 105 | -0,37 | 0,50 | 1,401 |,233 -
56-65 77 -0,41 | 0,47
65+ 43 -0,44 | 0,42

Levene testine gore veriler homojen dagilmiyorsa post hoc test olarak Dunnett's, homojen dagiliyorsa Tukey kullanilmistir
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Cizelge 28 - devanm

. Levene Yas Gruplar
Olcek Testi bu N X SS = D arasi
(Sig.) e fark
18-25 | 33 | -0,55 | 0,56
Yiyecek — 26-35 | 58 | -0,86 | 0,57 1>3,
icecek 384 | 36-45 | 105 | -1,12 | 0,51 | 8,904 | ,000 | 1>4,
56-65 | 77 | -1,07 | 0,51 1>5, 2>3

65+ 43 -1,02 | 0,50

18-25 | 33 -0,17 | 0,37
26-35 | 58 -0,34 | 0,39
Oncelik 628 | 36-45 | 105 | -0,32 | 0,41 | 1,817 |,125 -
56-65 | 77 -0,28 | 0,33
65+ 43 -0,19 | 0,37

18-25 33 -049 | 0,43
26-35 58 -0,65 | 0,40
Aktivite ,161 | 36-45 | 105 | -0,64 | 0,32 | 3,697 | ,006 | 2<5, 3<5
56-65 77 -059 | 0,34
65+ 43 -0,43 | 0,29

18-25 33 -0,04 | 0,23
26-35 58 -0,10 | 0,34

s1r:1$rl1lda ,067 36-45 | 105 0,08 | 0,36 | 3,880 | ,004 | 2<3, 2<4
56-65 77 0,12 | 0,40
65+ 43 0,05 | 0,38
18-25 33 4,58 | 0,58
Tiiketim 26-35 58 4,60 | 0,38
aliskanh: ,011 | 36-45 | 105 429 | 0,40 | 3,880 |,004 | 1>3,2>3
56-65 77 4,37 | 0,37
65+ 43 4,47 | 0,37
18-25 33 295 | 0,83 1<3,
26-35 58 3,34 | 0,92 1<4,
Tutum ,000 | 36-45 | 105 419 | 0,61 | 42,614 | ,000 1<5,
56-65 77 431 | 0,52 2<3,
65+ 43 436 | 0,54 2<4, 2<5

Levene testine gore veriler homojen dagilmiyorsa post hoc test olarak Dunnett's, homojen dagiliyorsa Tukey kullanilmistir

Cizelge incelendiginde, katilimcilarin tatil tercihlerine iliskin tatil tiirti (F(5,
310)=,975; p>0,05), ozellik (F(5, 310)=1,068; p>0,05), program (F(5, 310)=1,135;
p>0,05), konaklama (F(5, 310)=1,078; p>0,05), geceleme (F(5, 310)=1,401; p>0,05),
oncelik (F(5, 310)=1,817; p>0,05) tercihlerinin yas gruplarina gore istatistiksel
olarak anlamli diizeyde farklilagmadigi, tatil tercihlerine iliskin mevsim (F(5,
310)=2,489; p<0,05), siklik (F(5, 310)=2,723; p<0,05), pansiyon (F(5, 310)=2,427;
p<0,05), yiyecek — igcecek (F(5, 310)=8,904; p<0,01), aktivite (F(5, 310)=3,697;
p<0,05) ve tatil sirasindaki (F(5, 310)=3,880; p<0,05) tercihlerinin, yoresel mutfak
tiketim aligkanliklarmin  (F(5, 310)=3,880; p<0,05) ve tutumlarimin (F(5,
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310)=42,614; p<0,01) ise yas gruplarina gore istatistiksel olarak anlamli diizeyde
farklilastigt  goriilmektedir. Farkliliklarin  hangi gruplar arasinda oldugunun
belirlenmesi amaciyla post hoc Tukey testi ve Dunnett’s testi kullanilmistir. Mevsim
tercihlerinde, 18-25 yas, 26-35 yas, 36-45 yas gruplarindaki katilimcilarin
tercihlerindeki artis 65+ yas grubunda katilimcilarin tercihlerindeki azalmadan
anlamli diizeyde daha yiiksektir (p<0,05). Siklik tercihlerinde, 18-25 yas grubundaki
katilimecilarin tercihlerindeki artig 26-35, 36-45 ve 56-65 yas grubunda katilimcilarin
tercihlerindeki azalmadan anlamli diizeyde daha yiiksektir (p<0,05). Pansiyon
tercihlerinde, 26-35 ve 56-65 yas gruplarindaki katilimcilarin tercihlerindeki azalma
65+ yas grubundaki katilimcilarin tercihlerindeki azalmadan anlamli diizeyde daha
yiiksektir (p<0,05). Yiyecek — igecek tercihlerinde, 36-45 yas, 56-65 yas ve 65+ yas
gruplarindaki  katilimcilarin  tercihlerindeki azalma 18-25 yas grubundaki
katilimcilarin tercihlerindeki azalmadan anlamli diizeyde daha yiiksek (p<0,05),
ayrica 36-45 yas grubundaki katilimcilarin tercihlerindeki azalma 26-35 yas
grubundaki katilimcilarin tercihlerindeki azalmadan anlamli diizeyde daha yiiksek
(p<0,05). Aktivite tercihlerinde, 26-35 yas ve 36-45 yas gruplarindaki katilimcilarin
tercihlerindeki azalma 65+ yas grubundaki katilimcilarin tercihlerindeki azalmadan
anlamli diizeyde daha yiiksek (p<0,05). Tatil sirasindaki tercihlerinde, 36-45 yas ve
56-65 yas grubundaki katilimcilarin tercihlerindeki artiy 26-35 yas grubunda
katilimcilarin tercihlerindeki azalmadan anlamli diizeyde daha ytiksektir (p<0,05).
18-25 yas ve 26-35 yas gruplarindaki katilimeilarin yoresel mutfak tiiketim
aliskanliklar1 36-45 yas grubundaki katilimcilardan anlamli diizeyde daha yiiksektir
(p<0,05). Yoresel yemek tutumlarinda, 36-45 yas, 56-65 yas ve 65+ yas
gruplarindaki katilimcilarin  tutumlart  18-25 yas ve 26-35 yas grubundaki
katilimcilardan anlamli diizeyde daha ytiksektir (p<0,05).
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Cizelge 29. Katihmcilarin Egitim Durumlarina Gére Tatil Tercihleri Olcegi, Yoresel Yemek
Tiiketim Ahskanhklar1 Olcegi ve Yoresel Yemek Tutumlari Olgegi Puanlarinin

Karsilastirilmasina Yonelik One Way ANOVA Testi Sonuclari

Levene Esitim Gruplar
Olcek Testi dugrumu N X SS F p arasi
(Sig.) fark
Ortaokul 23 -0,20 | 0,49
) Lise 171 | -0,22 | 0,32
Tatil tirt ,043 — 247 ,864 -
On lisans | 46 -0,21 0,25
Lisans 76 -0,26 0,47
Ortaokul 23 -0,38 0,52
Lise 171 | -0,05 | 0,48
Mevsim 84— 6,002 | o001 | <213
On lisans | 46 | 0,10 | 0,37 1<4
Lisans 76 0,03 0,49
Ortaokul 23 -0,05 | 0,13
Siklik 009 Lise L7l | 007 | 038 1,389 | ,246
e ! Onlisans | 46 | -004 | 014 | = ! )
Lisans 76 -0,15 0,37
Ortaokul 23 -0,16 | 0,31
. Lise 171 | -0,28 | 0,47
Ozellik ,155 T 1,603 | ,189 -
On lisans | 46 -0,14 0,40
Lisans 76 -0,30 | 0,53
Ortaokul 23 -0,17 0,54
Lise 171 | -0,14 0,48
Program ,054 On lisans | 46 027 0.47 1,004 ,391 -
Lisans 76 -0,23 0,60
Ortaokul 23 -0,04 | 0,43
Lise 171 | -0,10 | 0,34
Konaklama ,459 . 541 ,654 -
On lisans | 46 -0,04 0,36
Lisans 76 -0,08 | 0,39
Ortaokul 23 -0,38 | 0,71
) Lise 171 | -0,43 | 0,63
Pansiyon ,586 P ,697 ,555 -
On lisans | 46 -0,45 0,53
Lisans 76 -0,32 0,60
Ortaokul 23 -0,23 0,53
Lise 171 | -0,37 0,42
Geceleme ,628 On lisans | 46 20,46 0,49 1,433 233 -
Lisans 76 -0,39 0,46

Levene testine gore veriler homojen dagilmiyorsa post hoc test olarak Dunnett's, homojen dagiliyorsa Tukey kullanilmigtir
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Cizelge 29 - devanm

) Levene Esitim Gruplar
Olgek Testi dugrumu N X SS F p arasi
(Sig.) fark
Ortaokul 23 -0,89 | 0,59
Yiyecek — Lise 171 | -0,98 | 0,51
icecek 258 Onlisans | 46 | -0,96 | 0,62 629 597 )
Lisans 76 -1,05 0,57
Ortaokul 23 -0,21 | 0,50
" ) Lise 171 | -0,27 | 0,33
Oncelik ,002 Bn lisans | 46 0.27 0.36 ,969 ,407 -
Lisans 76 -0,34 0,45
Ortaokul 23 -0,45 0,40
. Lise 171 | -0,59 | 0,35
Aktivite 525 On lisans | 46 0.63 | 0.30 1,492 | 217 -
Lisans 76 -0,59 0,38
Ortaokul 23 0,11 0,54
Tatil Lise 171 | 0,03 0,32
sirasmda | "°°Y [®nlisans | 46 | 000 | 031 | > | 8 -
Lisans 76 0,07 0,42
Ortaokul 23 4,32 0,53
Tiiketim Lise 171 | 4,42 0,42
aligkanlig1 866 On lisans | 46 4,49 0,41 801 494 )
Lisans 76 4,42 0,41
Ortaokul 23 4,22 0,59
Lise 171 | 4,05 0,80
Tutum ,023 On lisans |~ 46 362 0.92 4,324 | ,005 | 1>3,2>3
Lisans 76 3,87 0,86

Levene testine gore veriler homojen dagilmryorsa post hoc test olarak Dunnett's, homojen dagiliyorsa Tukey kullanilmistir
Cizelge incelendiginde, katilimcilarin tatil tercihlerine iliskin tatil tiiri (F(4,
311)=,247; p>0,05), siklik (F(4, 311)=1,389; p>0,05), ozellik (F(4, 311)=1,603;
p>0,05), program (F(4, 311)=1,004; p>0,05), konaklama (F(4, 311)=,541; p>0,05),
pansiyon (F(4, 311)=,697; p>0,05), geceleme (F(4, 311)=1,433; p>0,05), yiyecek —
icecek (F(4, 311)=,629; p>0,05), oncelik (F(4, 311)=,969; p>0,05), aktivite (F(4,
311)=1,492; p>0,05), tatil sirasindaki (F(4, 311)=,653; p>0,05) tercihlerinin ve
yoresel mutfak tiketim aligkanliklarinin  (F(4, 311)=,801; p>0,05) egitim
durumlarina gore istatistiksel olarak anlamli diizeyde farklilagsmadigi, tatil
tercihlerine iliskin mevsim tercihlerinin (F(4, 311)=6,002; p<0,05) ve yoresel mutfak
tutumlarinin (F(4, 311)=4,324; p<0,05) ise egitim durumlarina goére istatistiksel
olarak anlamli diizeyde farklilastigi goriilmektedir. Mevsim tercihlerinde, orta okul
mezunu olan katilimcilarin tercihlerindeki azalma lise mezunu olan katilimcilarin
tercihlerindeki azalmadan anlamli diizeyde daha yiiksek, ayrica 6n lisans ve lisans
mezunu olan katilimcilarin tercihlerindeki artis ortaokul mezunu olan katilimcilarin

tercihlerinden azalmadan daha anlamli diizeyde daha yiiksektir (p<0,05). Yoresel
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yemek tutumlarinda, ortaokul ve lise mezunu olan katilimcilarin tutumlart 6n lisans

mezunu olan katilimcilardan anlamli diizeyde daha yiiksektir (p<0,05).

Cizelge 30. Katihmcilarin Gelir Durumlarina Goére Tatil Tercihler_i. Olcegi, Yoresel Yemek
Tiiketim Aliskanhklar: Olcegi ve Yoresel Yemek Tutumlar: Olgegi Puanlarinin
Karsilagtirilmasina Yonelik One Way ANOVA Testi Sonuglari

.. Lever)e Gelir Gruplar
Olgek Testi d N X SS F p fark
(Sig) urumu arasi far
Asgari Ucret | 17 | -0,18 | 0,21
2500-3500 21 | -0,02 | 0,55
Tatil tiirt ,116 3501-4500 56 | -0,24 | 0,46 | 1,973 | ,099 -
4501-5500 | 135 | -0,25 | 0,33
5500+ 87 | -0,24 | 0,32
Asgari Ucret | 17 | 0,09 | 0,29
2500-3500 21 | -0,05 | 0,49
Mevsim 412 3501-4500 56 | -0,10 | 0,45 ,628 ,643 -
4501-5500 135 | -0,01 | 0,54
5500+ 87 | -0,04 | 0,44
Asgari Ucret | 17 | 0,24 | 0,73
2500-3500 21 | -0,11 | 0,20 152 153
Siklik ,002 3501-4500 56 | -0,11 | 0,39 | 4,047 | ,003 1>4' 1>5’
4501-5500 135 | -0,10 | 0,28 '
5500+ 87 | -0,10 | 0,29
Asgari Ucret | 17 | -0,29 | 0,35
2500-3500 21 | -0,05 | 0,40
Ozellik ,260 3501-4500 56 |-0,23 | 052 | 1,605 | ,173 -
4501-5500 135 | -0,31 | 0,46
5500+ 87 | -0,24 | 0,47
Asgari Ucret | 17 | -0,09 | 0,48
2500-3500 21 | -0,24 | 0,72
Program ,035 3501-4500 56 | -0,22 | 0,67 ,570 ,685 -
4501-5500 135 | -0,21 | 0,41
5500+ 87 | -0,13 | 0,51
Asgari Ucret | 17 | -0,08 | 0,40
2500-3500 21 | 0,09 | 0,34
Konaklama ,814 3501-4500 5 | -0,12 | 0,36 | 1,402 | ,233 -
4501-5500 135 | -0,10 | 0,37
5500+ 87 | -0,08 | 0,35
Asgari Ucret | 17 | -0,62 | 0,58
2500-3500 21 | -0,33 | 0,42
Pansiyon ,073 3501-4500 56 | -0,54 | 0,61 | 2,505 | ,042 | 1<5, 3<5
4501-5500 135 | -0,42 | 0,69
5500+ 87 | -0,26 | 0,52
Asgari Ucret | 17 | -0,10 | 0,24
2500-3500 21 | -0,15 | 0,29
Geceleme ,026 3501-4500 56 | -0,26 | 0,42 | 5,977 | ,000
4501-5500 135 | -0,41 | 0,47
5500+ 87 | -0,50 | 0,44

Levene testine gore veriler homojen dagilmiyorsa post hoc test olarak Dunnett's, homojen dagiliyorsa Tukey kullanilmistir
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Cizelge 30 - devamm

.. Lever)e Gelir Gruplar
Olgek ('I;elztl) durumu N X S5 F P arasi fark
Asgari Ucret | 17 | -0,50 | 0,58
Viyecek 2500-3500 | 21 | -0,40 | 0,31 O
icecek ,163 3501-4500 56 | -0,83 | 0,48 | 16,467 | ,000 2>5' 3>4'
4501-5500 135 | -1,11 | 0,50 3'>5 '
5500+ 87 |-1,14 | 0,54
Asgari Ucret | 17 | -0,24 | 0,30
2500-3500 21 | -0,18 | 0,39
Oncelik 417 3501-4500 56 | -0,25 | 0,37 ,809 ,520 -
4501-5500 135 | -0,32 | 0,37
5500+ 87 | -0,27 | 0,43
Asgari Ucret | 17 | -0,48 | 0,26
2500-3500 21 | -042 | 0,32
Aktivite ,631 3501-4500 5 | -0,59 | 0,38 | 1,857 | ,118 -
4501-5500 135 | -0,62 | 0,36
5500+ 87 | -0,58 | 0,34
Asgari Ucret | 17 | 0,02 | 0,20
Tatil 2500-3500 21 | -0,09 | 0,21
sirasmnda ,028 3501-4500 5 | 0,05 | 0,34 | 1,185 | ,317 -
4501-5500 135 | 0,03 | 0,37
5500+ 87 | 0,09 | 0,42
Asgari Ucret | 17 | 4,43 | 0,62
Tiiketim 2500-3500 21 | 4,44 | 0,60
ahskanlig ,003 3501-4500 56 | 4,43 | 0,44 ,088 ,986 -
4501-5500 135 | 4,40 | 0,38
5500+ 87 | 4,43 | 0,40
Asgari Ucret | 17 | 3,15 | 1,07
2500-3500 | 21 | 3,03 | 0,79 AP
Tutum ,001 3501-4500 5 | 3,82 | 0,87 | 16,321 | ,000 2<3' 2<4'
4501-5500 135 | 4,11 | 0,76 2<5’ 3<5'
5500+ 87 | 4,19 | 0,62 '

Levene testine gore veriler homojen dagilmiyorsa post hoc test olarak Dunnett's, homojen dagiliyorsa Tukey kullanilmistir

Cizelge incelendiginde, katilimcilarin tatil tercihlerine iliskin tatil tiiri (F(5,
310)=1,973; p>0,05), mevsim (F(5, 310)=,628; p>0,05), ozellik (F(5, 310)=1,605;
p>0,05), program (F(5, 310)=,570; p>0,05), konaklama (F(5, 310)=1,402; p>0,05),
geceleme (F(5, 310)=5,977; p>0,05), dncelik (F(5, 310)=,809; p>0,05), aktivite (F(5,
310)=1,857; p>0,05), tatil sirasindaki (F(5, 310)=1,185; p>0,05) tercihlerinin ve
yoresel yemek tiiketim aligkanliklarinin (F(5, 310)=,088; p>0,05) aylik gelir

durumlarina gore

istatistiksel olarak anlamh

diizeyde farklilagsmadig,

tatil

tercihlerine 1iliskin siklik (F(5, 310)=4,047; p<0,05), pansiyon (F(5, 310)=2,505;
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p<0,05), yiyecek — igecek (F(5, 310)=16,467; p<0,01) tercihlerinin ve yoresel yemek
tutumlarinin (F(5, 310)=16,321; p<0,01) ise aylik gelir durumlarina gore istatistiksel
olarak anlamli diizeyde farklilastig1 goriilmektedir. Farkliliklarin hangi gruplar
arasinda oldugunun belirlenmesi amaciyla post hoc Tukey testi ve Dunnett’s testi
kullanilmistir. Siklik tercihlerinde, aylik geliri asgari iicret olan katilimcilarin
tercihlerindeki artig aylik geliri 2500-3500, 3501-4500, 4501-5500, 5500+ TL olan
katilimcilarin tercihlerindeki azalmadan anlamli diizeyde daha yiiksektir (p<0,05).
Pansiyon tercihlerinde, aylik geliri asgari {icret ve 3501-4500 TL olan katilimcilarin
tercihlerindeki azalma aylik geliri 5500+ TL olan katilimcilarin tercihlerindeki
azalmadan anlamli diizeyde daha yiiksektir (p<0,05). Yiyecek — igcecek tercihlerinde,
aylik geliri asgari 4501-5500 TL ve 5500+ TL olan katilimecilarin tercihlerindeki
azalma aylik geliri asgari licret ve 2500-3500 TL olan katilimcilarin tercihlerindeki
azalmadan anlamli diizeyde daha yiiksek (p<0,05), ayrica aylik 3501-4500 TL olan
katilimcilarin tercihlerindeki azalma aylik geliri 2500-3500 TL olan katilimcilarin
tercihlerindeki azalmadan anlamli diizeyde daha yiiksek (p<0,05). Yoresel mutfak
tutumlarinda, aylik geliri asgari ticret, 3501-4500 TL, 4501-5500 TL, 5500+ TL olan
katihmcilarin tutumlart aylik geliri 2500-3500 TL olan katilimcilardan anlaml
diizeyde daha yiiksek (p<0,05), aylik 3501-4500 TL, 4501-5500 TL, 5500+ TL olan
katilimcilarin tutumlart aylik geliri asgari iicret olan katilimcilardan anlamli diizeyde
daha yiiksek (p<0,05), aylik 5500+ TL olan katilimcilarin tutumlari aylik geliri 3501-
4500 TL olan katilimcilardan anlamli diizeyde daha ytiksektir (p<0,05).

Cizelge 31. Katihmcilarin Yasadiklar: Yerlesim Yerlerine Gore Tatil Tercihleri Olcegi, Yoresel
Yemek Tiiketim Aliskanhklar1 Olcegi ve Yoresel Yemek Tutumlar: Ol¢egi Puanlarinin
Karsilagtirilmasina Yonelik One Way ANOVA Testi Sonuglari

Levene Gruplar
Olcek Testi Yerlesim yeri | N X SS F p arasi
(Sig.) fark
Kirsal Alan 21 | -0,28 | 0,35
Tatil tiirli 511 Kentsel Alan | 217 | -0,22 | 0,34 | ,260 | ,771 -

Sahil Kesimi 78 | -0,22 | 0,44

Kirsal Alan 21 | -0,14 | 0,49
Mevsim , 792 Kentsel Alan | 217 | -0,01 | 0,50 | 1,191 | ,305 -
Sahil Kesimi 78 | -0,08 | 0,44

Kirsal Alan 21 0,01 | 0,53
Siklik , 740 Kentsel Alan | 217 | -0,11 | 0,32 | 2,225 | ,110 -
Sahil Kesimi 78 | -0,04 | 0,33

Kirsal Alan 21 | -0,20 | 0,37
Ozellik 175 Kentsel Alan | 217 | -0,30 | 0,48 | 2,911 | ,056 -
Sahil Kesimi 78 | -0,15 | 0,45
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Cizelge 31- devam

Kirsal Alan 21 | -0,07 | 0,48
Program ,258 Kentsel Alan | 217 | -0,22 | 0,50 | 1,970 | ,141 -
Sahil Kesimi 78 | -0,11 | 0,55

Kirsal Alan 21 | -0,06 | 0,45
Konaklama ,795 Kentsel Alan | 217 | -0,09 | 0,35 , 157 | ,855 -
Sahil Kesimi | 78 | -0,07 | 0,37

Kirsal Alan 21 | -0,65 | 0,82
Pansiyon 516 Kentsel Alan | 217 | -0,41 | 0,60 | 2,623 | ,074 -
Sahil Kesimi | 78 | -0,31 | 0,58

Kirsal Alan 21 | -0,46 | 0,49
Geceleme ,284 Kentsel Alan | 217 | -0,36 | 0,42 ,bb5 | 675 -
Sahil Kesimi 78 | -0,39 | 0,52

Kirsal Alan 21 | -0,86 | 0,40
,088 Kentsel Alan | 217 | -1,00 | 0,54 ,648 | 524 -
Sahil Kesimi | 78 | -0,99 | 0,61

Yiyecek —
icecek

Kirsal Alan 21 | -0,11 | 0,25
Oncelik ,020 Kentsel Alan | 217 | -0,30 | 0,39 | 2,657 | ,072 -
Sahil Kesimi 78 | -0,26 | 0,37

Kirsal Alan 21 | -0,49 | 0,46
Aktivite ,051 Kentsel Alan | 217 | -0,62 | 0,34 | 4,074 | ,018 | 1>2, 2<3
Sahil Kesimi 78 | -0,51 | 0,35

Kirsal Alan 21 0,07 | 0,51

s1r-ngrlllda ,047 Ken_tsel A_Iar_l 217 | 0,04 | 0,36 ,056 | ,945 -
Sahil Kesimi 78 | 0,04 | 0,34
Tiiketim Kirsal Alan 21 | 440 | 0,44
- ,914 Kentsel Alan | 217 | 4,43 | 0,42 ,369 | ,692 -
aligkanlig1

Sahil Kesimi 78 | 4,39 | 0,44

Kirsal Alan 21 401 | 0,82
Tutum ,013 Kentsel Alan | 217 | 3,87 | 0,87 | 3,865 | ,022 2<3
Sahil Kesimi 78 | 4,18 | 0,69

Levene testine gore veriler homojen dagilmiyorsa post hoc test olarak Dunnett's, homojen dagiliyorsa Tukey kullanilmistir

Cizelge incelendiginde, katilimcilarin tatil tercihlerine iliskin tatil tiirti (F(3,
312)=,260; p>0,05), mevsim (F(3, 312)=1,191; p>0,05), siklik (F(3, 312)=2,225;
p>0,05), ozellik (F(3, 312)=2,911; p>0,05), program (F(3, 312)=1,970; p>0,05),
konaklama (F(3, 312)=,157; p>0,05), pansiyon (F(3, 312)=2,623; p>0,05), geceleme
(F(3, 312)=,555; p>0,05), yiyecek — igecek (F(3, 312)=,648; p>0,05), oncelik (F(3,
312)=2,657; p>0,05), tatil sirasindaki (F(3, 312)=,056; p>0,05) tercihlerinin ve
yoresel mutfak tiiketim aligkanliklarinin (F(3, 312)=,369; p>0,05) yasadiklari
yerlesim yerine gore istatistiksel olarak anlamli diizeyde farklilasmadigi, tatil
tercihlerine iligkin aktivite tercihlerinin (F(3, 312)=4,074; p<0,05) ve yoresel mutfak
tutumlarmin  (F(3, 312)=3,865; p<0,05) ise yasadiklar1 yerlesim yerine gore
istatistiksel olarak anlamli diizeyde farklilastigi goriilmektedir. Farkliliklarin hangi
gruplar arasinda oldugunun belirlenmesi amaciyla post hoc Tukey testi ve Dunnett’s

testi kullamilmistir. Aktivite tercihlerinde, kentsel alanda yasayan katilimcilarin
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tercihlerindeki azalma kirsal alan ve sahil kesiminde yasayanlarin tercihlerindeki
azalmadan anlamli diizeyde daha yiiksektir (p<0,05). Yoresel yemek tutumlarinda,
sahil kesiminde yasayan katilimcilarin tutumlari kentsel alanda yasayan

katilimcilardan anlamli diizeyde daha yiiksektir (p<0,05).

Cizelge 32. Katihmcilarin Yasadig1 Bolgelere Gore Tatil Tercihleri Olgegi, Yoresel Yemek
Tiiketim Ahskanliklar: Olgegi ve Yoresel Yemek Tutumlar: Olgegi Puanlarinin
Karsilastirilmasina Yonelik One Way ANOVA Testi Sonuclar:

) Levene Gruplar
Ol¢ek Testi Bolge N X SS F p arasi
(Sig.) fark
Ayvalik 42 |-0,23 | 0,45
e Burhaniye | 75 |-0,17 | 0,44
Tatil tiird 312 Edremit 175 |-0.25 | 0.33 949 | 417 -
Gomeg 24 |-0,24 | 0,28
Ayvalik 42 |-0,07 | 0,54
. Burhaniye | 75 |-0,03 | 0,42
Mevsim | 732 Eqremit | 175 | 0,02 | 049 | 270 |84 -
Gomeg 24 |-0,09| 0,50
Ayvalik 42 1-0,18 | 0,45
Burhaniye | 75 | -0,09 | 0,44
Siklik ,019 Edremit | 175 | -0,07 | 0.22 1,823 |,143 -
Gomeg 24 | 0,01 | 0,51
Ayvalik 42 |-0,45 1| 0,60 1<
w Burhaniye | 75 | -0,16 | 0,54 ’
Ozellik ,001 Edremit | 175 | 0.23 | 0.38 4,972 | ,002 1<3,
- 2>4,3>4
Gomeg 24 | -0,43 | 0,47
Ayvalik | 42 [-0,17 | 0,62
Burhaniye | 75 |-0,19 | 0,59
Program | 397 Eqremit | 175 | 0,20 | 0,47 | =0 |70 -
Gomeg 24 |-0,08| 0,38
Ayvalik 42 1-0,16 | 0,33
Burhaniye | 75 | 0,00 | 0,44
Konaklama | ,101 Edremit | 175 | -0.10 | 0.34 2,120 | ,098 -
Gomeg 24 |-0,12 | 0,30
Ayvalik 42 |-0,43 | 0,68
. Burhaniye | 75 |-0,34 | 0,52
Pansiyon ,332 Edremit | 175 | -042 | 0.63 352 | ,788 -
Gomeg 24 |-0,37 | 0,69
Ayvalik 42 | -0,41| 0,37
Burhaniye | 75 | -0,37 | 0,56
Geceleme ,009 Edremit | 175 | -0.37 | 0.41 129 | ,943 -
Gomeg 24 |-0,40 | 0,45
Ayvalik 42 |-1,33 | 0,46 1<2
Yiyecek — Burhaniye | 75 |-0,76 | 0,58 ’
icecek 325 Edremit | 175 |-0,98 | 0,51 11,798 | ,000 1<3,
- 2>3, 2>4
Gomeg 24 | -1,17 | 0,51
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Cizelge 32 - devam

. Levene Gruplar
Olcek Testi Bolge N X SS F p arasi
(Sig.) fark

Ayvalik 42 |-0,59 | 0,38
Burhaniye | 75 |-0,42 | 0,35
Edremit | 175 | -0,65 | 0,34
Gomeg 24 | -0,60 | 0,27

Aktivite ,361

7,659 |,000 2>3

Ayvalik 42 0,06 | 0,46

Tatil 028 Burhaniye | 75 | 0,02 | 0,28
sirasinda ' Edremit 175 | 0,05 | 0,38
Gomeg 24 0,00 | 0,35

,323 | ,809 -

Ayvalik 42 | 431 | 0,41
Tiiketim Burhaniye | 75 | 4,54 | 0,46

aliskanhg 802 I Egremit | 175 | 441 | 040 | 420 | 018 | 1<2,2>4
Gomeg 24 | 432 | 0,45
Ayvalik | 42 | 4,30 | 0,44

Tutum 000 Burhaniye | 75 | 3,81 | 0,78 3741 | 011 | 152, 153

Edremit 175 | 3,91 | 0,90
GOmeg 24 | 413 | 0,84

Levene testine gore veriler homojen dagilmiyorsa post hoc test olarak Dunnett's, homojen dagiliyorsa Tukey kullanilmigtir

Cizelge incelendiginde, katilimcilarin tatil tercihlerine iliskin tatil tiirti (F(4,
311)=,949; p>0,05), mevsim (F(4, 311)=,279; p>0,05), siklik (F(4, 311)=1,823;
p>0,05), program (F(4, 311)=,396; p>0,05), konaklama (F(4, 311)=2,120; p>0,05),
pansiyon (F(4, 311)=,352; p>0,05), geceleme (F(4, 311)=,129; p>0,05), 6ncelik (F(4,
311)=1,395; p>0,05) ve tatil swrasindaki (F(4, 311)=,323; p>0,05) tercihlerinin
yasadiklar1 bolgeye gore istatistiksel olarak anlamli diizeyde farklilasmadigi, tatil
tercihlerine iligkin ozellik (F(4, 311)=4,972; p<0,05), yiyecek — igecek (F(4,
311)=11,798; p<0,01) ve aktivite (F(4, 311)=7,659; p<0,01) tercihlerinin, yoresel
mutfak tliketim aliskanliklarmin (F(4, 311)=3,420; p<0,05) ve yoresel mutfak
tutumlarinin (F(4, 311)=3,741; p<0,05) yasadiklar1 bolgeye gore istatistiksel olarak
anlamli diizeyde farklilastigi goriilmektedir. Farkliliklarin hangi gruplar arasinda
oldugunun belirlenmesi amaciyla post hoc Tukey testi ve Dunnett’s testi
kullanilmistir. Ozellik tercihlerinde, Ayvalik’ta ve Gémeg’te yasayan katilimcilarin
tercihlerindeki azalma Burhaniye’de ve Edremit’te yasayanlarin tercihlerindeki
azalmadan anlamli diizeyde daha yiiksektir (p<0,05). Yiyecek — i¢ecek tercihlerinde,
Ayvalik’ta, Edremit’te ve Gomeg’te yasayan katilimcilarin tercihlerindeki azalma
Burhaniye’de yasayanlarin tercihlerindeki azalmadan anlamli diizeyde daha
yiiksektir  (p<0,05). Aktivite tercihlerinde, Edremit’te yasayan katilimcilarin

tercihlerindeki azalma Burhaniye’de yasayanlarin tercihlerindeki azalmadan anlaml
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diizeyde daha yiiksektir (p<0,05). Yoresel yemek tiikketim aligkanliklarinda,
Burhaniye’de yasayan katilimcilarin tiiketim aligkanliklar1 Ayvalik’ta ve Gomeg’te
yasayan katilimcilardan anlamli diizeyde daha yiiksektir (p<0,05). Yoresel mutfak
tutumlarinda, Ayvalik’ta yasayan katilimcilarin tutumlar1 Burhaniye’de ve

Edremit’te yasayan katilimcilardan anlaml diizeyde daha yiiksektir (p<0,05).

Cizelge 33. Katihmeilarin Kac Yildir Bolgede Yasadiklarina Gore Tatil Tercihleri Olgegi,
Yoresel Yemek Tiiketim Aligkanhiklar: Olgegi ve Yoresel Yemek Tutumlar: Ol¢egi Puanlarimin
Karsilagtirilmasina Yonelik One Way ANOVA Testi Sonuglari

Levene
Olg¢ek Testi Yil N X SS F p
(Sig.)

1- 13 -0,28 0,23

1-3 21 0,01 0,62

e 3-5 73 -0,26 0,37
Tatil tira ,123 57 v 0.23 032 2,047 ,072

7-9 68 -0,21 0,32

10+ 97 -0,25 0,35

1- 13 -0,04 0,59

1-3 21 0,02 0,34

. 3-5 73 -0,01 0,48
Mevsim ,523 57 v 0,03 054 917 470

7-9 68 0,04 0,45

10+ 97 -0,11 0,49

1- 13 -0,12 0,28

1-3 21 -0,10 0,28

3-5 73 -0,14 0,36
Siklik ,569 57 v 0.00 04l 917 470

7-9 68 -0,08 0,20

10+ 97 -0,07 0,39

1- 13 -0,10 0,39

1-3 21 -0,27 0,51

" . 3-5 73 -0,22 0,42
Ozellik ,812 =7 4 0.26 046 ,926 464

7-9 68 -0,35 0,47

10+ 97 -0,24 0,51

1- 13 -0,27 0,39

1-3 21 -0,07 0,51

3-5 73 -0,23 0,53
Program 578 57 v 0.25 043 ,595 ,704

7-9 68 -0,16 0,60

10+ 97 -0,15 0,50

1- 13 -0,08 0,41

1-3 21 0,08 0,38

3-5 73 -0,06 0,36
Konaklama ,879 = 4 o011 033 1,494 ,101

7-9 68 -0,16 0,33

10+ 97 -0,08 0,39

1- 13 -0,10 0,30

1-3 21 -0,30 0,67

. 3-5 73 -0,44 0,60
Pansiyon , 104 s I 042 068 ,804 547

7-9 68 -0,41 0,54

10+ 97 -0,41 0,67

121




Cizelge 33 - devanm

Levene
Olcek Testi Yil N X SS F P
(Sig.)

1- 13 -0,48 0,41

1-3 21 -0,38 0,49

3-5 73 -0,33 0,46
Geceleme ,995 5 i 043 0,43 444 ,818

7-9 68 -0,39 0,48

10+ 97 -0,37 0,44

1- 13 -0,97 0,52

1-3 21 -0,94 0,62

Yiyecek — 3-5 73 -1,07 0,57
icecek 720 57 24| 090 | o060 | 74T | 8

7-9 68 -1,03 0,51

10+ 97 -0,95 0,53

1- 13 -0,38 0,39

1-3 21 -0,19 0,44

W 3-5 73 -0,32 0,36
Oncelik ,364 £ 4 0.28 0.48 879 ,495

7-9 68 -0,31 0,33

10+ 97 -0,24 0,37

1- 13 -0,63 0,41

1-3 21 -0,49 0,38

i 3-5 73 -0,65 0,34
Aktivite ,204 = a4 0.62 0.3 1,224 ,298

7-9 68 -0,55 0,29

10+ 97 -0,56 0,39

1- 13 -0,01 0,50

1-3 21 0,05 0,39

Tatil 3-5 73 0,05 0,27
sirasinda 109 5-7 44 0,05 0.35 246 ,942

7-9 68 0,07 0,39

10+ 97 0,01 0,40

1- 13 4,72 0,23

44621 21 4,40 0,49

Tiiketim 44684 73 4,38 0,39
aliskanlig /138 44747 44 433 | 044 | 2020 | 076

44811 68 4,46 0,44

10+ 97 4,44 0,43

1- 13 3,75 0,71

44621 21 3,86 0,93

44684 73 3,97 0,80
Tutum ,036 44747 A2 388 099 1,156 331

44811 68 3,85 0,88

10+ 97 4,11 0,74
Cizelge incelendiginde, katilimcilarin yasadiklar1 bolgede kag yildir

yasadiklarina gore tatil tercihlerine iligkin tatil tiri (F(6, 309)=2,047; p>0,05),
mevsim (F(6, 309)=917; p>0,05), siklik (F(6, 309)=917; p>0,05), ozellik (F(6,
309)=,926; p>0,05),
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program (F(6, 309)=595; p>0,05),

konaklama (F(6,




309)=1,494; p>0,05), pansiyon (F(6, 309)=,804; p>0,05), geceleme (F(6, 309)=,444;
p>0,05), yiyecek-igecek (F(6, 309)=,747; p>0,05), oncelik (F(6, 309)=,879; p>0,05),
aktivite (F(6, 309)=1,224; p>0,05), tatil sirasinda (F(6, 309)=,246; p>0,05), yoresel
mutfak tiikketim aligkanliklarinin (F(6, 309)=2,020; p>0,05) ve yoresel mutfak
tutumlarmin  (F(6, 309)=1,156; p>0,05) istatistiksel olarak anlamli diizeyde

farklilasmadig goriilmektedir.

Cizelge 34. Katihmcilarin Kovid-19 g}egirme Durumlarina Gore Tatil Teg_’cihleri Olgegi, Yoresel
Yemek Tiiketim Ahskanhiklar: Olgegi ve Yoresel Yemek Tutumlari Olgegi Puanlarimin
Karsilastirilmasina Yonelik Independent Samples T Test Sonuglari

Oleek Levene Testi Toplam Ortalama t Sig. (2

F Sig. Ortalama | Evet | Hayir tailed)
Tatil tiirii ,936 ,334 -0,23 -0,15 | -0,23 | 1,168 | ,244
Mevsim ,745 ;389 -0,03 -0,13 | -0,02 | -1,057 | ,291
Siklik ,132 717 -0,08 -0,05 | -0,09 476 ,634
Ozellik ,020 ,888 -0,26 -0,34 | 0,25 | -981 ,327
Program ,000 ,998 -0,19 -0,16 | -0,19 ,262 794
Konaklama ,100 , 752 -0,08 -0,09 | -0,08 | -161 872
Pansiyon ,031 ,861 -0,40 -0,39 | -0,40 ,120 ,904
Geceleme 1,185 277 -0,38 -0,33 | -0,38 ,559 577
Yiyecek —icecek | 3,054 ,082 -0,99 -1,16 | 0,97 | -1,781 | ,076
Oncelik 3,074 ,081 -0,28 -0,22 | -0,29 ,826 410
Aktivite 1,255 ,263 -0,58 -0,59 | -0,58 | -124 ,902
Tatil sirasinda 1,125 ,290 0,04 0,02 0,04 | -304 762
Tiiketim aligkanlign | 2,730 ,099 442 4,30 443 -1,613 ,108
Tutum 16,229 ,000 3,96 4,29 3,93 | 2,194 | ,029

Cizelge incelendiginde, Kovid-19 gecirmis olan katilimcilarin yoresel mutfak
tutumlarinin (t=2,194; p<0,05) Kovid-19 ge¢irmemis olan katilimcilardan anlaml
diizeyde daha yiiksek oldugu, yoresel yemek tiiketim aligkanliklarimin (t=-1,613;
p>0,05) ve tatil tercihlerine iliskin tatil tiiri (t=1,168; p>0,05), mevsim (t=-1,057;
p>0,05), siklik (t=,476; p>0,05), ozellik (t=-,981; p>0,05), program (t=,262; p>0,05),
konaklama (t=-,161; p>0,05), pansiyon (t=,120; p>0,05), geceleme (t=,559; p>0,05),
yiyecek-i¢ecek (t=-1,781; p>0,05), oncelik (t=,826; p>0,05), aktivite (t=-,124; p>0,05)
ve tatil sirasinda (t=-,304; p>0,05) tercihlerinin ise katilimcilarin Kovid-19 geg¢irmis
olma durumlarina gore istatistiksel olarak anlamli dilizeyde farklilasmadig:

gorilmektedir. Bu sonuglara H1, H2 VE H3 hipotezleri desteklenmistir.
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Cizelge 35. Gastronomi turizmine katilim istegindeki degisim ile Yoresel Mutfak Tiiketim
Aliskanhiklar ve Yoresel Mutfak Tutumlar1 Arasindaki iliskinin incelenmesine Yonelik
Pearson Korelasyon Analizi

Tiiketim aligkanlig1 Tutum
r ,040 - 1797

Gastronomi turizmi
degisimi
**n<0,01; *p<0,05

Tablo incelendiginde, arastirmaya katilanlarin gastronomi turizmine katilim
isteklerinde meydana gelen degisim ile yoresel mutfak tiiketim aligkanliklar1 arasinda
anlaml diizeyde iliski olmadig1 (p>0,05), arastirmaya katilanlarin gastronomi turizmi
davraniglarinda meydana gelen degisim ile yoresel mutfak tutumlari arasinda negatif

ve diisiik diizeyde anlamli iliski oldugu (p<0,01) goriilmektedir.

H4: Katilimcilarin gastronomi turizmine katilim istegindeki degisim yoresel

yemek tiiketim aligkanliklarini istatistiksel olarak anlamli diizeyde etkilemektedir.

Cizelge 36. Gastronomi Turizmine (GT) katihm isteginde Meydana Gelen Degisimin Yoresel
Mutfak Tiiketim Aliskanhklar1 (TA) Uzerindeki Etkisini Belirlemeye Yonelik Basit Dogrusal
Regresyon Analizi

GT>TA B Std. B t p R? F p

Sabit 4,429 168,517 | ,000 ,002

Diizeltilmis 499 ,480

Gastronomi | 15 | 940 | 706 | 480 | R%=-001

turizmi

Cizelge incelendiginde, bagimli degisken olan yoresel mutfak tiiketim
aligkanliklar1 ve tahmin degiskeni olan gastronomi turizmine katilim isteginde
meydana gelen degisim i¢in kurulan basit dogrusal regresyon modeli istatistiksel
olarak anlamli bulunmamistir (F(1, 314)=,499; p>0,05). Bu bulgulara gore H4

hipotezi desteklenmemistir.

H5: Katilimcilarin gastronomi turizmine katilim istegindeki degisim yoresel

yemek tutumlarini istatistiksel olarak anlamli diizeyde etkilemektedir.
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Cizelge 37. Gastronomi Turizmine Katilim isteginde Meydana Gelen Degisimin Yoresel
Mutfak Tutumlar1 Uzerindeki Etkisini Belirlemeye Yonelik Basit Dogrusal Regresyon Analizi

GT>TA B Std. B t p R? F p
Sabit 3,889 76,452 | ,000 ,032
Gastronom Diizeltilmis | 10,349 | ,001**
ooy 102 | -179 | -3,217 | ,001 | R’=-,029
turizmi
**p<0,01

Cizelge incelendiginde, bagimli degisken olan yoresel mutfak tutumlar1 ve
tahmin degiskeni olan gastronomi turizminde meydana gelen degisim i¢in kurulan
basit dogrusal regresyon modeli istatistiksel olarak anlamhidir (F(1, 314)=10,349;
p<0,01). Gastronomi turizminde meydana gelen degisim yoresel mutfak
tutumlarindaki degisimin %2,9’unu agikladigt ve bu etkinin istatistiksel agidan
anlamli oldugu gériilmektedir ([J(GT)= -,102; t(GT)= -3,217; p<0,01).. Bu bulgulara
gore H5 hipotezi desteklenmistir.
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5. SONUC VE ONERILER

5.1. Sonuclar

Kuskusuz 2019 yilinin sonlarinda diinyayr etkisi altina alan Kovid- 19
pandemisi ile birlikte hayatin her alaninda bir takim degisiklikler meydana gelmistir.
Cesitli sektorler olumsuz yonde etkilenerek ciddi ekonomik zararlar1 hissetmislerdir.
Elbetteki hizmet sektoriiniin basinda gelen turizm sektorii de bu etkileri derinden
hissetmigtir. Yapilan aragtirmalar ile turizm sektoriiniin aldigi hasarlar cesitli
kurumlar ve bilim insanlar1 tarafindan incelenmistir (Ayittey, vd., 2020; Gossling,
Scott ve Hall, 2020; Skare, Soriano ve Porada-Rochon, 2020; Folinas ve Metaxas,
2020; Yenisehirlioglu ve Salha, 2020; Aydin ve Dogan, 2020; Erol, 2020; Akbaba,
2020; Khan, 2020; Bahar ve ilal, 2020). Yapilmis olan bu calisma ile de bireylerin
pandemi endiseleri golgesinde tatil tercihlerinin nasil olacagi, gastronomi turizmine
yonelik ilgilerinin nasil olacagi ve yoresel yemeklere karsi tutumlari ile tiiketim
aliskanliklarinin incelenmesi gerceklestirilmistir. Yapilan bu calisma ile ortaya ¢ikan

sonugclarin ilgili literatiire katki saglamasi beklenmektedir.

Calismanin bu bdliimiinde oOncelikle olusturulan hipotezlerin tablo halinde
sonuclarina yer verilmis daha sonra ise ¢alisma kapsaminda elde edilen sonuglar
yorumlanarak verilmistir. Asagida yer almakta olan ¢izelge, ¢alisma kapsaminda

olusturulup test edilen hipotezlere ait sonuglar1 toplu halde gostermektedir.

Cizelge 38. Hipotez Sonuglar

Hipotezler Desteklendi Desteklenmedi

H1: Katilimcilarin demografik dzelliklerine gore tatil tercihleri arasinda +

istatistiksel olarak anlamli farklilik vardir.

H2: Katilimcilarin demografik 6zelliklerine gore yoresel yemek tiiketim +

aliskanliklar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik vardir.

H3: Katilimeilarin  demografik 6zelliklerine gore yoresel yemek +

tutumlari arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik vardir.
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Cizelge 38- Devamm

H4: Katilimcilarin gastronomi turizmine katilim istegindeki degisim
yoresel yemek tiiketim aliskanliklarini istatistiksel olarak anlamli

diizeyde etkilemektedir.

HS: Katilimcilarin gastronomi turizmine katilim istegindeki degisim +
yoresel yemek tutumlarini istatistiksel olarak anlamli diizeyde

etkilemektedir.

Katilimeilarin pandemi Oncesi ve sonrasi donemde gastronomi turizmine
yonelme diizeylerindeki degisiklikler incelendigi zaman, katilimcilarin pandemi
oncesi donemle kiyaslandiginda pandemi siireci ile birlikte gastronomi turizmine
yonelme diizeylerinde anlamli diizeyde azalma meydana geldigi tespit edilmistir. Bu
sonucun ortaya ¢ikmasinin temelinde insanlarin pandemi siireci ile birlikte genel
hijyen kurallarinin yaninda gida hijyenine de Onem vermelerinin, bu nedenle
kalabalik ortamlarda yiyecek tiiketmekten uzak durmalarinin yattigi diistiniilebilir.
Bunun yaninda pandemi siirecinde yoresel yemek satisi yapan bir¢ok isletmenin
kapanmasinin da gastronomi turizminin az tercih edilmesinde etkili oldugu
sOylenebilir. Literatiirde bu konuda yapilan bir ¢alismada da Kovid-19 siirecinde
gastronomi turizmine katilimin azaldigi, bu nedenle bir¢ok isletmenin taninmis gida
iriinlerini online satis vasitasiyla kullanicilara ulastirmaya basladigi belirtilmistir
(Dalahmetoglu ve Avci, 2021, s. 666). Ortaya ¢ikan bu sonucun Milwood ve Crick
(2021) ve Gaffar vd. (2022) ¢alismalariyla da ortlistiigii goriilmektedir.

Durmaz, Cayiragast ve Copuroglu (2022) ise pandemi ile birlikte yiyecek
icecek igletmelerinin kapatilmasinin gastronomi turizmini ciddi anlamda etkiledigini
fakat bireylerin eskisinden daha fazla hijyenik ve saglikli beslenme konusunda istekli

olacaklarini belirtmislerdir.

Gaffar vd. (2022) c¢alismalarinda Endonezya' da bulunan yerel {iriinler sokak
saticilarinin pandemi nedeniyle olumsuz etkilenmelerine karsin, insanlarin yerel
yiyecekleri daha saglikli bulduklarimi diisiinerek pandeminin bir firsata da
dontisebilecegini belirtmisler; online siparisler ve paket servisler ile gastronomi
turizminin gerceklestirilmesine olanak saglamislardir. Buna karsin Ozel ve Yildiz

(2021) ise normallesmenin basladigt donemde yaptiklari ¢alismada katilimcilarin
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normallesme ile birlikte digarida yemek yemeyi saglikli ve keyifli bir etkinlik

seklinde ifade ettiklerini gozlemlemistir.

Gergeklestirilen bu ¢alismanin en O6nemli sonuglarindan bir tanesinin
katilimcilarin  gastronomi turizmine katilim isteklerinde azalma olmasina karsin
yoresel yemek tutumlari ve tikketim aliskanliklarinin yiiksek olmasidir. Bu kapsamda
pandemi ile birlikte getirilen kisitlamalar ve digsarida yemek yemenin sagliksiz
olmasi diisiincesi gibi etmenlerin gastronomi turizmini olumsuz etkilemesi normal
olarak degerlendirilebilir ancak bireylerin evlerinde daha fazla vakit gecirmesi ve
gittikleri tatil bolgelerinde de daha izole ortamlarda tatil yapmasiin kendi
yemeklerini  kendileri  pisirmek  durumunda  kalacaklari  sonucunu  da
dogurabilmektedir. Nitekim Sahingdz ve Oztiirk (2021) de yapmus olduklari
calismada pandemi doneminde bireylerin digsarida yeme isteklerinin azalmasina

karsin saglikli beslenme diisiincelerinin arttigini tespit etmislerdir.

Yapilmis olan bu ¢aligmanin bir diger énemli sonuca gore ise gastronomi
turistlerinin pandemi déneminde gastronomi turizmine katilim isteklerindeki degisim
ile yoresel yemek tiiketim aligkanliklar1 arasinda anlamli diizeyde bir iliski olmadigi
fakat yoresel yemek tutumlari arasinda negatif yonde bir iliski oldugu belirlenmistir.
Ayrica yapilan bu arastirmada katilimcilarin  gastronomi turizmine katilim
isteklerinde meydana gelen degisimin yoresel yemek tiiketim aligkanliklar1 iizeride
etkili olmadig1 fakat yoresel tutumlar1 {izerinde etkisinin oldugu belirlenmistir.
Katilimcilar gastronomi turizmine katilmak istemeseler dahi yoresel yemeklere
yonelik tutumlarinin degismemesi ve tutumlarinin yiiksek olmasi, pandeminin
etkisinin azaldigi donemlerde gastronomi turizmine tekrardan katilim istekleri
olacag1 seklinde yorumlanabilir. Bu konuda yapilan calismalar smirli olmakla
beraber, yapilan bazi1 ¢aligmalarda 6zellikle gastronomi turizmine yonelik tutumlar
ile gastronomi davranislar1 arasinda anlamli iliski oldugu belirtilmektedir (Aslan ve

Aktas, 2011, s. 365).

Gergeklestirilen bu arastirmaya gore tatil tercihlerinde meydana gelen
degisimler ile ilgili ortaya ¢ikan sonuglar ise okuyucu agisindan daha rahat bir

sekilde anlasilabilmesi amaciyla numaralandirilmig bir sekilde verilmistir.

1- Katimcilarin pandemi Oncesi ve sonrasi donemde deniz-Kum-giines

turizmine yonelme diizeylerindeki degisiklikler incelendigi zaman, katilimcilarin
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pandemi Oncesi donemle kiyaslandiginda pandemi siireci ile birlikte deniz-kum-
giines turizmine yonelme diizeylerinde anlamli azalma meydana geldigi tespit
edilmistir. Kovid-19 siirecinin tiim diinyay1 etkiledigi goz 6niinde bulunduruldugu
zaman farkli lilkelerde de turistlerin pandemi siirecinde deniz-kum-giines turizmine
olan ilgilerinin azaldig1 goriilmektedir (Gossling, Scott ve Hall, 2020; Zielinski, S. ve
Botero, CM , 2020). Deniz-kum-giines turizmine olan ilgi ya da katilimin
azalmasinin nedenleri arasinda iilkeler arasi seyahat yasaklarmin da etkili oldugu
diistintilebilir. S6z konusu yasaklar nedeniyle diinyanin bir¢ok {ilkesinde turistik
faaliyetlerin azaldigi bilinmektedir (Rutynskyi ve Kushniruk, 2020, s. 194;
Kervankiran ve Bagmaci, 2021, s. 263). Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii
(UNWTO) tarafindan yayinlanan raporda 2020 yilinin Temmuz ayinda turizme
katilim oranmin bir 6nceki yila gore %81 oraninda diistiigi, bunun yaninda bir
onceki yilin ayn1 donemine kiyasla Agustos ayinda turizme katilimin %79 oraninda
diistiigii rapor edilmistir (TURSAB, 2020, s. 6). Bu konuda yapilan diger bir
caligmada Tiirkiye’de deniz-kum-giines turizminin merkezleri arasinda yer alan
Antalya destinasyonunu tercih eden turist sayisinin pandemi siirecindeki degisimi
incelenmistir. Arastirmanin sonunda 2019 yili verileri ile kiyaslandigi zaman 2020
yilinda seyahat amaciyla Antalya’ya gelen kisi sayisinin %75 oraninda azaldig1 tespit
edilmistir (Kervankiran ve Bagmaci, 2021, s. 273). Bu kapsamda pandemi siirecinde
kiiresel diizeyde deniz-kum-giines turizmine katilimda anlamli azalma meydan

geldigi sdylenebilir.

2- Katilimcilarin pandemi oncesi ve sonrast donemde kis turizmine yonelme
diizeylerindeki degisiklikler incelendigi zaman, katilimcilarin pandemi Oncesi
donemle kiyaslandiginda pandemi siireci ile birlikte kis turizmine yoOnelme
diizeylerinde anlamli diizeyde azalma meydana geldigi tespit edilmistir. Bilindigi
gibi son yillarda insanlarin tatil amacli seyahat tercihlerinde ciddi degisimler
meydana gelmistir. Gegmis yillarda insanlar genellikle yaz sezonunda deniz-kum-
giines turizmine yonelmeyi tercih ederken, giiniimiizde insanlarin gelir diizeylerinin
ve yagsam kalitelerinin artmasi ile birlikte kis turizmine yonelme diizeylerinin arttig1
gorilmektedir (Mursalov, 2009, s. 16). Tiirkiye acisindan ele alindigi zaman dogal
giizelliklerinin yaninda kis turizmine uygun alanlara sahip olan Tiirkiye’ de kis
turizminin her gecen yil gelisim gosterdigi goriilmektedir. Yilin biiylik bir boliimii

karla kapli olan bolge sayisinin fazla olmasi da kis turizmine yonelen turist sayisinin
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her gecen yil artmasina katki saglamaktadir (Tiir, 2018, s. 11). Buna karsilik pandemi
siirecinde 0Ozellikle sosyal mesafe kurallarinin ihlal edildiginin disiiniilmesi
turistlerin kis turizmine yonelme oranlarinin azalmasina neden olmustur. Bu konuda
yapilan caligmalarda da Kovid-19 siirecinde kis turizmine olan ilginin azaldig: rapor

edilmistir (Ceylan ve Tiimer, 2021, s. 62; Lenart-Boron vd., 2022, s. 1).

3- Katilimcilarin pandemi oOncesi ve sonrasi donemde kongre turizmine
yonelme diizeylerindeki degisiklikler incelendiginde, katilimcilarin pandemi Oncesi
donemle kiyaslandigi zaman pandemi siireci ile birlikte kongre turizmine yonelme
diizeylerinde anlamli azalma meydana geldigi tespit edilmistir. Bilindigi gibi kongre
turizmi belirli bir program cergevesinde yiiriitiillen, isleyis bicimi daha dnceden
belirlenen etkinlikler arasinda yer almaktadir. Kongre turizmi kapsaminda
katilimcilar konaklama, spor, aligveris, eglenme, gezme ve yeme-igme faaliyetlerinde
bulunmaktadirlar (Unal, 2017, s. 7). S6z konusu faaliyetlerin biiyiik bir béliimiiniin
Kovid-19 siirecinde alinan Onlemler ile kisitlandigi bilinmektedir. Bu kapsamda
Kovid-19 siirecinde kongre turizmine olan ilginin azalmasinin dogal bir sonug

oldugu soylenebilir.

4- Katilimcilarin pandemi Oncesi ve sonrasi donemde saglik turizmine
yonelme diizeylerindeki degisiklikler incelendigi zaman, katilimcilarin pandemi
oncesi donemle kiyaslandiginda pandemi siireci ile birlikte saglik turizmine yonelme
diizeylerinde anlamli artis meydana geldigi tespit edilmistir. Pandemi siirecinde
saglik turizmine yonelik ilginin artmasinin temel nedenlerinin basinda insanlarin
pandemi siirecinde ekonomik ve sosyal gerekgelerden ziyade saglik gerekgelerine
bagl olarak destinasyona yonelmelerinin yattig1 diigiiniilebilir. Literatlirde yer alan
caligmalarda da insanlarin pandemi siirecinde destinasyona yonelirken sagliklarini
koruma ve gelistirme i¢giidiisiiyle hareket ettikleri belirtilmektedir (Alaeddinoglu ve
Rol, 2020, s. 236; Cheng vd., 2021, s. 1). Bu nedenle saglik turizminin gelistirilmesi
icin pandemi siirecinin firsata c¢evrilmesi gerektigi vurgulanmaktadir. Bunun
saglanabilmesi i¢in de saglik turizmi alaninda faaliyet gosteren isletmelerin pandemi
kosullarina uygun hizmet vermeleri gerektigi belirtilmektedir (Bagci, Uzun ve
Bostan, 2020: 331). Bunun yaninda yapilan ¢alismalarda insanlarin her ne kadar
pandemi siirecinde saglik turizmine olan ilgilerinin arttig1 goriilse de, pandemi
kosullar1 nedeniyle saglik turizminin de ciddi anlamda ekonomik zarara girdigi

vurgulanmaktadir (Sarman ve Sarman, 2021, s. 117).
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5- Katilimcilarin pandemi oncesi ve sonrasi donemde yayla turizmine
yonelme diizeylerindeki degisiklikler incelendigi zaman, katilimcilarin pandemi
oncesi donemle kiyaslandiginda pandemi siireci ile birlikte yayla turizmine yonelme
diizeylerinde anlamli artis meydana geldigi tespit edilmistir. Bilindigi iizere son
yillarda insanlar giinliilk hayatin stresinden uzaklagsmak i¢in destinasyon amaciyla
yaylalar1 tercih etmektedirler. Bu durum son yillarda yaylalarin gbézde turizm
merkezleri haline gelmelerine zemin hazirlamistir (Tekin, 2016, s. 1093). Pandemi
siirecinde insanlarin yayla turizmine yonelme diizeylerinin artmasinin temelinde hem
pandemi siirecinin beraberinde getirdigi stresten uzaklasmak hem de kalabalik
olmayan yerlerde tatil yapma isteginin yattig1 diisliniilebilir. Literatiirde yer alan
calismalarda da Kovid-19 siirecinde kirsal turizme yonelik ilginin arttifi rapor

edilmistir (Arslan ve Kendir, 2020, s. 3668).

6- Katilimcilarin pandemi dncesi ve sonrasit donemde yat turizmine yonelme
diizeylerindeki degisiklikler incelendigi zaman , katilimcilarin pandemi Oncesi
donemle kiyaslandiginda pandemi siireci ile birlikte yat turizmine yoOnelme
diizeylerinde anlamli azalma meydana geldigi tespit edilmistir. Son yillarda turistik
tatil tiirlerinin giderek sekillendigi ve yeni destinasyon tiirlerinin ortaya c¢iktig
goriilmektedir. Yat turizmi de son yillarda giderek yaygin hale gelmeye baslayan bir
turizm tiirii olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Insanlarin yat turizmine yonelme
nedenlerinin baginda 6zgiirliik hissi ve dogaya yakin olma istekleri gelmektedir
(Sahin ve Karatekin, 2021, s. 40). Ancak pandemi siirecinde yat turizmine olan
ilginin azalmasimin temel nedenlerinin basinda yat turizminin diger destinasyonlara
kiyasla pahali olmasinin, pandemi siirecinde insanlarin ekonomik sorun yasadiklari

icin daha uygun fiyath turistik faaliyetleri tercih etmelerinin yattig1 diisiiniilebilir.

7- Katilimcilarin pandemi Oncesi ve sonrast donemde av turizmine yonelme
diizeylerindeki degisiklikler incelendigi zaman, katilimcilarin pandemi Oncesi
donemle kiyaslandiginda pandemi siireci ile birlikte av turizmine yonelme
diizeylerinde anlamli artis meydana geldigi tespit edilmistir. Bu sonucun ortaya
¢ikmasinda pandemi siirecinde insanlarin kalabalik ve kapali ortamlardan uzak
durma isteklerinin yatti§i diisliniilebilir. Bunun yaninda yapilan calismalarda son
yillarda Tirkiye’de av turizmi potansiyelini kesfeden turist sayisinin arttigi, av
turizmine yapilan yatirnmlarin 6énemli bir miktara ulastifi, s6z konusu gelismelere

paralel olarak av turizmine katilimin arttig1 belirtilmektedir (Ozer, 2020, s. 71).
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8- Katilimcilarin pandemi Oncesi ve sonrast donemde karavan turizmine
yonelme diizeylerindeki degisiklikler incelendigi zaman, katilimcilarin pandemi
oncesi donemle kiyaslandiginda pandemi siireci ile birlikte karavan turizmine
yonelme diizeylerinde anlamli artis meydana geldigi tespit edilmistir. Bu sonucun
ortaya c¢ikmasinin temelinde karavan turizmi sayesinde insanlarin yalniz ya da
aileleri ile birlikte kalabalik ortamlardan uzak durarak tatil yapmalarinin miimkiin
hale gelmesinin yattig1 diisliniilebilir. Bunun yaninda pandemi siirecinde gerek sosyal
mesafe kurallar1 dikkate alindig1 zaman insanlarin karavan turizmine yonelmelerinin
beklenen bir durum oldugu sdylenebilir. Yapilan arastirmalarda da pandemi
stirecinde karavan kullaniminin arttig1 belirtilmektedir (Bae ve Chang, 2020, s. 13).
Sengel vd., (2020, s. 1431) tarafindan yapilan calismada da Kovid-19 siirecinde
ozellikle kamp ve karavan turizmine ilginin artmasinda sosyal mesafe kurallarina
uygun tatil isteginin yattig1 belirtilmistir. Sam-Huang vd., (2021, s. 6) tarafindan
yapilan arastirmada da pandeminin ilk ortaya ¢iktigi Cin’de yasayan turistlerin

destinasyon siirecinde karavani tercih etme sikliklarinin arttig1 rapor edilmistir.

9- Katilimcilarin pandemi Oncesi ve sonrasi donemde inang¢ turizmine
yonelme diizeylerindeki degisiklikler incelendigi zaman, katilimcilarin pandemi
oncesi donemle kiyaslandiginda pandemi siireci ile birlikte inang turizmine yonelme
diizeylerinde anlamli azalma meydana geldigi tespit edilmistir. Inang turizmi
tamamen dini motivasyonlarla insanlarin kutsala ulasma ve ibadet istegi ile ortaya
¢ikan, dini bayramlarin, katildiklar1 dini festivallerin, ayinlerin, toplantilarin, takip
ettikleri kutsal rotalar sonucunda ortaya cikan destinasyonlar olarak karsimiza
cikmaktadir (Yiiksel, 2019, s. 13). Inang turizmi kapsaminda yapilan seyahatlerin
genellikle kalabalik gruplar halinde yapildig1 bilinmektedir. Pandemi siirecinde toplu
yapilan aktivitelerin kisitlanmasinin inan¢ turizminin azalmasma neden oldugu
diisiiniilebilir. Bu konuda yapilan bir ¢alismada diinyanin bir¢ok tilkesinden Yahudi,
Miisliiman ve Hiristiyanlarin ziyaret ettigi Kudiis, Vatikan, Mekke gibi kutsal kabul
edilen bolgelerde uygulamaya konan seyahat kisitlamalar1 nedeni ile inang turizmi

bir 6nceki yila gore %63.8 geriledigi tespit edilmistir (Ay, 2020, s. 49).

10- Katilimcilarin pandemi oncesi ve sonrast donemde etkinlik turizmine
(festival, spor miisabakalar1 vb.) yonelme diizeylerindeki degisiklikler incelendigi
zaman, katilimcilarin pandemi oncesi donemle kiyaslandiginda pandemi siireci ile

birlikte etkinlik turizmine yonelme diizeylerinde anlamli azalma meydana geldigi
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tespit edilmistir. Bu sonucun ortaya ¢ikmasinda pandemi silirecinde bir¢ok toplu
etkinligin yaninda toplu spor etkinliklerinin de yasaklanmasinin yattig1 diisiiniilebilir.
Literatiirde yer alan ¢alismalarda da 6zellikle kalabalik taraftar gruplarinin katildig
spor etkinliklerinin pandemi siirecinde ciddi zarar gordiigii belirtilmektedir (Tiirkmen
ve Ozsar1, 2020, s. 55). Aygiin (2021, s. 43) tarafindan yapilan ¢alismada da Kovid-
19 siirecinde 6zellikle spor etkinliklerinin iptal edilmesinin spor turizmini olumsuz

yonde etkiledigi ifade edilmistir.

11- Katilimcilarin pandemi Oncesi ve sonrast donemde ciftlik turizmine
yonelme diizeylerindeki degisiklikler incelendigi zaman, katilimcilarin pandemi
oncesi donemle kiyaslandiginda pandemi stireci ile birlikte ¢iftlik turizmine yonelme
diizeylerinde anlamli artis meydana geldigi tespit edilmistir. Bu sonucun ortaya
¢ikmasinin temelinde pandemi siirecinde insanlarin acik alanda ve kiigiik gruplar
halinde yapilan aktivitelere yonelme egilimlerinin yattig1 diisiiniilebilir. Bu konuda
yapilan bir ¢aligmada pandemi siirecinde ¢iftlik turizmine olan talebin arttigi, bu
nedenle ¢iftlik turizmine yonelik yatirimlarin arttirilmast gerektigi belirtilmistir

(Dogancili, 2020, s. 2817).

12- Katilimcilarin pandemi Oncesi ve sonrast donemde kruvaziyer turizmine
yonelme diizeylerindeki degisiklikler incelendigi zaman, katilimcilarin pandemi
oncesi donemle kiyaslandiginda pandemi siireci ile birlikte kruvaziyer turizmine
yonelme diizeylerinde anlamli azalma meydana geldigi tespit edilmistir. aragtirmada
elde edilen bu sonucun kiiresel diizeyde yapilan arastirma raporlari ile benzerlik
gosterdigi goriilmektedir. McKinsey Raporunda pandemi siirecinde kiiresel diizeyde
medana gelen degisiklikler ele alinmistir. Arastirma kapsaminda diinyanin bir¢ok
noktasinda kruvaziyer turizminin sadik miisteri kitlesine sahip oldugu, buna karsilik
yillik 42 milyar dolarlik biiyiikliige sahip olan kruvaziyer turizminin 2020 yilin1
%100 zarar ile kapattii, bu kapsamda kruvaziyer turizminin pandemi siirecinde

tercih edilmedigi rapor edilmistir (TURSAB, 2020, s. 10).

13- Katilimeilarin pandemi siirecindeki tatil tercihleri mevsim degiskenine
gore incelendigi zaman katilimcilarin tatil tercihlerinin mevsimlere gore bazi
farkliliklar gosterdigi bulunmustur. Elde edilen sonuglara gére, pandemi siireci ile
birlikte katilimcilarin tatillerini ilkbahar, sonbahar ve kis mevsimlerinde yapma
diizeylerinin arttig1, buna karsilik pandemi oncesi donem ile kiyaslandigi zaman

pandemi siireci ile birlikte yaz turizmine katilimlarmin anlamlh diizeyde azaldigi
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bulunmustur. Pandemi siirecinde o6zellikle yaz turizminde azalma meydana
gelmesinin temel nedenlerinin basinda turistlerin kalabaliktan uzak durmak ve
sagliklarmi korumak amaciyla deniz-kum-giines turizmine yonelmemelerinin yattigi
diisiiniilebilir. Tirkiye Seyahat Acentalar1 Birligi tarafindan bu konuda yayimnlanan
raporda da 2020 yilinda turistlerin Mayis ayinda destinasyona yonelme niyetlerinin
%30 oldugu, Haziran ayinda ise destinasyona yonelme niyeti olan turist oraninin

%20’ye diistiigii rapor edilmistir (TURSAB, 2020, s. 22).

14- Arastirmaya katilan bireylerin tatil yapma sikliklarina gére pandemi
stirecinde tatil yapma diizeylerine iliskin bulgular incelendigi zaman, tatil yapma
aligkanlig1r olmayan bireylerin pandemi siirecinde de tatil yapma sikliklarmin arttig
tespit edilmistir. Buna karsilik yilda 1-3 kez ve tatil yapan bireylerin pandemi siireci
ile birlikte tatil yapma sikliklarinin azaldigi belirlenmistir. Bu sonucun ortaya
cikmasinin temelinde diizenli tatil yapma aligkanligi olan bireylerin gittikleri

bolgelerin genellikle bilinen ve kalabalik yerler olmasinin yattig1 diistiniilebilir.

15- Yapilan bu calismada katilimcilarin tatil tercihleri dlgegi 6zellik boliimii
maddelerinde Kovid-19 oncesi ve Kovid-19 sonrasi degisiklikler incelendigi zaman,
katilimcilarin pandemi siirecinde hi¢ bilinmeyen ya da az bilinen yerleri tercih etme
sikliklarinin  arttig1, genellikle herkes tarafindan bilinen bdlgeleri tercih etme
sikliklarinin ise azaldigi tespit edilmistir. Tirkiye’de herkes tarafindan bilinen
bolgelerin basinda deniz-kum-giines turizminin gelistigi bolgeler gelmektedir. Bu
bolgeler 6zellikle “aile destinasyonu” olduklar1 ve her sey dahil paketlerin yiiksek
diizeyde satildig1 turizm merkezleri arasinda yer almaktadir (Yasar, 2021, s. 259).
S6z konusu 6zellikleri nedeniyle herkes tarafindan bilinen turizm merkezleri ayni
zamanda en fazla tercih edilen destinasyonlar arasinda yer almaktadir. Buna karsilik
pandemi siireci ile birlikte insanlar kalabalik ortamlardan uzak durma egilimi
sergilemeye baglamistir. S6z konusu unsur nedeniyle turistlerin herkes tarafindan
bilinen ve genellikle kalabalik olan destinasyonlar tercih etme diizeylerinin azaldig:

sOylenebilir.

16- Katilimcilarin tatil tercihleri 6lgegi program boliimii maddelerinde Kovid-
19 oncesi ve kovid-19 sonrasi degisiklikler incelendigi zaman, katilimcilarin paket
turlar1 tercih etme sikliklarimin anlamli diizeyde azaldigi, buna karsilik bireysel
program yaparak tatile yonelme sikliklarinin arttifi tespit edilmistir. Ozellikle

Tiirkiye’de destinasyona yonelen turistlerin paket tur alarak destinasyona
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yoneldikleri bilinmekte olup (Yasar, 2021, s. 252), pandemi siireci ile birlikte paket
tur alimlarinda ciddi azalma meydana gelmistir. Bu konuda yapilan benzer bir
arastirmada pandemi silirecinde insanlarin bireysel olarak tatile ¢ikma egilimlerinin
artt1ig1 ve seyahat acentalari lizerinde tur satin alma egilimlerinin azaldigi rapor
edilmistir. S6z konusu calismada 2019 yili verileri ile kiyaslandigi zaman 2020
yilinda seyahat acentalar: iizerinde satin alinan tur oraninin %85 oraninda azaldigi

tespit edilmistir (TURSAB, 2020, s. 12).

17- Yapilan bu arastirmaya katilan bireylerin pandemi siireci ile birlikte
destinasyon siirecinde tercih ettikleri konaklama igletmelerinde onemli degisiklikler
meydana geldigi tespit edilmistir. Bu kapsamda pandemi siirecinde katilimcilarin
pansiyon, dag evi, kamu misafirhanesi, kamp ve karavanda konaklama sikliklarinin
arttigl, otellerde konaklama sikliklarinin ise azaldigt sonucuna ulasilmistir.
Literatiirde yer alan ve pandemi siirecinin etkilerinin incelendigi raporlarda da
konaklama igletmelerinin de pandemi siirecinden olumsuz yonde etkilendigi,
pandemi siirecinde turistlerin konaklama tercihlerinin degistigi belirtilmektedir.
Pandemi siirecinde bircok otelin geliri ciddi anlamda azalmis, bazi oteller ise
kapanma yoluna gitmistir. Kiiresel diizeyde otellerin eski miisteri verimliligine
ulagmalarinin 2023 yilinda gerceklesecegi belirtilmektedir. Tiirkiye Otelciler
Birligi’nin (TUROB) uluslararas1 veri ve analiz sirketi STR Global is birligi ile
hazirladig1 otel doluluk verileri de pandemi Oncesi donem ile kiyaslandigi zaman
pandemi siirecinde otel doluluk oranlarmin azaldigim gostermektedir (TURSAB,
2020, s. 12). Bu konuda yapilan bir ¢alismada Kovid-19 siirecinde 6zellikle otellerde
konaklayan miisteri sayisinin azaldigi belirlenmis, bunun temel nedenlerinin baginda
pandemi siirecinde insanlarin otel doluluk oranlarini ve otellerin aldiklar1 pandemi
tedbirlerini dikkate almalarinin yattig1 belirtilmistir (Demir vd., 2021, s. 89). Yapilan
diger bir ¢alismada da pandemi siirecinde konaklama isletmelerinin sunduklar
hizmetlerin kaliteli olmasindan ziyade hijyen kurallarina uyulmasmin turistler
acisindan daha degerli goriildiigii rapor edilmistir (Ozaltin-Tiirker ve Ertiirk, 2020, s.
95). Ayrica yapilan bu calismada katilimcilarin 5 yildizli otel tercih durumlarinda
anlamli diizeyde bir degisim olmadigi tespit edilmistir. Bunun nedeninin ise
katilimcilarin 5 yildizli otellerin daha fazla pandemi tedbirlerini saglayabileceklerine

olan giivenlerinin oldugu diisiiniilebilir.
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18- Yapilan bu arastirmaya katilan bireylerin pansiyon ve geceleme
tercihlerine iligskin bulgular incelendigi zaman, yarin ve tam pansiyon ile her sey
dahil hizmet veren pansiyonlar tercih etme sikliklarinin azaldigi tespit edilmistir.
Bunun yaninda konaklama siirelerinin azaldigi, o6zellikle 4-7 gece ve daha fazla
gecelemeyi tercih eden birey sayisinda anlamli azalma goézlendigi tespit edilmistir.
Elde edilen bu sonuglarin 2020 yilinda Tiirkiye Otelciler Birligi tarafindan hazirlanan
rapor ile paralellik gosterdigi goriilmektedir. S6z konusu raporda pandemi siirecinde
bir dnceki turizm sezonuna gore otel doluluk oranlarinin %35.4 oraninda geriledigi
rapor edilmistir (TURSAB, 2020, s. 20). Bu konuda yapilan diger bir ¢alismada da
pandemi siireci ile birlikte turizmde konaklama isletmelerinin tercih edilme
diizeyinin azaldigi, s6z konusu azalmanin normallesme siirecinde de devam ettigi

belirtilmistir (Alaeddinoglu ve Rol, 2020, s. 247).

19- Katilimcilarin pandemi siirecinde tatil tercihlerinde yiyecek ve igecek
tilkketim bicimlerinde meydana gelen degisimler incelendigi zaman, fast food sunan
isletmeler, doner, kebap ve pide sunan isletmeler, patisseri tirlinleri (pastane {iriinleri)
sunan isletmeler, bonfile biftek tiirii et liriinleri sunan isletmeler, ¢in, hint mutfag: vb.
etnik mutfaklar, cafe bistro tarzi isletmeler, deniz {irlinleri sunan isletmeler ile
yoresel yemekler sunan isletmelerin tercihe dilme sikliginin azaldig tespit edilmistir.
Bunun yaninda yiyecek ve igecek isletmelerini tercih etmeyen birey sayisinin arttigi
bulunmustur. Literatiirde bu konuda yapilan c¢alismalarda da pandemi siirecinde
turistlerin tlikettikleri gidalara dikkat etme egilimlerinin arttig1 ve saglikli yiyecekler
tilketmeyi tercih ettikleri belirtilmektedir. Bu konuda yapilan bir ¢alismada turistlerin
miimkiin oldugu kadar disaridan yemek almadiklar1 tespit edilmistir. S6z konusu
calismada digsaridan yemek tiiketmek zorunda olan turistlerin ise hijyen kurallarini
etkili bir bicimde uyguladigini diislindiikleri restoranlar1 tercih ettikleri tespit

edilmistir (Kili¢ vd., 2020, s. 561).

20- Yapilan bu arastirmada katilimcilarin tatil tercihleri Olgegi Oncelik
boliimii maddelerinde Kovid-19 dncesi ve Kovid-19 sonras1 degisiklikler incelendigi
zaman, giivenli ve temiz isletmeleri tercih etme sikliklarinin arttigi, buna karsilik
giizel ve havali ortamlar1 tercih etme sikliklarinin azaldigr tespit edilmistir. Bu
sonucun ortaya c¢ikmasinin temelinde pandemi siirecinde turistlerin dinlenme ve
eglenme kadar hijyen kurallarina da 6nem verme egilimlerinin artmasinin yattigi

diisiiniilebilir. Bu konuda yapilan bir g¢alismada pandemi siirecinde turistlerin
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ozellikle otel ve pansiyon gibi tesisleri kalabalik bulduklari, bu nedenle otel ve
pansiyonlarin hijyenik olmadigin1 diigiindiikleri tespit edilmistir. S6z konusu
calismada turistlerin tatil siireclerinde daha az kisinin tercih ettigi gilinliik kiralik
evlerde konakladiklar1 belirlenmistir (Kili¢ vd., 2020, s. 561). Demir vd., (2021, s.
87) tarafindan yapilan ¢alismada da turistlerin 6zellikle konaklama tercihlerinde
hijyen ve saglik kurallarina 6nem verdikleri, hijyen konusunda giivenli bulduklari

yerlerde kendilerini endiseli hissetmedikleri tespit edilmistir.

21- Yapilan bu arastirmada katilimcilarin tatil tercihleri Olgegi aktivite
boliimii maddelerinde Kovid-19 6ncesi ve Kovid-19 sonras1 degisiklikler incelendigi
zaman, kamp yapma, yiirliylis ve dagcilik aktivitelerine katilma, kirsal yerlesim
alanlarin1 gezme, yaban hayat gézlemleme ve avlanma aktivitelerinde anlamli artig
meydana geldigi, buna karsilik kapali ortamlarda vyiiriitiilen etkinliklere katilim
sikliklarinin azaldig1 tespit edilmistir. Bu konuda yapilan benzer bir calismada
pandemi siirecinde insanlarin genellikle kalabalik ortamlardan uzak durma
isteklerinin arttigi, buna paralel olarak doga ile i¢ ige olan turistik etkinliklere

yoneldikleri rapor edilmistir (TURSAB, 2020, s. 22).

22- Yapilan bu arastirmaya katilan bireylerin pandemi siireci ile birlikte tatil
esnasinda sergiledikleri davramiglarda bazi farkliliklar meydana geldigi tespit
edilmistir. Elde edilen sonuglara gore, katilimcilarin agik havada genellikle yalniz
yapilan etkinliklere katilim sikliklarmin arttigi bulunmustur. Buna karsilik pandemi
siireci ile birlikte katilimcilarin sosyal ve kiiltiirel aktivitelere katilma ile sehir tutuna
katilma ve farkli yoresel yemekleri tatma gibi davraniglar sergileme diizeylerinin
azaldig1 tespit edilmistir. Bu sonuca gore gastronomi turizminin pandemiden
olumsuz etkilenebilecegini sOylemek de miimkiindiir. Fakat yine yapilan bu
aragtirmada katilimci bireylerin yoresel yemek tiiketim aligkanliklarmin ytiksek
olmasi1 nedeniyle tatilleri sirasinda yoresel yemek sunan igletmeleri tercih etmeseler
dahi konaklamalar1 sirasinda kendi yemeklerini yapmak isteyecekleri ve bu
yemeklerin de yoresel yemekler agirlikli olabilecegi diistiniilmektedir. Nitekim bu
aragtirmaya katilan bireylerin pandemi sonrast pansiyon, dag evi ve kamp gibi
konaklama tiirlerine olan tercihlerinde artis gorildigi de tespit edilmistir.
Literatiirde bu konuda yapilan ¢alismalarda pandemi siirecinde insanlarin 6zellikle

acik alanda yapilan turistik faaliyetlerine yonelmenin arttigi, buna karsilik diger
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turistik faaliyetlerde oldugu gibi doga turizminin de pandemi siirecinden olumsuz

yonde etkilendigi rapor edilmistir (Khan, 2020, s. 34).

23- Gergeklestirilen bu arastirmada katilimcilarin cinsiyetlerine gére pandemi
siirecindeki tatil tercihlerine iliskin bulgular incelendigi zaman, katilimcilarin yoresel
yemeklere iligkin davranislarinin cinsiyete gore farklilagtigt bulunmustur. Bunun
yaninda kadin katilimcilarin tatil tercihleri sirasinda katildiklar1 aktivite tiirii
sayisinin erkeklere kiyasla anlamli diizeyde azaldigi tespit edilmistir. Bu konuda
yapilan benzer bir ¢alismada pandemi siirecinde kadinlarin turizme ydnelmelerini
olumsuz yonde etkileyen bircok unsur oldugu, o6zellikle de ekonomik krizlerde
erkekler ile kiyaslandig1 zaman kadinlarin isten ¢ikarilma diizeylerinin daha yiiksek
oldugu belirtilmistir (Kervankiran ve Bagmaci, 2021, s. 267). S6z konusu unsurlarin
kadinlarin ~ destinasyona yonelme sikliklarinin  azalmasina neden oldugu

disiiniilebilir.

24- Yapilan bu arastirmada katilimcilarin medeni durumlarina gore pandemi
siirecindeki tatil tercihlerine iliskin bulgular incelendigi zaman, evli ve bekar
katilimcilarin tatil davramiglar1 arasinda bazi farkliliklar oldugu tespit edilmistir.
Bekar katilimcilarin yoresel mutfak tiikketim aliskanliklarinin, evli katilimcilarin ise
yoresel yemeklere iliskin tutumlarimin arttigi bulunmustur. Bunun nedeninin ise
yoresel yemeklerin daha saglikli oldugunu diisiinen bekar katilimcilarin evlerinde
yemek pisirmek yerine yoresel yemek yemek sunan isletmeleri tercih etmek istemesi
olarak distintilebilir. Bunun yaninda katilimcilarin tatil esnasinda sergiledikleri
aligkanliklar, yeme-igme davranislari ile geceleme tercihlerinin de medeni duruma
gore farklilastigi tespit edilmistir. Bu sonucun ortaya ¢ikmasinin temelinde evli ve
bekar turistlerin katildiklar1 destinasyondan beklentilerinin ve sunulan hizmetlerden
memnun kalma diizeylerinin farklilik gdstermesinin yattig1 diisiiniilebilir. Bu konuda
yapilan bir ¢alismada Kovid- 19 siirecinde evli ve bekar turistlerin tatil amaglarinin
birbirinden farkli oldugu bulunmus, buna paralel olarak tatile ayirdiklar: biitgenin

medeni duruma gore farklilastig1 tespit edilmistir (Akbaba, 2020, s. 232).

25- Katilimcilarin yas gruplarina gére pandemi siirecinde tatil tercihlerinde
ciddi degisiklikler meydana geldigi tespit edilmistir. Elde edilen sonuglara gore
mevsim tercihlerinde, 18-25 yas, 26-35 yas, 36-45 yas gruplarindaki katilimcilarin
tercihlerindeki artis 65+ yas grubunda katilimcilarin tercihlerindeki azalmadan

anlamli diizeyde daha yiiksek oldugu, siklik tercihlerinde, 18-25 yas grubundaki
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katilimcilarin tercihlerindeki artis 26-35, 36-45 ve 56-65 yas grubunda katilimcilarin
tercihlerindeki azalmadan anlamli diizeyde daha yiiksek bulundugu, bunun yaninda
pansiyon, yoresel mutfak, yiyecek ve icecek ile aktivite tercihlerinde de yas grubu
faktoriine gore gruplar arasinda anlamli farkliliklar oldugu bulunmustur.
Katilimcilarin yas gruplarina gore turistik faaliyet tercihlerinde anlamli degisiklikler
goriilmesinin temel nedenlerinin basinda yas gruplarina gore destinasyonlardan
beklentilerinin birbirinden farkli olmasinin yattigr diisiiniilebilir. Bunun yaninda
Ozellikle ileri yas grubunda yer alan bazi katilimcilarin pandemi siirecinde risk
grubunda yer almalar1 nedeniyle destinasyon tercihlerini degistirdikleri ya da iptal
ettikleri diistiniilebilir. Tiirkiye Seyahat Acentalar1 Birligi tarafindan bu konuda
hazirlanan turizm raporunda pandemi siirecinde tatil planlarimi iptal eden gruplarin
basinda 55 ve iizeri yas grubunda yer alan turistlerin geldigi tespit edilmistir
(TURSAB, 2020, s. 22). Bu konuda yapilan baska bir ¢calismada Kovid-19 siirecinde
turist davranislarinin yas faktoriine gore bazi degisiklikler gosterdigi tespit edilmistir.
S6z konusu calismada geng bireylerin 6zellikle doga ile i¢c ice olan konaklama
isletmelerini tercih ettikleri, 55 yasin ilizerindeki turistlerin ise genellikle yiiksek
kalite standartlarina sahip otelleri tercih ettikleri ve grup halinde yapilan aktivitelere

katilmadiklar1 bulunmustur (Silik vd., 2020, s. 361).

26- Yapilan bu aragtirmaya katilan bireylerin egitim diizeylerine gore
pandemi siirecinde tatil tercihlerinde ciddi degisiklikler meydana geldigi tespit
edilmistir. S6z konusu farkliligin sadece mevsim alt boyutunda goézlendigi
bulunmustur. Elde edilen sonuglar incelendigi zaman, ortaokul mezunu olan
katilimcilarin ~ tercihlerindeki azalmanin  lise mezunu olan katilimcilarin
tercihlerindeki azalmadan anlamli diizeyde daha yiiksek oldugu bulunmustur. Bu
sonucun ortaya ¢ikmasinin temelinde egitim diizeyine gore destinasyon
beklentilerinin ve destinasyona ayrilan biitcenin farklilik gostermesinin yattig1
diisiintilebilir. Buna karsilik literatiirde pandemi siirecinde turist davraniglarinin
egitim diizeyi degiskenine gore farklilasmadigini ortaya koyan arastirma bulgular: da
bulunmaktadir (Cetinkaya vd., 2020, s. 81). Arastirmalar arasinda farklilik olmasinin
temelinde arastirmalarin farkli sosyo-kiiltiirel 6zelliklere sahip turistler iizerinde

yapilmasinin yattig1 diisiiniilebilir.

27- Yapilan bu aragtirmaya katilan bireylerin gelir diizeylerine gbre pandemi

stirecinde tatil tercihlerinde ciddi degisiklikler meydana geldigi tespit edilmistir. S6z
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konusu farkliligin tatil siklig1, pansiyon, tutum ile yiyecek ve icecek tercihlerinde
gozlendigi tespit edilmistir. literatiirde bu konuda yer alan bir ¢alismada Kovid-19
siirecinde alinan sosyal mesafe 6nlemleri nedeniyle turizm isletmelerinin maliyetleri
artmistir. S6z konusu maliyet turistlere yansitildigi i¢in turistik iirlinlerin genellikle
yiiksek gelir diizeyindeki turistler tarafindan tercih edilmeye baslandigi belirtilmistir
(Demir vd., 2020, s. 93).

28- Yapilan bu aragtirmaya katilan bireylerin yasadiklar1 yerlesim yerlerine
gore pandemi siirecinde tatil tercihlerinde ciddi degisiklikler meydana geldigi tespit
edilmistir. S6z konusu farkliligin tatil aktiviteleri ve tutum alanlarinda oldugu
goriilmiistiir.  Aktivite tercihlerinde, kentsel alanda yasayan katilimcilarin
tercihlerindeki azalma kirsal alan ve sahil kesiminde yasayanlarin tercihlerindeki
azalmadan anlamli diizeyde daha yiiksek oldugu, bunun yaninda yoéresel mutfak
tutumlarinda, sahil kesiminde yasayan katilimcilarin tutumlari kentsel alanda
yasayan katilimcilardan anlamli diizeyde daha yiiksek oldugu bulunmustur. Bu
sonucun ortaya ¢ikmasinin temelinde insanlarin yasadiklar1 yerlesim yerlerine gore
turizm bolgelerine olan uzakliklarinin  birbirinden farkli olmasinin  yattig

distiniilebilir.

29- Katilimcilarin yasadiklar1 bolgelere gore pandemi siirecinde tatil
tercihlerinde meydana gelen degisiklikler incelendigi zaman, 6zellik, yiyecek-igecek,
aktivite tiirli, tliketim aligkanliklar1 ve tutum diizeylerinde anlamli degisiklikler
meydana geldigi tespit edilmistir. Bu sonucun ortaya c¢ikmasinin temelinde
katilimcilarin yasadiklar: bolgelerin sahip oldugu turistik {irtinlerin birbirinden farkl

olmasinin yattig1 diisiiniilebilir.

30- Yapilan bu arastirmaya katilan bireylerin bdlgede yasadiklari siire
degiskenine gore pandemi siirecinde tatil tercihlerinin, ydresel mutfak tiikketim
aligkanliklarinin ve yoresel mutfak tutumlarinin anlamli farklilik géstermedigi tespit
edilmistir. Bu sonucun ortaya ¢ikmasiin temelinde i¢inde bulunduklari yerlesim
yerinde bulunma siireleri farklilik gosterse de, pandemi siirecinde yoresel mutfak

aligkanliklarinda ciddi degisim meydana gelmemesinin yattig1 diisiiniilebilir.

31- Katilmeilarin  Kovid-19 gecirmis olma durumlarmma gore tatil
tercihlerinde meydana gelen degisiklikler incelendigi zaman, Kovid-19 gecirmis olan

katilimcilarin yoresel mutfak tutumlarinin Kovid-19 gegirmemis olan katilimcilardan
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anlamli diizeyde daha yiiksek oldugu, diger tatil tercihlerinin ise Kovid-19 gecirmis
olma durumuna gore anlamli farklilik gostermedigi tespit edilmistir. Literatiirde yer
alan caligmalar incelendigi zaman pandemi siirecinde turist davranislarinda meydana
gelen degisikliklerin siklikla incelendigi goriilmekte olup (De Vos, 2020, s. 1;
Wachyuni ve Kusumaningrum, 2020, s. 67; Neuburger ve Egger, 2021, s. 1003),
Kovid-19 geciren ve gecirmeyen bireylerin turistik davranislarinda meydana gelen
degisikliklerin karsilastirildigr arastirmalara rastlanmamistir. Ancak hastaliga
yakalanmig bireylerin psikolojik ve sosyal agidan birtakim sorunlar ile karsilastig
g6z Oniinde bulunduruldugu zaman pandemi siirecinde turistik davraniglarinin

degismesinin beklenen bir durum oldugu sdylenebilir.

5.2. Oneriler

Yapilan bu arastrma ile pandemi doneminde gastronomi turistlerinin basta
gastronomi turizmine yonelik katilim isteklerindeki degisim olmak iizere diger tatil
kararlarindaki degisimler incelenmistir. Bunun yaninda gastronomi turistlerinin
gastronomi turizmine katilim isteklerindeki degisimin yoresel yemek tiiketim
aligkanliklart ve tutumlarina bakilarak yoresel yemek tiiketim aligkanliklart ve
tutumlar1 da incelenmistir. Ortaya ¢ikan sonuglara gore katilimcilarin yoresel yemek
tiketim aligkanliklart ve tutumlarinin yiiksek oldugu fakat gastronomi turizmine
katilim isteklerindeki degisimin yoresel yemek tiiketim aligkanliklarini etkilemedigi
sonucuna varilmistir. Bu sonuca istinaden bireylerin tatillerinde yoresel yemekler
sunan isletmeleri tercih edemeyecek olmasina ragmen konakladiklar: yerlerde kendi
yoresel yemeklerini yapmalar1 i¢in veya konakladiklari yerlerde yoresel yemek

tiiketmelerini arttirmak icin paket servis hizmetlerinin arttirilmasi 6nerilmektedir.

Ozellikle bolgede yer alan yerel iiriinler satan isletmelerin online aligverise
uygun sekilde hizmet vermesi saglanmalidir. Bununla birlikte artan sosyal medya
kullanim1 dikkate alinarak sosyal medya reklamlarinin artirilarak yoresel yemeklerin

yapiminda kullanilan yerel tirlinlerin satislar1 6zendirilmelidir.

Calismanin en c¢arpici sonuglarindan birisi; pandemi doneminde gastronomi
turizmine yonelik ilginin azalmis olmasma karsin bireylerin yoresel yemekleri
tilkketme aliskanliklar1 ve tutumlarinin yiiksek olmasidir. Bu sonuca gore de

gastronomi  turizminin pandemi sonrast tekrardan canlandirilmasi  igin
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destinasyonlarin gastronomi {irlinlerini ve yoresel yemeklerini tanitan festivaller
diizenlemesi, pandemi doneminde diizenlenen festivallerin pandeminin etkisini

yitirdikten sonra tekrar devam ettirilmesi 6nerilmektedir.

Pandemi ile birlikte olumsuz etkilenen gastronomi turizminin tekrardan fark
yaratan bir turizm tiirii olmasi i¢in pandeminin ardindan yoresel yemek sunan

isletmelerin hijyen kurallarina uygun hizmet verdigi turistlere lanse edilmelidir.

Ozellikle pandemi déneminde bireylerin daha saglikli beslenme diisiincesinde
olduklar1 bilinmektedir (Ceylan, vd. 2020). Buna istinaden ydresel yemeklerin
saglikli olma Ozelliklerinin 6n plana c¢ikarilmasi ve bu dogrultuda reklamlar,
tanitimlar, egitimler ve seminerler yapilarak yoresel yemeklerin pandemi sonrasi

daha cok tiiketilmesi tesvik edilmelidir.

Bunun yaninda pandemiyle birlikte katilimcilarin hijyene ve saglikli
beslenmeye daha fazla onem verecekleri diisiiniildiigiinde; yoresel yemek sunan
isletmelerin devlet tarafindan verilecek olan sertifikalar ile yoresel yemekler
konusunda ayirt edici restoranlar olduklar1 gosterilebilir. Bu sayede de gastronomi
turizmine katilim saglayan bireylerin gittikleri destinasyonlarda isletme se¢imlerinde
kolaylik saglanmis olabilir. Ayrica yapilacak bu uygulama ile isletmeler arasi

rekabetin artirilmasi da saglanarak isletmelerin kalitelerinin artirilmasi saglanabilir.

Pandemi siirecinde turist davranislarinda meydana gelen degisikliklerin
demografik unsurlara gére de bazi farkliliklar gosterdigi goriilmektedir. Ozellikle
yash bireylerin pandemi siirecinde risk grubunda olmalar1 destinasyona katilimlarini
olumsuz yonde etkilemektedir. Bu noktada risk grubunda yer alan yash bireylerin
turistik faaliyetlere katilimlarini arttirici dnlemler alinabilir. Ozellikle yoresel
yemeklerin saglikli yemekler olduguna dair tanitimlarin artirtlmasi yash bireylerin

gastronomi turizmine katilim saglamalarinda itici bir gii¢ olarak kullanilabilir.

Yapilan bu arastirmada elde edilen bulgular ve literatiirde yer alan calisma
sonuglart degerlendirildigi zaman Kovid-19 pandemisi siirecinin turist davraniglarini
onemli Olclide degistirdigi goze ¢arpmaktadir. Turistlerin gegmis yillarda kalabalik
gruplar halinde ve bilinen turizm bolgelerinde destinasyona katilim saglamalar1 s6z
konusu iken, giinlimiizde daha az kisi ile fazla taninmayan bdlgelere seyahat etme
isteklerinin arttig1 goze carpmaktadir. Bunun yaninda pandemi siireci ile birlikte

turistlerin genellikle agik alanlarda yapilan turistik faaliyetlere katilim sagladiklari
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bulunmustur. Bu noktada acik alanda yapilan alternatif turizm faaliyetlerinin
tanitimina yonelik caligsmalar yapilabilir. Boylece pandemi siirecinin yaninda
pandemi sona erdigi zaman agik alanda yapilan alternatif turizm faaliyetleri

gelistirilebilir.

Turist davraniglar1 iizerinde yasanilan bolgenin 6zelliklerinin ve insanlarin
yasadiklar1 bolgelerin turizm alanlarina uzakliginin 6nemli bir etkisi bulunmaktadir.
Bu kapsamda farkli cografi bolgelerde yasayan bireyler iizerinde benzer ¢alismalar

yapilabilir.

Yapilan bu arastirmada elde edilen sonuglar pandemi siirecinde turistlerin otel
ve pansiyon gibi insanlarin  yogun kullandigi konaklama isletmelerinden
uzaklastiklarini, kamp, karavan ya da giinliik ev kiralama gibi konaklama tercihlerine
yoneldiklerini gostermektedir. Bu silirecte otel ve pansiyon gibi konaklama
tesislerinin daha fazla turist kazanabilmek i¢in pandemi kurallarina uygun hizmet

vermelerinin ve tanitim yapmalarinin faydali olacagi sylenebilir.

Pandemi siirecinde bireylerin genellikle saglik kaygilarini g6z Oniinde
bulundurarak destinasyona yoneldikleri goriilmektedir. Bu noktada gerek tur
operatdrlerinin gerekse de konaklama isletmelerinin destinasyon siirecinde turistlerin

saglikla iligkili kaygilarin1 azaltici 6nlemler almalari gerektigi sOylenebilir.

Pandemi siirecinde bireylerin islerini kaybetmeleri ya da bircok sektorde
calisanlarin gelirlerinin diismesi turizme katilimi olumsuz yonde etkilemektedir. Bu
noktada devletin turizme katilimi canlandirmak igin turistleri ekonomik olarak
rahatlatacak bazi Onlemler (vergi indirimi, faizsiz kredi vb.) almalar1 gerektigi

sOylenebilir.

Ancak unutulmamalidir ki yapilan bu arastirma kapsaminda gerceklestirilen
anket uygulamasi ; Oliim oranlart ve vaka sayilarinin yiiksek oldugu donemde
gerceklestirilmistir. Buna ek olarak anketlerin uygulandigi donemde asilamanin
baslamamis olmasi gibi etkenlerin katilimcilarin vermis olduklar1 yanitlar {izerinde
etkili olabilecegini diisiinmek miimkiindiir. Bu sebeple, o6liim oranlarinin diisiik
oldugu ve asilama oranlarinin yiliksek oldugu donemlerde benzer calismalarin yapilip

bu ¢alismadan ¢ikan sonugclar ile karsilastirilmalar yapilmasi da 6nerilmektedir.
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Ek 1: Anket Formu

Degerli katilimen, bu soru formm T.C. Balikesir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii

ilgi gosterdiginiz icin tesekkir ederiz. ]
Prof. Dr. M. Ofuzhan [LBAN
Emre CELEBI

Gastronomu ve Mutfak Sanatlan Anabilim Dal Yiksek Lizans Tezinde Eunllamlacaktir. Anket
sonucu elde edilen verler tamamiyla bilimsel amach degerlendirilip, hig bir ekilde admz ve
kimhk bilgilenniz istenmeyecek, du}'gu ve diigimceleniniz sakh tutulacaktr. Zamamm= ayinp

1. BOLUM-TATIL TEECTHLERINE YONELIK ANKET FORMU

1. Kovid-19 pandemisi oncesi gorislerinizi ve mevent goraslerinizi dikiate alarak asagida verilen fatil
tiirleri ile ilgili terciblerinizi size uyznn tercih etme dizeyine gire isareteyiniz.
(Her satunn isareflenmesi gerekmeltedir)

Kovid-19 dmcesi ikgimiri Tatil Tara Kovid-19 sonras ilgimiri
relome diizeyi celome diizeyi
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1 soruile 11. sorm arasnda ver alan tum sorularda verilen ifadeleri, Kovid- 19 pandemisi ancesi
girisleriniri ve mevout girislerimizi goz Gninde bulondurarak ber satrda size nygun olan ifadeyi
isaretleviniz (Her satnn isareflenmes gerekmektedir)
1=Hi¢ kahlmyorum = Az kahbhyorum 3= Orta Dhizeyde Katbyorum 4= Cok Kahbyornm

5= Tamamen Kablyornm

7. Asamdald ifadelerin ber biri ie il=il Sirin ifin en NYEOD olan ozellig isaretieyiniz.
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3. Tatil yapma akhfmea gore size uygan olan dzellifi isaretleviniz.
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1 2 3 4 5 Earavan tercih ederim 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 Butik Cel tercih ederim 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 Diiger{Belirtiniz) 1 2 3 4 5
7 Tatillerinizde konaldama igin tercih ettizmiz ve tercih efmeyi dasandaginiz pansiyon farlerim akizm
dildeate alarak isarefleyiniz
1 2 3 4 5 Sadece oda tercih ederim 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 Oda-kahvalh tercih ederim 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 Vanm pansiyon tercih ederim 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 Tam pansiyon tercih ederim 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 Her sey Dahil tercih ederim 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 Ultra Her sey Diahil tercih ederim 1 2 3 4 5
§. Tatillerinirde ka¢ geceleme yaparsmz?
1 2 3 4 5 Geceleme yapmam ginibirlik seyshat |1 2 3 4 5
de ederim
1 2 3 4 5 1-3 zece 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 4-7 zece 1 3 5
1 2 3 4 5 8 ve daha fazla pece 1 3 5
9 Tatilinizde ne tn'}tjeu:igﬂki;ktnduiintd-l edersiniz?
1 2 3 4 5 Fast Food Sunan Izletmeler 1 3 5
1 2 3 5 Diomer, Eebap ve Pide Sunan Isletmeler |1 3 5
1 3 5 Patisseri Urimleri{ Pastane Urimleri § 1 3 5
Sunan [sletmelsr
1 2 3 4 5 Bonfile Biftek Tiri Et Uriinleri Sunan 1 2 3 4 5
Islatmaler
1 2 3 4 5 Cin Hint Mutfagy vh. Emik Mutfaklar 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 Cafe Bistro Tarm I5letmsler 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 Deeniz Urinleri Sunan I5letmeler 1 2 3 4 5
1 ] 3 4 5 Yoresal Yemekler Sunan Isletmelar 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 Yiyecek-Ipecek Isletmeleni Tercih etmem | 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 Girvenli 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 Temiz 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 Giizel 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 Havah 1 2 3 4 5
11. Tatile plkh@mmrda ne tir aktiviteleri tercih edersiniz?
1 2 3 4 5 Festoranlards yemek yeme 2 3 4 5
1 2 3 4 5 Eamp yapma 1 2 4 5
1 2 4 5 Yiriryis ve dagalk sktivitelerine 1 2 3 4 5
kanlma
1 2 3 4 5 Engik kxsaba ve beldeleri gezme 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 Sehit merkerinde gazme 1 2 3 4 5
1 2 E] 4 5 Ahsveris yapma 1 2 3 4 5
1 2 E] 4 5 Eirsal yerlegim alanlanm gezme 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 Milli parklan ziyaret etme 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 Miize ve sanat galerilerini siyaret etme 1 2 3 4 5
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1 2 3 4 5 Fonser, mitzikal gibi sanateal efkinliklere | 1 2 3 4 5
kanlma
1 2 3 4 5 Tarihi yerleri gezmes 1 2 3 4 5
T |2 3 |4 3 | Eiiltarel miras alanlarnm ziyaret eme 1 Il B 3 5
1 2 3 4 5 Temsah'eglence parklanm ziyaret etme 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 Tekne peziletine kanlma 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 Ticari turlara kanlma 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 Spor etkinliklerine kanlma 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 Gece kuliplerinds sflanme 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 Yaben hayat zozlemlems 1 2 3 4 5
T |2 ER ) 5 | 5usporkan (Raiting, dalis vh.) yapma 1 I FR
1 2 3 4 5 Avlanms 1 2 3 4 5
11 Tatilim suresimce;
1 2 3 4 5 Sehir tomma zaman aymnm 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 Farkh yemekleri tatmaya zaman aymnm . | 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 Her zaman yerel insanlarla ksynasmayr |1 2 3 4 5
wve yerel olam deneyimlemeyi severim
1 2 3 4 5 Tatillerim smasnnda yalmz kalmayn 1 2 3 4 5
SEVIyomm
1 2 3 4 5 Eirsal yasamm deneyimlemek isterim 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 TIkel kogullards (mahmmiyet 1 2 (3 4 5
kosullarmida) tatil yapmak, beni rahataz
eimez
1 2 3 4 5 Benim ideal tatilim sahilde uzamarsk bol |1 2 (3 4 5
wvakit gecirmektir
1 2 3 4 5 GittiFim yerlerin kiiltird hakknds her 1 2 (3 4 5
zaman bir seyler dgrenmeye gahanm
1 2 3 4 5 Aktif seyler yapmay (harekedi'faal 1 2 (3 4 5
olmeay) tercih ederim
1 2 3 4 5 Plajda uzanmaktsnea trekking (doga 1 2 3 4 5
yiriyisd) yapmayl daha qok fercih
ederim
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1 Bialiim-Yiresel Mutfak Tiketim Ahskanhklan

Aszafda verilen ifadelere katlma
sikh@m= ilgih kutuenga (X) izareti
koyarak belirtiniz.

Her giin

Haftaida
4-5 giin

Hafin da
1-3 giin

Ayidal-2
gilm

Hig Bir
Faman

1.Hafta ig oglen isyerinde yoresel
mmifak yemeklerini tiketme

2 Hafta i aksam evde yoresel omifak
yemeklerini tiketme

3. Hafta igi aksam digands aile ile yoresel
nmtfak yemsklerini tiketme

4 Evde zile fertlerine evde yoresel

5.Gelen micafirlere evde yoresel mutfak

6. Hafta somn zile ile diyanda yoresal
nmtfak yemsklerini tiketme

3. Bolim-Yoresel Muifak Tutumlar

Aszafida verilen ifadelere katlma derecenizi
ilgili kutuenga (X) isareti koyarak belirtiniz,

His;

kil ry orum

Az

katihyorum

Orta Dil zeyde
Katihyorum

Cok
Katihyorum

Katliyorum

Tamamen

1. Yoresal yemekleri yemeyi tercih ederim

2. Yoresel yemekleri diger yemeklere gdne daha ok
tercih ederim.

3. En ¢ok yagadthfim yerin yiresel yemeklerim
yaparm.

4. Misafirlerime yagachmm yern yoresel
yemeklerini sunanm.

5. Fiyaret etftipim yerlerde, yoresel yemekleri tercih
ederim.

6. Yorelere ozgi yemek programlan ve
eterilerini izlerim. takip ederi

T. Yoresel yemek yiyebilmek igin fazla para
—Gdemeve razvim

§. Bir yerin yorese]l yemegini yaparken o balgzenin
yaresel ininlerini tercih ederim.

9. Yoresal yiyecek ve igeceklen tatmak bemi
ecanlandinr

10. ¥ cimesel yemeklenn dahs besleyicl clduzum

diiginiyorum

11.¥arese]l yemneklerin dahs safhkh oldugumm

diipimiinyorum.

12 Yorese]l yemeklerin dahs nouz oldugumu

diipiniiyorum.

13 Baska hir yireds tikestifim yiress]l yemegi
evimde yapmayy denerim

14. Cevremdeki insanlara yoresel yemekleri
toketmelsrini tavsiye ederim

15. Yoresel omtfaklarda yiyecek ve igecek
cesitliliFinin daha fazls oldufFum disiniyomm
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5. Billiim- Kisisel Bilgi Formu

r—-
L

| 65 ve fizeri

[\ Sahil Kesimi

Cinsiyetiniz?

| _1 Ekek | | Kadm

Medeni Durnmunuz ?

L3 Bui  [77] Bekar

Yamme?

U0 1835 U 2635 | 13645 | 146s5 | | 5665
En Son Bitirdiginiz Okul?

[ [Dkokul L__ Ommokul 77 Lise

U] OnLisans | | Lisans U | TiksekLisans | | Deoktora
Ayhk Geliriniz(TL)?

U] Asgarifcrer |7 2500-3500 | ) 35014500 | ) 4501-5500
’L____‘, 5501 ve fizeri

Yasadifimzr Yer ?

U ) EwsalAlan | | Kenmsel Alan( Sehir MerkeziTlge Merkezi )
Yasadifimr Bilge?

U_) Ayvabk | __| Burhsniye | __| Edremit | | Gomeg

Eag Yildir Bu Balgede ikamet Etmeldesiniz

-1 1 Yildm Az =1 1374 L0 3sva

=71 707 1777 0Vl ve fizeri

Daha dnce Kovid- 19 hastahin gecirdiniz mi?

U] Ewe L) Hayr

179

5T



Ek 2: Anket Sorular I¢in izin Belgesi-1

27112020 Gmall - Anketiniz kgn =in istedl

M Gmail Emmre Celebi-

Anketiniz igin izin istegi

Hilet

Emre Celebi: 19 Kasim 2020 20:48
Al :

Sayin hocam, ben Emre Celebi: Balikesir Universite Sosyal Bilimler Enstitiisii Gastronomi ve Mutfak Sanatlan
Anabilim Dahnda Yiksek Lisans yapmaktaymmn. Da‘lqmﬂmm Prof. Dr. M. Ojuzhan ilban ile birikte Yiiksek lisans
tezimde kullanacadimiz anketin baz bilimler igin sizin doktora tezinizin anket kisminda yer alan * tatil tercihleri” ile
ilgili kisimlandan bam sorulan ve fadeler sizin de izin vermeniz halinde kullanmay! uygun gordik. Hazidamig
oldufum anket ektedir.

Araghrmarmzm konu baghdr : YENI NORMAL SURECTE TURISTLERIN TATIL TERCIHLERINDEKI
DEGISIMLERININ vORESEL YEMEK TUKETIM ALISKANLIKLARI, TUTUMLARI VE BILGI DUZEYLERIME ETKISI

Araghrmarun feme! amacr: Aragnrmsnin teme] amac, yeni normal sirecte turistlern tatil tercihlerindeli defigimler ile yoressl

Kullanmay istedigim sorular igin izin ister, saygilanm sunanm...

@ anket docx

e 25 Kasim 2020 10:21
Ao Emre Celebi e

2020-11-19 2048, Emre Celebi yazmig:
Sayin hocam, ben Emre Celebi; Balikesir Universite Sosyal
Bilimder Enstitiisi Gastronomi ve Mutfak Sanatlan Anabilim Dalinda
‘iiksek Lisans yapmakizyim. Damsmarm Prof. Dr. M. Oguzhan
ilban ile birikte Yiksek lisans tezimde kullanacagimiz anketin
baz bélumleri igin sizin dokiora tezinizin anket kisminda yer
alan " tatil tercihlen™ ile ilgili kisimlardan baz sorulan ve
ifadelen sizin de izin vermeniz halinde kullanmay uygumn gordok
Hazimlamis oldugum anket ektedir.

rmarmizin konu baghg _ : YEMI NORMAL Sl..IREI;TE
TURISTLERIN TATIL TERCIHLERINDEK] DEGI$II|I.ERININ YORESEL
YEMEK TUKETIM ALISKANLIKLARI, TUTUMLARI WE BILGI DUZEYLERINE
ETKiSi

_Aragtirmanin temel amaci;_ Aragtrmanin temel amaca, yeni
nomal siregte turistlerin tatil tercinlerindeki degisimleri ile
yaresel yemek tiketim aligkanhklan, tutumlan ve bilgi
dizeyleri arasindaki iligkiyi ortaya koymakdr.

Kullanmay istedigim sorular igin izin ister, saygilanm
SUNETTI....

Merhaba Emme Bey,

Doktora tezimde yer alan ve kullanmak istediginiz sorulan tezinizde kullanmanizda herhangibir sakinca yokKolayiklar
dilerim.

DrAfitap BULUT

_ _ : 25 Kasim 2020 10:22
Alicr: Emire Celebi <am

2020-11-19 2048, Emre Celebi yazmig:
Sayin hocam, ben Emre Celebi; Balikesir Universite Sosyal
Bilimder Enstitiisi Gastronomi ve Mutfak Sanatlan Anabilim Dalinda

hiipsimall googie. com/mall w7 Ik=plc4 abdSci A view=pilseann=all&paminid=thread-a%e 34-55 176300516067 D4 340D & simpl=msg-ateJAr-0645... 12
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Ek 3: Anket Sorular icin izin Belgesi- 2

27112020 Gmall - Anket kgin I=n Istedl

M Gmail Emre Gelebi <

Anket igin izin istedi

Jilet

Emm(;elebl 20 Kasim 2020 10:14
Alcr

Sayin hocam, Sayin hocam, ben Emre Celebi; Balikesir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi Gastronomi ve Mutfak
Sanatlan Anabilim Dalinda Yiksek Lisans yapmaktayim. Damsmarm Prof. Dr. M. Oguzhan iIban ile bidikte ¥ iksek
lisans tezimde kullanacagimiz anketin bir sorusunda ; "DOGA DENEYIMLER] AGIK ALAN REKREASYON
GUDULERI VE TATIL AKTIVITE TERCIHLER] ARASIMDAKI IIJ§HIMIN BELIRLEMMESI" baghkl yiksek lisans
tezinizin ulgeglndeyer alan " tatile gikbyjinizda ne tir akiiviteleri tercih edersiniz? sorusununu ve altinda yer alan
ifadelen sizin de izin vermeniz halinde kullanmay uygun gordiik.

Caligmanin Baghg: YENI NORMAL SURE'(;TE TURISTLERIN TATIL TERCIHLERINDEKI DEGI@IMLERININ
YORESEL YEMEK TUKETIM ALISKAMNLIKLARI, TUTUMLARI VE BILGI DUZEYLERINE ETKISI

yiresel yemek tiketim absksnbklan tohmlan ve bilgi dizeyler arasmdski iliskiyi ortaya koymakor

Izninizi ister, saygilar sunanm ..

Kiibra Agamn «._. 20 Kasim 2020 10:18
Alicr: Emre Celeba

Merhaba Emre,

Elbette calimanin anketini kullanabilirsiniz.
Basanlar dilerim.

Dr. Kibra Asan

Ginderen: Emre Celebi < : ~
Gonderildi: 20 Easim 2020 Cuma 11: 14

Kime: U

Konu: Anket igin izin istegi

Jadtilanan mesin giziendl]

Emre Celebi 20 Kasim 2020 10:24
Ahcr: Kibra Agan

Tesekklr ederim hocam...

Kiibra Agan .. - . 20 Kas 2020 Cum, 10:18 tarihinde sunu yazdi:
[Adrtitanan mesn gziendl]

hiips:/imailgooghe. comimal WD TIk—blcd abdtc 4 view-pilseand-all A paminki-tread- 3% 24T 491536662732 22500 AITpl-msg-3% JArTOS08. .
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Ek 4: Anket Sorular i¢in izin Belgesi- 3

27112020 Gmall - Anket kgin =0 Istedl

M Gmail Emre Gelebi <

Anket igin izin istegi
Tileti

Emre Celebi " 20 Kasim 2020 10:03

Alicr n

Sayin hocam, ben Emre Celebi; Balikesir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gastronomi ve Muffak Sanatlan
Anabilim Dahnda Yiksek Lisans yapmaktaymn. D.H'II§|'I'I.HI'III'I'I Prof. Dr. M. Ojuzhan ilban ile birikte Yiiksek lisans
tezimde kullanacadimiz anketin bir sorusunda ™ Cocuklu Allelerin Disanda Yeme Aliskanliklan "isimli calismanizda
yer alan "Fast Food Sunan I?Ehneler Déner, Kebap we Pide Sunan Isletmealer, Patisseri Urinleri Sunan

Bonfile Biftek Tiird Et Uriinler Sunan Igahwh Cin, Hint Mutfad vb. Etnik Mutfakiar , Cafe Bistro Tarz |§IE¢I‘I‘E|'EI'
Deniz Uriinler Sunan I.glelmeler ifadelerini sizin de uygun sizin de izin vermeniz dogrultusunda kullanmay! uygun
gordik

Caligmamizda yer vermeyi planladifimiz ilgili soru su sekildedir, Tatilinizde ne tiir vivecek igecek isletmelerini tercih
edersiniz?

Caligmanin Baghg: YENI NORMAL SURE'(;TE TURISTLERIN TATIL TERCIHLERINDEKI DEGI@IMLERININ
YORESEL YEMEK TUKETIM ALISKANLIKLARL TUTUMLARIVE BiLGI DOZEYLERINE ETKISI

yiresel yemek tiketim absksnbklan tohmlan ve bilgi dizeyler arasmdski iliskiyi ortaya koymakor

MILIDAT ERTURK < 20 Kasim 2020 16:36

Alci: Emre Celebi <
Tabi ki kullanabifirsinw_, gahigmalanmizda baganlar dilerim.
20 Kas 2020 Cum 11:01 tarhinde Emre Celebi -~ v 7= gunu yazdi:

Sayin hocam, ben Emre Celebi; Balikesir Universitesi Sorsyal Bilimler Enstitlisi Gastronomi ve Mutfak Sanatian
Anabilim Dalinda Yiksek Lisans yapmaktayim. Dansmamm Prof. Dr. M. Ofuzhan ilban ile birfikte Yiksek lisans.

tezimde kullanacagimiz anketin bir sorusunda * Cocuklu Allelerin Disanda Yeme Aliskaniiklan "simli galismanizda
yer alan "Fast Food Sunan Igletmeler ,Doner, Kebap ve Pide Sunan Igletmeler, Patisseri Uninker Sunan Igletmeler,

Bonfile Biftek Tard Et Urinler Sunan I;l-e‘tmela' Cin, Hint Mutfadi vb. Etnik Mutfaklar , Cafe Bistro Tarz
I;ﬂe‘bneler Deniz Uriinleri Sunan |'§IE'I:ITE|EI' ifadelerini sizin de uygun sizin de izin vermeniz dogruliusunda
kullanmayr uygun gordiik.

Calismamizda yer vermeyi planladifimiz ilgili soru su sekildedir; Tatilinizde ne tiir yivecek icecek isletmelerini
tercih edersiniz?

Caligmanin Baghgr YENI NORMAL SURECTE TURISTLERIN TATIL TERCIHLERINDEK] DEGI@IMLERININ
YORESEL YEMEK TUKETIM ALISKANLIKLARL, TUTUMLARI VE BiLGI DUZEYLERINE ETHKISI

Galizmamn Temel Amacy; Arasirmamn temel] amacyyend normsal sirecte furistlerin tatil terciblerindeki defizimler e
yaresal yemek taketim shskanhklan tofumlan ve bilgi dizeyleri arasmedaki ilickiyi ortaya koymakhr

Izninizi ister, saygilar sunanm...

Emre Celebi < .. ; 20 Kasim 2020 17:32

Alcr: MUJDAT ERTURE <

hifps:/imallgoogie. Commal A Tk=n0cd shagca Aview=piSsearh=allipenminid=treac-3% 1A 39933324001 41438521 Sosqi=145IMpl=msg-3%. .
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Ek 5: Anket Sorulari icin izin Belgesi-4

27112020 Gmall - anket igin izn kstegl

M Gmail Smrs G

anket igin izin istegi
3=t

[Ermre Cmini| 20 Kasam 300 137
Ao 0
Pro. Dir. ML Cjuzhan lban lle biilkde Yisek bsans berimos ulanscayime ankein “Talim sl e " boglikh :ﬂ'dmlﬂth’lnrrllhﬂl‘ml

mu_mmmguﬂh—mmnm il araghrma™ iimil il clokinm iezinkzin anket kmsminga er sian el ogulana
! yapemak ben! rahafnir slmer, mum:ﬂtmwmw Gt yerienin klifind hatands her zaman bic
mmpm' AR par apiferch ederdm” ve " mmmmmmgmmw
peklinciek] MtwmmhlmWM
Flaafanan {Cabymamn gy TEN WMEMMMWHWHNMWMWM
TUTUMLARI VE BlLia] DOZEYLERINE ETHEE]

Plarvianan Calgmanin Termal A Aspimmn tencl smac, yesi nommal siroge terisilers il teciblondski dogepmlon ile yoiress] yemck hootm shykaniblen, tsmisn v bilg

sy beri rwendak iligkeyi arbrys boy makir

——— ’ 23 Kasim 2000 2215
Alsct; Emre et~

Merhaiba Emie,

Galigmanizda doktora tezimden fayaalanmak lstementz elbette qurur vertcl, mmrmnmm.ﬁﬂu—mwwm

heyecan we taitl tercikd ilighisi: Adana’ da y bbir baghk Gigel abi

eder. Omjinall inglizee olan ve 5 boyuitan olugan Higek, taranmizdan Tokg2ye ¢evrierek aragtrmamiz B2 lighl olan 3 boyutu mnj tlﬂll.
wilitlr tatlll, macera tatill) Ik kez Brahmizian kulanimistir. Ankette kullandifimiz “Tatl fercih” Slceginl ekte gonderyoum. Arastimmanizin
sonueimy biziere paylagmania arzu ederim. $imdiden caligmalannizda koiaylkiar dlerim.

Ginderen: Emre Celebi <2
mmwmmﬂﬁ

Kime © : B -
Hr-:mplmn ishey.

urgisran rucr gizand]

||7_‘-| DA VILDERIM-DR-ANFET-TATIL TERGHI GLGEGLdoo
B3

Emrs (ool <em - 24 Kamim 2020 1330

Al DAL,
aniet slntiar da it agm,; da sigierie
ok Eyeiierimi sunuyonum sann hocam, Ebets Iein ve iy manzdan ook yaparai g, iy sonuciann
OYA YILDEIM = =, 3 Kas 200 Fat, 7215 tarhinde gyun. yao:

urgisran rucr gizana]

hiips:timall google. com/mall T TIk-00cd b3t 4 Aview-piksearch-all&parminid=thread-3% 34771206 07 ESTT 400360 16 AEIMpi-meg-a% 3Ar10S.
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Ek 6: Anket Sorular icin izin Belgesi- 5

27.11.2020 Gmall - request pesmission for the survey

M Gmail Simrs Galest <

request permission for the survey
3l

Emrs Caisbl 20 Kasam 2000 11:.38

Al
mm(ﬁ-l am doing my reesher's degres ot Balibesr Unhversity Insifuie of Scoisl Sdences, Departrent of Gastronomy and Culinany Aris. TogeSher with my advisor,
Prodessor Befimet Ofjusian

Inl.hnmﬂhmh’unﬁlhbuhwmﬂ:ﬁ.nmﬂhhmh'mmﬂ:"
phrase in your arfce name " Curment and Suhere frends In conseme s’ preference for farm fowrdsm in Gemmamy.™

My researth's mame s | THE EFFECT OF THE HOLIDAY PREFERENCES OF TOURIETS IN THE NEW NORMAL PROGESS ON THE LOGCAL FOO0D CONSLUMFTION
HABITE, ATTITUDES AND KMOWLEDGE LEVELS

W would i I request for permission your gueston. nespecs.

Elciall, Katia Laura + 20 Kamim 200 1426

Al Emre Celet) ~—

Dedar Emne,

YOu are mofe than walcome fo uSa the the * Experience nwal Ife” phrasa in your arficke name = Curment and future ends In ConsWMars”
preferance for fam toursm In Garmiany.”

Good luck for your thesks!
Bast,
Katla

Wonc Emre Celebi <&
A Sichali, Kabis Laurs

Aurgiran recr gizend]]

[Emrs Calel] < 20 Kamam 20 1732

Adsc1: "Eliiall, 1
thank you

Edfciall, Fonta Lours < =, 2} Kas 2020 Cum, $5-32 tarhinde jumnu yaed:
urgisran rucr gizand]

hiips:timall googhe. com/mall T TIk-n0c4 abd 04 Aview-piksearch-all&parminid-thread-a% JAr30E2 624 2090301 T0E AsImpl-msg-3% 3Ar31 450. ..
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Ek 7: Anket Sorulari i¢cin izin Belgesi- 6

27112020 Gmall - Ankediniz ign izin Isteme..

M Gma” Emre Celebi <

Anketiniz igin izin isteme..
Jileti

Emire Cel=hi < - 19 Kasim 2020 20:37
Alcr s

Sayin Sumeyye Dalagan, ben Emre Celebi; Balikesir Universite Sosyal Bilimler Ensfitisii Gastronomi ve Mutfak
Sanatlan Anabilim Dalinda Yiksek Lisans yapmaktayim. Danl;manlm Prof. Dr. M. Ofuzhan ilban ile bidikte Yiksek
lisans tezimde kullanacagimiz anketin baz balkmieri igin sizin galismanzin * Yoresel Mutfak Tlketim Aliskanliklan® ,
"Yoresel Muifak Tutumlan® , " Yoresel Mutfaklar Bigi Dizeyler kesimianm ve "beslenme aligkaniiklan® kisminda yer
alan * Dizanda ailenizle bifikte yediginizde tercihiniz genelde nasil olur? sonssunu sizin de zniniz olursa kullanmay
uygun gandiik. . - 3 . . 3 . .

Araghrmamuzin konu baghds - YENI NORMAL SURECTE TURISTLERIN TATIL TERCIHLERINDEK] . o
DEGIZIMLERININ YORESEL YEMEK TUKETIM ALISKANLIKLARIL TUTUMLARI VE BILG| DUZEYLERINE ETEISI

Aragtirmanin temel amac: Aragtirmann temel smacyyeni normsl sivegie mristlerin tatil tercihlerindeki de Figimleri ile viresel
yemek niketim shigkanhklan, tutomlan ve bilzl dizeyleri arzsindaki itigkivi ortaya koymaknr

Bahsetfijim sorular icin izin ister, saygilanmi sunanm...

Simeyye DALAGAN 24 Kasim 2020 20:57
Alici: Emre Celebi =<

Merhabalar Emre Celebi

Galismamizin ydritulmesine yardim olacak, tezimde bulunan ilgili anket sorulanm kullanmanizda herhangi bir
sakinca yokiur. )

Damgman hocamz Sayin Prof. Dr. M. Ofuzhan [han’ a saygilanmi sunar.

Sizlere de caligmamizda baganlar dilerim.

Emre Celebi ™, 18 Kas 2020 Per, 21:35 tarihinde sunu yazdi:
Sammnewendaqan benl:rrlEl‘._}elEh Balbsrlhimsiseﬂnsﬁlﬂinier&sih;mﬁashuumvem
Sanaflan Anabilim Dalinda Yiksek Lisans yapmaktayim. Damgsmanim Prof. Dr. M. Oguzhan lban ile birlikde
Yiiksek lisans tezimde kullanacafimez anketin baz béilmieri icin sizin galismamzin * Yiresel Mutfak Tikefim
Alskanhklan™, "Yoresel Mutfak Tulumlan" , " ¥iresel Mutfaklar Bilgi Dizeylesi"lasimlann ve "beslenme
dlgulilklu'l' kismunda yer alan " Disanda ailenizle birlikie yediginizde tercihiniz genelde nasi olur? sorusunu
sizin de izniniz olursa h.lanﬂayl uygun gordik.

b baghdgy - YENI MDRHALSLHEI;}'I‘E TURISTLERIN TATIL TERCIHLERIMDEKI

DEGISIMLERININ YORESEL YEMEK TUKETIM ALISKANLIKLARI, TUTUMLARI VE BiLGI DUZEYLERINE
ETKISI

Arastrmann temel amac: Amaghrmanm temel amso,yeni nomal sirecie furistlenin tatil tercihlerindeki defigimle ile

Bahsettijim sorular igin izin ister, saygilanmi sunanm...

Emre Celebi « e - 25 Kasam 2020 10:10
Alcr: Simeyye [MLAEAN <

cok tesekkir ederim size de iyi caligmalar. .
Simeyye DALAGAN =, 24 Kas 2020 Sal, 20c57 tarhinde surw yazdi:
Merhabalar Emre Celebi

Calrzmamzin yuritulmesine yardime olacak, fezimde bulunan iigili anket somulanm kullanmanizda herhangi bir

sakinca yoktur. .
Damsman hocanz Sayin Prof. Dr. M. Oguzhan llban' a saygilanmi sunar.

Sizlere de calismamizda basanlar dilerim.

Emre Celebi < we*, 18 Kas 2020 Per, 21:35 tarihinde sunu yazd:
Saywin Sameyye Dalagan, ben Emre Celebi; mlmmmﬁlm&mmmm
Sanaflan Anabilim Dalinda Y iksek Lisans yapmakiayim. Damgmanm Prof. Dr. M. OFuzhan ilban ile birlikie
Yiiksek lisans tezimde kullanacafimz anketin baz balimleri icin sizin callsmanzin ™ Yoresel Mutfak Tikefim

héips:mail google. com/mall w7 Ik-blcdabated Aview-piEsearch-all Apemminid-ihread-a% 3ArS3T6 575331 725596576 A0sq =1 Bsimpl-msg-a%3... 112
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Ek 8: Anket Sorulari icin izin Belgesi- 7

27112020 Gmall - Anket kgn kzin istedl

M Gmail Emre Gelet -

Anket igin izin istedi
Jilet

Emire Celebi o 20 Kasim 2020 10:23
Abcr: o

Sayin hocam, Sayin hocam, ben Emre Celebi; Balikesir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisil Gastronomi ve Mutfak
Sanatlan Anabilim Dalinda Yiksek Lisans yapmaktayim. Dawimanm Prof. Dr. M. Oguzhan ilban ile bifikte ¥ ksek
lisans tezimde kullanacagimiz anketin “Tatilim sdresince;... " baghkl sorusunda yer alan ifadeler kisminda *

Viacation interest and vacation type preferences in Austrian domestic tourism” bashkh araghrmaniz da yer alan " Her
zaman yerel insamlarla kaynasmay ve yerel olam deneyimlemeyi severim ", " Tatillerim smrasmnda yalmz kalmayl
seviyonmm"  seklindeki ifadeler sizin de izin vermeniz dogrultusunda kullanmay uygun gordik

Planlaman Caliymanmn Baglign- YENI NORMAL SURE(;.-TE TURISTLERIN TATIL TERCIHLERINDEKI
DEGI@IHILEF!ININ ¥ORESEL YEMEK TUKETIM ALISKANLIELARI, TUTUMLARI VE BiLGI DUZEYLERIME ETKISI

Planlanan (aligmamin Temel Amaci: Arashrmamn temel amacy yeni normsl sizecte furistlerin tatil terciblerindeki
degigimleri ile yoresel yemek tiketim ahigkanhklan tutemlan ve bilgi dizeyler stasmdski ilizkiyi ertaya koymakir

Teoman Duman + 20 Kasim 2020 13:26
Ahcr: Emire Celeb/ ’

Merhaba Emre Bey,

Referans vermek kaydiyla kullanabilirsiniz
Calismanizda kolayliklar dilerim.

Teoman

[Aimhianan mesn giziendl]

Teoman Duman, Ph.D.

Professor of Marketing
Joumal of Economic and Social Studies, Co-Editor

Business Administration Department
Faculty of Economics and Administrative Science

Email:
Phone -

Web: -

hitps-imall.googhe. comsmal WD 7Ik=olcd b3 Scd A view=piseanch=allEpamihikd=thread-a%3Ar-68056 2 19023704567 33&6Mpi=meg-a%dArg423. .. 12
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Ek 9: Anket Sorulari icin izin Belgesi- 8

27.11.2020 Gmall - request pesmission for the survey

M Gmail Ermre Gelebi-

request permission for the survey
4 ileti

Emire Celeln 19 Kasim 2020 21:14
Ahecr: -

Dear Tian, I'm Emre Celebi; | am doing my master's degree at Balikesir University Institute of Sodal Sciences,
Department of Gastronomy and Culinary Arts. Together with my advisor, Professer Doctor Mehmet Oguzhan llban, in
a question of the questionnaire that we would like to use in my master thesis, we would like to use the "Types of
Accommaodation” question in your article name "INTERMATIOMNAL STUDENTS" TRAVEL EXPERIENCE

AND PREFEREMCE TOWARDS HOSPITALITY SERVICES DURING HOLIDAY'S IM MALAYSIA

My research's name is : THE EFFECT OF THE HOLIDAY PREFEREMCES OF TOURISTS IM THE NEW NORMAL
PROCESS ON THE LOCAL FOOD CONSUMPTION HABITS, ATTITUDES AND KNOWLEDGE LEVELS

We would like to request for permission your question. respects..

Emire Celebi =: - 22 Kasim 2020 19:15
Abcr: |

-——— Forwarded message ———
Ganderen: Emre Celebi <

Date: 18 Kas 2020 PEl', P

Subject request permission for the survey
Ta:

Dear Tian, I'm Emre Celebi; | am doing my master's degree at Balikesir University Institute of Sodal Sciences,
Department of Gastronomy and Culinary Arts. Together with my advisor, Professor Doctor Mehmet Ojuzhan ilban, in
a question of the questionnaire that we would like to use in ry master thesis, we would like to use the "Types of
Accommodation” question in your articde name "INTERMATIOMAL STUDENTS" TRAVEL EXPERIENCE

AMND PREFEREMCE TOWARDS HOSPITALITY SERVICES DURING HOLIDAYS IM MALAYSIA

My research's name is : THE EFFECT OF THE HOLIDAY PREFEREMCES OF TOURISTS IM THE NEW NORMAL
PROCESS ON THE LOCAL FOOD CONSUMPTION HABITS, ATTITUDES AND KNCOWLEDGE LEVELS

We would like to request for permission your question. respects..

Chiew Boon Tian < 24 Kasim 2020 05:58
Ahcr Emire Celebi <e. B

Hi Emre Celebi,

Please procead.

Thank you.

Regards,
Chiew Boon Tian

From: Emre
Sent- Monday, November 23, 2020 1:15 AM

hiips:timall googhe. com/mall T TIk-00cd b3t 4 Aview-piksearch-all&parminki=thread-3% JAr38 39676561 25423006 Adsqt=1RImpi-msg-a%3.
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Ek 10: Anket Sorulari I¢in izin Belgesi- 9

27.11.2020 Gmall - Replying for your permission

M Gmail Emre Gelebi <

'Replying for your permission
2ilet

Suci Sandi 20 Kasim 2020 10:30
Ahcr: ™

Dear Emre Celebi,
Thankyou for your email
And im very appreciated with your permissions.

Sure, you can use the questions you need, of course with the citation of our article.

And , we can discuss more because gasironomy and culinary is one of my main research imterest

Ph.D. Candidate of Tourism Studies Gadiah Mada University
Chairperson of Certification Commission of LSP STP Sahid Jakarta
Lecturer of Sahid Polytechnic
Recoareher and Gastrononvic Er * et

Emre Celebi < 20 Kasim 2020 10:43
Ahcr Suci Ser-
Diear Wachyuni , thank you for permissions,of course | will cite your article. | would be happy io discuss about
gasironomy... Mice to meet you
Suc Sandi < . =, 20 Kas 2020 Cum, 10:31 tarihinde sunu yazdi:
Dear Emre Celebi,

Thankyou for your email
And im very appreciated with your permissions.

Sure, you can use the questions you need, of course with the citation of our article.

And , we can discuss more because gastromomy and culinary is one of my main research interest

Ph.D. Candidate of Tourism Studies Gadjeh Mada University
Chairperson of Certification Commission of LSP STFP Sahid Jakarta
Lecturer of Sahid Polytechnic
Researcher and Gastrononic Enthusiast

hiips:timall google. com/mall T TIk-n0cd b3t 4 Aview-piksearch-al&parminki-thread 6341 653567 376510331 8404 dsqt-1 Blmpi=meg-T%3A .. 111
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Ek 11: Etik Kurulu Tahattiitnamesi

i
1

| BALIKESTR DNIYERSTTESL
SO8YAL TV KRR F LK KUKRLLL
TAAAHIL IYAMU

o ayeurndaverilon tim bilailerin chsileizve dogim oldcgon,

* Bu preajenin kurhmnozs sorduguniez hali ile daka $reoe baska L etk kool sume o i,

* Areglorma ekibininon araztiema hakkoesin silgilendinlaceiime.

' A b 1 elerine v elucagir

* Aragni ve armshoiw nyeulimmas argamda beklenmesen tees hie etk vo do bic clay ol dogunda
Etiv Foulizn lahenlar H|U,-::\'A"€':i:|.i._

* Acustimma durcomhinug ise oo bl Kk bouenla Bldivilaeeg "nd,

o Acaglumunm baglanlabikmesi igin Bakanll beninin gerel i oldugu durumlazza, Bebar ke ivin v
alrmaksian araglumamn bas latlanga T,

v Acastimanin Tk Seel tealmden enaylandign idbisn 1emn & GO0 ae dyimde beglatiimadig ey
argtirmadan vavcges i dmmds, koo e il olarmk Kurn luoaon bilmlendie lezeging,

= Al ekibonide: arlava ctkazak dedisikliklerde ve urestrma procobeolinde @oag, viniem vb a1
Lusalardaki degigiklibcrin vzl elaead Lk Korwla Bilditelecciiri. sorkemn delisikligin Kl
s yndan oace yirirnge sakiolneevecadicn,

¢ Araitiona Larmsrnlindsgamda “urasticra s capennu™ veouakale slunk vwomiund 3 nda, makalonia
tam metine Bie kocseasrnnn Ruruloouza sems acagia,

oAby ekibinde Kanen, Zanae Tikeiindy Kaimoeme b valla kamudan iveg ediling Wiinio yer
AlnaliZuen,

o Bu galgomala upgeloceak wen voert wplana aracin secimi vesveyn kullimme scrasnda 1Tk
ertl kgt haklardan Lavengb oo =0k kurallain sl edilme seeding,

ugkin ederimiederiz.
Larih 3 62 712 F21K20

Avaghrmmun  Ady s YEXD NORMAT. SPRECTL  rugisrLgris o orarin
TERCIHLERINTIEKT I}]Ll:.iiSl.‘rlLl".R_i.\"IF VORMATT, YR TOKETIM
ALISKANLIKLATEL, TUTLMLALL ¥E BILGH DEZRYLFRINE TTRTSE

Mot: Araguevanm oy lanniea donmvwcn, Bk Bucdvioean “lalene e zilens” wioerd meredi olirac

Mo, oalleds e ho owegi bicocsmoada habori © habess e dencllenebileceiing hiFyss e Rkl
wliverwriedimonz,

Acphrma BEly

sorwmly Araghrmao**: Frof, T delmel Oduchon [L1EAR :.

£ e domesaresrmi

TN A S ; S , P—
Araghrmact: Emre CEL.ERT i

D SR —— S I i, ]
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