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ONSOZ

Bocuk Gecesi, Edirne’nin Kesan ilgesine bagli Camlica kdytinde her yi1l Ocak
aymda kutlanan bir korku festivalidir. Kendine 6zgii ritiielleri ve yarattigi korku
atmosferiyle glinden giline binlerce katilimcinin ilgisini ¢eken bu biiylik caph
organizasyon, bolge turizmi agisindan global bir reklam unsurudur. Ayn1 zamanda
Camlica kdytinde binlerce yillik bir gegmise sahip olan Bocuk Gecesi, Tiirkiye’nin ilk
ve tek korku festivali patentine sahiptir. Dolayisiyla bu festivalin marka kimliginin
korunarak, bolgede yasatilmasi ve devamliliginin saglanmasi i¢in paydaslar ve yerel
halkin is birligi kritik bir 6neme sahiptir. Bu aragtirmanin amaci, Edirne ilinin Kesan
ilgesine bagli Camlica kdyiinde her y1l Ocak ayinda diizenlenen Bocuk Gecesi korku
festivalinin yerel halk tarafindan nasil algilandiginin ve yerel halkin festivale iligskin

memnuniyet diizeylerinin ne derecede oldugunun tespit edilmesidir.
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OZET

YEREL HALKIN “BOCUK GECESi” KORKU FESTIiVALINE YONELIK
ALGILARININ FESTIiVAL MEMNUNIYETI UZERINDEKIi ETKIiSINIiN
BELIiRLENMESI

KARAKAS, Merve
Yiiksek Lisans, Konaklama Isletmeciligi Anabilim Dah
Tez Damsmani: Doc. Dr. Sabriye CELIK UGUZ
2022, 118 Sayfa

Son yillarda diinyada ve turizm sektdriinde yaganan hizl gelismeler ile birlikte,
tilkketicilerin seyahat trendlerinde degisiklikler meydana gelmistir. Bireyler popiiler
turistik destinasyonlar yerine daha bireysel ve farkli deneyimlerin yasandigi, 6zel
ilgilerine hitap eden destinasyonlara yonelmektedir. Bu noktada eglence ve korku
temali karanlik turizm destinasyonlari, alisilmisin disinda bir seyahat deneyimi
sunmaktadir. Tiirkiye’de “eglence ve korku” barindiran karanlik turizm
destinasyonlar1 ¢ok kisitli olup, genellikle korku evleri ve temali parklar seklindedir.
Ancak her yil Edirne’nin Kesan ilgesine bagli Camlica kdyiinde diizenlenen Bocuk
Gecest, sahip oldugu korku ve eglence temastyla Tiirkiye’ nin patentli ilk ve tek korku
festivali olma 6zelligine sahiptir. Dolayisiyla tescili alinmis bu festivalin korunarak
devamliliginin saglanmasi ve turizm potansiyelinin gelistirilmesi i¢in yerel halkin ve

diger paydaslarin destegi oldukca dnemlidir.

Bu arastirmada yerel halkin, Edirne’nin Kesan il¢esine bagli Camlica kdyiinde
her y1l Ocak ayinda diizenlenen Bocuk Gecesi festivaline iligkin algilari ve festivalden
memnuniyet diizeylerinin belirlenmesi amaclanmistir. Ayrica, yerel halkin goriis ve
destegini alarak festivalin mevcut durumunu ortaya koymak ve bu organizasyonun
gelistirilerek daha uzun Omiirlii olmasma katki saglamak arastirmanin bir diger
amacint olusturmaktadir. Bu kapsamda arastirmanin 6rneklemi, Camlica kodytlinde
yagsayan 18 yas ve Ustll bireylerdir. Arastirmada, tesadiifi olmayan Ornekleme

yontemlerinden kolayda 6rnekleme yontemi secilerek, 249 kisiye bir kismi1 ¢evrimici



bir kismi ise yiiz ylize olmak iizere anket uygulanmistir. Elde edilen veriler faktor
analizi, regresyon analizi ve farklilik analizleri yapilarak degerlendirilmistir.
Aragtirma sonuglaria gore, katilimcilar Bocuk Gecesi’nin en fazla bireysel, kentsel
ve sosyo-kiiltiirel etkilerini olumlu algilamaktadir. Kentsel, bireysel ve ekonomik
faktorlerin yerel halkin festival memnuniyet diizeylerini etkileyen en 6nemli faktorler
oldugu da tespit edilmistir. Ayrica katilimeilarin biiylik ¢ogunlugunun (%91,4)
Camlica koyiinde Bocuk Gecesi diizenlenmesinden memnun oldugu sonucuna
ulasilmistir. Arastirmada, yerel halkin goriislerinin de bu siirece dahil edilerek, Bocuk
Gecesi’nin turizm potansiyelinin gelistirilmesi ve devamliliginin saglanmasi igin

gesitli Oneriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Ozel ilgi Turizmi, Karanlik Turizm, Bocuk Gecesi,
Korku, Yerel Halk



ABSTRACT

DETERMINING THE EFFECT OF LOCAL PEOPLE'S PERCEPTIONS OF
THE “BOCUK NIGHT” FEAR FESTIVAL ON FESTIVAL SATISFACTION

KARAKAS, Merve
Master Thesis, Department of Hospitality Management
Advisor: Dog. Dr. Sabriye CELIK UGUZ
2022, 118 pages

In recent years, with the rapid developments in the world and in the tourism
sector, changes have occurred in the travel trends of consumers. Instead of popular
touristic destinations, individuals tend towards destinations that appeal to their special
interests, where more individual and different experiences are experienced. At this
point, entertainment and horror themed dark tourism destinations offer an unusual
travel experience. Dark tourism destinations that host “entertainment and fear” in
Turkey are very limited, usually in the form of horror houses and theme parks.
However, Bocuk Night, which is held every year in Camlica village of Kesan district
of Edirne, has the distinction of being Turkey's first and only patented horror festival
with its fear and entertainment theme. Therefore, the support of the local people and
other stakeholders is very important for the preservation and continuity of this

registered festival and for the development of its tourism potential.

In this research, it is aimed to determine the perceptions and satisfaction levels
of the local people about the Bocuk Night festival, which is held every year in January
in Camlica village of Edirne's Kesan district. In addition, another aim of the research
is to reveal the current status of the festival by receiving the opinions and support of
the local people and to contribute to the development of this organization and its
longevity. In this context, the sample of the research is individuals aged 18 and over
living in Camlica village. In the study, convenience sampling method was chosen from
the non-random sampling methods, and a questionnaire was applied to 249 people,

some online and some face-to-face. The data obtained were evaluated by factor

Vi



analysis, regression analysis and difference analysis. According to the results of the
research, the participants perceive the most positive individual, urban and socio-
cultural effects of Bocuk Night. It has also been determined that urban, individual and
economic factors are the most important factors affecting the festival satisfaction
levels of the local people. In addition, it was concluded that the majority of the
participants (91.4%) were satisfied with the Bocuk Night in Camlica village. In the
research, various suggestions have been presented for the development and continuity
of the tourism potential of Bocuk Night by including the views of the local people in

this process.

Keywords: Special Interest Tourism, Dark Tourism, Bocuk Night, Fear, Local

People
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1. GIRIS

Yirminci yiizyil, insanlik tarihinde bir¢cok alanda degisikliklere yol agmistir.
Bu degisikliklerin yasandigi alanlardan bir tanesi de turizm sektoriidiir. Sanayilesme
ve birgok faktoriin etkisiyle bireylerin seyahat etme ve turizm hareketlerine katilim1
giderek artis gostermistir. Ancak yirminci ylizyilin ikinci yarisindan itibaren kitlesel
bir hareket halini alan turizm, olumsuz etkileri ile anilmaya baslamistir. 1980’11 ve
1990’11 willarda yeni anlayis big¢imlerinin gelismesiyle birlikte, insan ve doga
arasindaki iligkiler gliglenmis, kitlesel turizm anlayis1 yerini daha bireysel ve 6zel ilgi
gerektiren turizm tiirlerine birakmistir (Tanrisevdi ve Cavus, 2003, s. 9). Son yillarda
seyahat tercihlerinde yasanan degisimler ve 6zellikle Covid-19’un da etkisiyle 6zel
ilgi seyahatlerinde yiikselisler meydana gelmistir. Hilton tarafindan seyahat
trendlerine yonelik gerceklestirilen bir aragtirmada, 6zel ilgi seyahatlerine yonelik
talebin arttig1, 1lgi alanlarina ve hobilerine gore seyahat eden gezginlerin 2022°de daha
darafine zevklere ve tercihlere gore seyahate katilacagi belirtilmektedir (Hilton Trends
Report, 2022). Ayrica Tiirkiye’nin seyahat sitesi Enuygun tarafindan yapilan bir diger
aragtirmaya gore, 2022 yilinda deneyim odakli seyahatler 6n plana ¢ikarak, bireyler

deneyim edinmek i¢in hobilerine gore rota olusturacaklardir (http-1).

Ozel ilgi turizmi, kisilerin ilgi alanlarma hitap ettigi icin ¢ok genis bir
yelpazeye sahip olup, bir¢ok ¢esitli alt turizm tiiriinii blinyesinde barindirmaktadir. Bu
turizm tiirlerinden bir tanesi de son yillarda turistlerin dikkatini ¢eken, oldukg¢a popiiler
ve 6nemli bir turizm tiirii olarak bilinen dark (karanlik) turizmdir. Oliim, istirap,
zuliim, trajedi, siddet, korku ya da tirkiitiicii olaylarla iliskili destinasyonlara yapilan
seyahatler olarak tanimlanan karanlik turizm, 2016’nin Aralik ayinda yapilan Google
arama sonuglarinda 4 milyon kez aratilmis ve “karanlik turizm rehberleri”, “karanlik
turizm bloglarinin yorumlar1”, “karanlik destinasyonlarin tatil temalar1” gibi arama
icerikleriyle 6n plana ¢ikarak internetteki payi da arttirmistir (Light, 2017, s. 276).
Ayrica Polonya’daki Auschwithz-Birkenau Anit ve Miizesi’ni 2019 yilinda 2
milyondan fazla kisi, Italya’daki Pompeii bolgesini yilda 2,5 milyon kisi, New



York’taki 9/11 Anit1 ve Miizesi’ni 10 milyonu askin kisi ziyaret etmistir (http-2 ve
Pekersen, 2020, s. 57). Tiirkiye’de ise Ankara’daki Ulucanlar Miizesi’'ni 2019°da 400
bin kisi, Anitkabir’i 2020 yilinda toplamda 1.072.779 kisi, Gelibolu Tarihi
Yarimadasi’ni ise her yil yaklasik 3 milyon kisi ziyaret etmektedir (http-3 ve http-4).

Glinlimiimzde dark turizm degisen seyahat trendleri ile birlikte daha siradisi ve
otantik deneyimlere dogru gelisim gostermektedir. Netflix 2018'de, gazeteci David
Farrier'in normalde insanlarin yapilacaklar listesine girmeyen siradisi ve iirpertici
yerleri ziyaret ettigi “Dark Tourism” adli bir belgesel yayinlamistir (http-5). Ayrica
gerek sosyal medyada gerekse seyahat firmalar1 ya da haber sitelerinde esrarengiz,
tirkiitiici ve merak uyandiran destinasyonlarla ilgili paylasimlarin da son yillarda
arttig1 goriilmektedir. Ozellikle perili kdyler, perili oteller, hayalet sehirler, korku
evleri, korku temali parklar ve korku temali festivaller gibi eglence ve korku
unsurunun bir arada islendigi destinasyonlar/etkinlikler son derece dikkat
cekmektedir. Diinya ¢apinda Oliiler Giinii Festivali, Moha¢ Buso Senlikleri, Oyuncak
Bebekler Adasi, Cadilar Bayrami ve Ispanya Horrorland Korku Tema Parki bunlardan
bazilandir. Tiirkiye’de eglence ve korkunun bir arada yasatildigi destinasyonlar
genellikle korku evleri ve temali parklardir. Ancak icinde barindirdigi korku ve
eglence unsurlariyla 6n plana ¢ikan ve binlerce katilimcinin ilgisini ¢eken Bocuk
Gecesi, Tiirkiye nin tirkiitiicii varliklarla karsilagsma arzusuyla katilimin saglandigi

patentli ilk ve tek festivalidir.

Aragtirmanin da konusu olan Bocuk Gecesi, sahip oldugu dark turizm
potansiyeli, yoreye 0zgii binlerce yillik gelenekleri ve ritiielleriyle 6zgiin bir degere
sahiptir. Bu 06zgilin degerin korunarak, Camlica kdyilinde yasatilmasi, gelecege
aktarilmasi ve turizm gelisiminin saglanmasi i¢in yerel halkin ve paydaslarin destegi
biiylik bir 6neme sahiptir. Bu arastirmada, Edirne’nin Kesan il¢esine bagli Camlica
koyiinde her y1l Ocak ayinda diizenlenen “Bocuk Gecesi” korku festivalinin etkilerinin
bolgede yasayan yerel halk tarafindan nasil algilandiginin ve festival memnuniyet
diizeylerinin belirlenmesi amaglanmigtir. Ayrica, yerel halkin goriis ve destegini alarak
festivalin mevcut durumunu ortaya koymak ve bu biiylik capli organizasyonun
gelistirilerek daha uzun Omiirlii olmasina katki saglamak arastirmanin bir diger
amacini olusturmaktadir. Literatiirde Bocuk Gecesi ile ilgili yapilan ¢alismalar ¢ok
kisitlt olup, yerel halkin Bocuk Gecesi festival algilarinin belirlenmesi lizerine yapilan

caligsmaya ise rastlanmamis olmasi bu aragtirmanin 6zgiinliigiinii ortaya koymaktadir.



Arastirmanin, organizasyonun gercgeklestirilmesinde gorev alan karar alicilar ve
politika belirleyicilere yardimci olmast hususunda fayda saglanacagi diistiniilmektedir.
Ayrica arastirma, literatlirdeki boslugu doldurarak, gelecekteki caligmalara kaynak
olma ve c¢alisma sonunda sunulacak oneriler ile festivalin eksikliklerinin giderilerek

devamliliginin saglanmas1 hususunda yol gosterici olacaktir.

1.1. Arastirmanin Problemi

Tiirkiye’ nin patentli ilk ve tek korku festivali olan Bocuk Gecesi, gerek yoreye
Ozgii binlerce yillik ge¢misi ve ritiielleri gerekse sahip oldugu dark turizm potansiyeli
ile 6zgiin bir degere sahiptir. Yogun ilgi ve yiiksek katilimci sayisiyla 6zellikle bolge
turizmi agisindan global bir reklam unsuru olan bu gelenegin korunarak, gelecege
taginmast ve turizm gelisiminin saglanmasit son derece Onemlidir. Bu noktada
destinasyonlarin turizm gelisiminin saglanmasi1 hususunda kilit paydaslardan biri olan
yerel halkin bu siiregte yapilan ya da yapilacak galigmalara dahil edilmesi gerektigi
diistiniilmektedir. Literatiirde daha 6nce yerel halkin Bocuk Gecesi’ne yonelik algilari
yoniinde bir ¢alisma yapilmadigi, hatta Bocuk Gecesi ile ilgili caligmalarin kisith
oldugu goriilmektedir. Yapilan bu calisma ile literatiirdeki bu eksikligin giderilerek

yerel halkin goriis ve diislincelerinin tespit edilmesi ortaya konulmaya ¢aligilmistir.

1.2. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin iki temel temel amaci vardir. Birinci temel amaci, Edirne’nin
Kesan ilgesine baglhi Camlica kdylinde her yil Ocak ayinda diizenlenen “Bocuk
Gecesi” korku festivalinin etkilerinin bolgede yasayan yerel halk tarafindan nasil
algilandiginin tespit edilmesidir. Ikinci temel amaci ise, Camlica kdyiinde yasayan
yerel halkin bu festivalden duyduklart memnuniyet diizeylerini belirlemektir. Ayrica,
yerel halkin goriis ve destegini alarak festivalin mevcut durumunu ortaya koymak ve
bu biiylik capli organizasyonun gelistirilerek daha uzun Omiirlii olmasma katki
saglamak aragtirmanin bir diger amacini olusturmaktadir. Bu amagclar dogrultusunda,

aragtirmada agagidaki sorulara yanit aranmaktadir;

1. Arastirmaya katilan yerel halkin demografik profili nedir?
2. Yerel halkin Bocuk Gecesi’nin sosyo-Kkiiltiirel, turistik, kentsel, ekonomik,

olumsuz ve bireysel etkilerine yonelik algilari nelerdir?
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Demografik degiskenler agisindan bu boyutlar arasinda anlamli bir

farklilik var midir?

4. Yerel halkin Bocuk Gecesi’'nden duyduklart memnuniyet diizeyleri ne
durumdadir?

5. Yerel halkin festival algilarinin memnuniyet diizeyleri tizerindeki etkisi
nedir?

6. Bocuk Gecesi’nin mevcut durumu (giiglii ve zayif yonler, firsatlar,

tehditler) nedir?

1.3. Arastirmanin Onemi

Bocuk Gecesi korku festivali Tiirkiye’nin irkiitlicii varliklarla karsilasma
arzusuyla katilimin saglandig: patentli ilk ve tek organizasyonudur. Sahip oldugu
eglence ve korku temasiyla bugiine kadar binlerce turistin ilgisini ¢eken bu
organizasyon, bdlgenin tanitimina ve Ozellikle turizmine Onemli katkilar
saglamaktadir. Bocuk Gecesi’nin Camlica kdyiinde yasatilmasi, gelecege aktarilmasi
ve turizm gelisiminin saglanmasi i¢in yerel halkin ve paydaslarin destegi
gerekmektedir. Bu noktada kilit paydaslardan biri olan yerel halkin bu siirece dahil
edilerek, festivalin etkilerine yonelik goriislerinin ne yonde oldugunun ortaya
konulmasi biiyiik bir 6neme sahiptir. Bu baglamda arastirmada yerel halkin Bocuk
Gecesi’ne iligkin goriislerinin ve festivalin mevcut durum analizinin ortaya
konulmasiyla, organizasyonun gerceklestirilmesinde gorev alan karar alicilar ve
politika belirleyicilere yardime1 olmasi hususunda fayda saglanacagi diistiniilmektedir.
Ayrica aragtirma, literatiirdeki boslugu doldurarak, gelecekteki caligmalara kaynak
olma ve calisma sonunda sunulacak oneriler ile festivalin eksikliklerinin giderilerek

devamliliginin saglanmasi hususunda yol gdsterici olacaktir.

1.4. Arastirmanin Varsayimlari

Anket formundaki sorularin, aragtirmanin amacina uygun bir sekilde
hazirlandig1 varsayilmaktadir. Katilimcilarin ankete verdikleri yanitlart diiriist ve
tarafsizca degerlendirdikleri varsayilmaktadir. Yerel halkin Bocuk Gecesi hakkinda

verdikleri bilgileri ya da istek ve Onerilerini acgikca ifade ettikleri varsayilmaktadir.



Camlica koyli yerel halkinin misafirperver, sicakkanli ve turizm gelisimine acik

oldugu varsayilmaktadir.

1.5. Arastirmanin Simirhhklar:

Bu aragtirmanin katilimeilari, Bocuk Gecesi'nin gergeklestirildigi Camlica
kdyiinde yasamasi, 18 yasin altinda olmamast1 ve anketi cevaplayabilme yetisine sahip
goniillii bireylerden olusmasi kistaslar1 ile smirlandirilmistir. Ayrica verilerin
toplanma siirecinde, Covid-19 pandemisinde alinan tedbirler ve kisitlamalar nedeniyle
anketlerin bir kisminin koye gidilerek yiiz yiize, bir kisminin da ¢evrimici (Google
Forms) olarak uygulanmasi ile smirlandirilmistir. Yine Covid-19 tedbirleri
kapsaminda Bocuk Gecesi’nin 2 yildir (2021-2022) ertelenmesi nedeniyle festivalin
diizenlenmemesi, buna bagli olarak da festivale ait fotograflarin bizzat arastirmaci

tarafindan ¢ekilememesi bir diger sinirliliktir.

1.6. Tanimlar

Ozel ilgi turizmi: Ozel sozciigii; “yalniz bir kisiye, bir seye ait veya iliskin
olan, benzerlerinden ayrilmasmi saglayan bir Ozellige sahip olan” anlamina
gelmektedir. Ilgi sozciigii ise “iki sey arasinda bulunan herhangi bir baglilik, iliski,
alaka ayni zamanda belirli bir olay veya etkinlige yakinlik duyma, ondan hoglanma ve
ona Oncelik tanima” olarak tanimlamaktadir (Tirk Dil Kurumu [TDK], 2020).
Sozciikbilim agisindan yapilan bu tanimlamalardan faydalanarak kavrama turizm
penceresinden bakilirsa 6zel ilgi turizmi; “bireylerin ya da gruplarin 6zel ilgileri
dogrultusunda 6zel bir destinasyona yapmis olduklar1 seyahatler” seklinde

tanimlanmaktadir (Diinya Turizm Orgiitii [WTO], 2020).

Kiiltiire dayah turizm: Ziyaret¢inin bir turizm destinasyonundaki somut ve
somut olmayan kiiltiirel varliklar1 6grenmek, kesfetmek, deneyimlemek amaciyla

katildig1 turizm aktivitesi tiirtidiir (Richards, 2018, s. 4).

Dark (Karanhk) Turizm: Yabanc literatiirde yaygin olarak “dark turizm”
olarak ele alinan bu kavram Tiirkiye’de genellikle karanlik turizm, hiizlin turizmi,
keder turizmi, kara turizm ve 6liim turizmi seklinde kullanilmaktadir. Karanlik turizm,

kiltire dayali 6zel ilgi turizmi tiirlerinden biridir. Kelime anlami olarak ‘“dark”



sOzciigii dogast geregi karanlik, kasvetli veya aci veren bir igerigi ifade etmektedir
(Minic, 2012, s. 84). Dark turizm “6liim, ac1 gekme ve goriiniiste tirkiitiicii olan yerlere

seyahat etme eylemi” olarak tanimlanmaktadir (Stone, 2006, s. 146).

Hiiziin Turizmi: Hiiziin kavrami; goniil lizgiinliigli, gam veya sikinti
anlamlarin1 icermektedir. Hiizlin turizmi kavrami, “trajedilerin veya tarihsel olarak
dikkat cekici oliimlerin gerceklestigi yerlere olan ziyaretler” olarak tanimlanabilir
(Cakar, 2017, s. 975). Bir diger tanima gore ise “liziintii, i¢sel ac1 duygusunu yasatmak
ve huzura ermek amaciyla dogal afet, soykirim, ac1 veya 6liim olaylarinin yasandigi
alanlar ve bunlarin adina yapilan anit, miize vb. yerlere yapilan seyahatlerdir (Kilig ve

Sop, 2011).

Hayalet Turizmi: Hayaletlerle karsilasma arzusuyla, dogaiistii varliklara ilgi
duyan kisilerin mezarliklar, perili evler, kaleler ve tarihi kasabalar gibi ruh diinyasiyla
iligkili yerlere gerceklestirdikleri ziyaretler olarak tanimlanmaktadir (Garcia, 2012, s.
14). Bu dogaiistii varliklar hayaletler, cadilar, periler, hortlaklar ve vampirlerden
olugsmaktadir (Baranaydin, 2016, s. 52). Literatiirde paranormal turizm olarak da ifade

edilen hayalet turizminin temeli “eglence” fikrine dayanmaktadir (Garcia, 2012, s. 14).

Bocuk Gecesi: Bocuk Gecesi, eskiden Balkanlarda yasayan Tiirk
topluluklarinin géglerle birlikte bolge kiiltiiriine tasimis olduklari, dogadaki degisimi
kabul etmeyi ve kotiiliiklerden korunmayr sembolize eden bir kis gelenegidir. Bu
gelenek gilinlimiizde Edirne’nin Kesan ilgesine bagli Camlica kdyiinde her yil Ocak
ayinda kutlanan bir korku festivali haline doniismiistiir. Bocuk Gecesi’nin ana temasi
eglence ve korkudur. Cesitli faaliyetlerin gerceklestigi bu gecede, katilimcilar
tirkiitiicii bir varlik olan ve beyazlar i¢inde insansi bir goriiniimde gezdigine inanilan
“Bocuk” kiligina girerek, birbirlerini ve koydeki yerel halki korkutmaktadir.
Tiirkiye’nin ilk ve tek korku festivali patentine sahip olan bu eglenceye 2020 yilinda

yerli ve yabanci olmak iizere yaklagik 20 bin turist katilmistir.



2. ILGILI ALANYAZIN

2.1. Kuramsal Cerceve

Bu bolimde oncelikle 6zel ilgi turizmi kavrami ve kapsami, 6zel ilgi turizmi
tiirli olarak karanlik (dark ) turizm kavrami agiklanmakta ve eski bir balkan gelenegi
olarak Bocuk Gecesi korku festivalinin karanlik turizm potansiyeline yer

verilmektedir.

2.1.1. Ozel {lgi Turizmi Kavram ve Kapsam

Son yillarda turizm, siirdiirtilebilir turizm anlayis1 ile birlikte hizli bir gelisim
gostermis ve deniz kum giines klasiginin disina ¢ikarak alternatif turizm tiirlerine
yonelmeye baslamistir. Ozellikle bos zamanin artmasi, iicretli tatil hakkiyla birlikte
gelen yillik izinler ve haftalik tatiller, insanlarin yogun ¢alisma kosullarindan dogan
dinlenme gereksinimleri vb. sebepler insanlar1 ilgileri dogrultusunda g¢esitli
seyahatlere itmeye baslamistir. Bu noktada da 6zel ilgi turizmi bu tiir tiiketiciler i¢in

Iyi bir alternatif konumundadir.

Calismanin bu baslig1 altinda; 6zel ilgi turizminin tanimi, 6zel ilgi turizminin
diger turizm kavramlar ile iligkisi, 6zel ilgi turizminin gelisim siireci, 6zel ilgi
turizminin ozellikleri, 6zel ilgi turizmini diger turizm tiirlerinden ayirt eden yonleri,
ozel ilgi turisti kavrami ve tanimi, 6zel ilgi turizminin pazarlanmasi ve 6zel 1lgi turizmi

tirlerinin siniflandirilmasi konulari ele alinmaktadir.

2.1.1.1. Ozel ilgi Turizminin Tanim

Ozel ilgi turizmi, turizm literatiiriinde ¢ok fazla tanimlanmaya c¢alisilmis bir
kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Turizm kavraminda oldugu gibi 6zel ilgi turizmi
kavrami da ¢ok karmasik bir yapiya sahiptir. Bu baglamda 6zel ilgi turizmi kavrami

literatiirde ¢ok ¢esitli tanimlarla ifade edilmektedir (Alili, 2018, s. 22). Literatiirdeki



tanimlamalara gegmeden Once 6zel ilgi turizmi ilk olarak sdézciikbilim gercevesinde

incelenecektir.

Ozel sdzciigii; yalniz bir kisiye, bir seye ait veya iliskin olan, benzerlerinden
ayrilmasini saglayan bir 6zellige sahip olan seyler olarak tanimlanmaktadir (TDK,
2020).

Ilgi sozciigii; herhangi iki sey arasindaki iliski, aidiyet veya baglilik
durumudur. Bir bagka ifadeyle ise herhangi bir olay ya da duruma yakinlik duyma,

iliski kurma, ondan hoslanma anlamina gelmektedir (TDK, 2020).

Turizm kelimesi ise ilk kez Ingilizler tarafindan kullamlan fakat Tiirkceye,
Fransizcadan gegen bir sozciiktiir. Tiirk¢edeki seyahat kelimesi turizm kavramini
karsilamaktadir (Yayli ve Siirlici, 2016, s. 48). Uluslararasi Bilimsel Turizm
Uzmanlari Birligi tarafindan yapilan tanima goére turizm; “insanlarin devamli ikamet
ettikleri yerin disina seyahatleri ve buradaki genellikle turizm isletmelerinin {irettigi
mal veya hizmetleri talep ederek, gecici konaklamalarindan meydana gelen iliskiler
biitiinii ” seklinde tanimlanmistir (Kozak vd., 2018, s. 5). Hungate ise (2017, s. 23)
turizmi; “kisilerin eglence ve dinlence amagli seyahat etme pratigi” olarak ifade

etmistir.

Ozel ilgi turizmi kavrammin temelinde bos zaman ve ilgiler yer almaktadur.
Daha agik bir ifade ile belirtmek gerekirse, bu turizm tiiriiniin ger¢eklesebilmesi i¢in
oncelikle kisilerin yeterli bos zamana ve ilgisini ¢eken herhangi bir olay, durum ya da
etkinlige ihtiyaci vardir. Bu ilgiler sahip olunan bir ilgi olabilecegi gibi yeni gelisen
bir ilgi de olabilmektedir (Kozak ve Bahge, 2012, s. 123). Trauer, 6zel ilgi turizmini
kavramsallastiran ilk kisidir. Trauer’e gore 6zel ilgi turizmi “bireylerin veya gruplarin
0zel olarak ifade edilen ilgileri tarafindan yonlendirilen 6zellestirilmis bos zaman ve
rekreasyon deneyimlerinin saglanmasi” olarak tanimlanmaktadir (Trauer, 2006, s. 4).
Literatiirde ozel ilgi turizmi ile ilgili yapilan bir¢cok tanim bulunmaktadir. Bu

tanimlardan bazilar soyledir:

Ozel ilgi turizmi, kisiler ya da gruplarin bos zamanlarinda gergeklestirdikleri
ilgi alanlaria gore yapmis olduklar1 seyahat deneyimleridir. Diger bir tanimla 6zel
ilgi turizmi; sahip olduklar1 ilgileri tatmin etmek isteyen Kkisilerin ilgilerini
gergeklestirebilmek amaciyla, belli bir 6zellige sahip destinasyonlara yapmis olduklari

seyahat ya da seyahat bigimleridir (Kaya, 2006, s. 43). Bir bagka tanimla o6zel ilgi



turizmi; “tatil tercihleri belirli motivasyonlardan esinlenen ve memnuniyet diizeyi
takip ettikleri deneyime gore belirlenen tiiketicileri igeren bir turizm tiiri” olarak
tamimlanmaktadir (Novelli, 2005, s. 13). Read’e gore 6zel ilgi turizmi; “bireylerin
hobilerini gergeklestirebilecekleri 6zel bir bolge veya destinasyona yaptiklar
seyahatler” olarak tanimlanirken, Smith, Macleod ve Robertson, 6zel ilgi turizmini;
“ozel bir ilginin keyfini ¢ikarmak veya uygulamak i¢in birincil motivasyonla seyahat

etmek” olarak tanimlamistir (Novotna vd.,2019, s. 51).

Yukaridaki  tanimlamalardan  yola ¢ikarak, ozel ilgi turizminin
gerceklesebilmesi i¢in iki unsur 6n plana ¢ikmaktadir. Birincisi kisilerin 6zel ilgilerini
gerceklestirebilmeleri i¢in 6zel olarak ayirmis olduklart “bos zaman ™ unsuru digeri
ise bu bos zamanin “ticarilesme” 6zelligi tasimasidir (Trauer, 2006, s. 186-187).
Sozgelimi, kisinin gittigi yerde herhangi bir doga etkinliine katilmasi o6zel ilgi
turizminin gerceklestigi anlamina gelmemektedir. Bu kisi sirf o etkinlige katilmak
amactyla 0zel bir zaman ayirip yeterli ve tatminkar miktarda arz kaynaklarindan
yararlaniyorsa ancak o zaman 6zel ilgi turizminden bahsedilebilmektedir (Tanrisevdi,
2009, s. 1318).

2.1.1.2. Ozel 1lgi Turizminin Diger Turizm Kavramlar ile Tliskisi

Ozel ilgi turizmi kavrami, zaman zaman diger turizm kavramlari ile es anlamda
kullanilabilmektedir. Bu kavramlardan bazilari; alternatif turizm, siirdiiriilebilir
turizm, aktif turizm, sosyal turizm, ekoturizm, egitim turizmi, etiksel seyahat ve gevre

turizmidir.

Alternatif turizm kavrami, ¢cogu zaman Ozel ilgi turizmi kavraminin yerine
kullanilmaktadir. Klasik turizm olarak da bilinen deniz-kum-giines ii¢liisiine segenek
olarak c¢ikan alternatif turizm kavramu, kisilerin ilgilerine hitap ettiginden dolay1 6zel
ilgi turizmiyle benzer 6zellikler tagimaktadir (Ulugegen, 2011, s. 44). Alternatif
sozcligii kelime anlami olarak segenek anlamina gelmektedir. Alternatif turizm, deniz-
kum-giines turizmi olarak da bilinen kiy1 turizmi ya da bir diger ifade ile klasik turizme
kars1 bir segenek olarak ortaya ¢ikmistir (Kozak ve Bahge, 2012, s. 92). Safakli ve
Erkut (2002) ¢alismalarinda, 6zel ilgi turizmi kavramini alternatif turizm olarak ele
alirken, Tratus vd. (2001) 6zel ilgi turizmi ile alternatif turizm kavramlarini es anlaml
olarak kullanmiglardir (Tratus vd.,2001°den Akt. Sunar, 2017, s. 13). Bu baglamda



pek cok aragtirmaci 6zel ilgi turizmi ile alternatif turizmi kavramini birbirinin yerine
kullanmislardir. Ancak son zamanlarda alternatif turizm kitle turizminin tamamlayicisi
olarak ifade edilmektedir. Ornegin, bir kisinin kitle turizmine katilarak seyahat ettigi
destinasyonda yamag¢ parasiitine katilmasi alternatif turizm kapsaminda
degerlendirilirken, kisinin tamamen ilgi duydugu alana yonelerek yamag parasiitii
yapmak amaciyla o destinasyonu tercih etmesi Ozel ilgi turizmi kapsaminda
degerlendirmektedir (Alili, 2018, s. 23). Sonug olarak, 6zel ilgi turizmi ile alternatif
turizm kavramlar1 birbirinden ayr1 olarak ele alinmalidir. Bu iki kavram arasindaki en
temel fark, turizm pazarinda her 6zel ilgi alani tek basina talebi ¢ekerken, alternatif
turizm alanmin bdyle bir 6zellige sahip olamamasidir (Akincr ve Kasalak, 2016, s.

166).

Ozel ilgi turizmi, Siirdiiriilebilir turizm kavrami ile de aym anlamda
kullanilabilmektedir. Diinya Turizm Orgiitii siirdiiriilebilir turizmi; sosyal, ekonomik
ve c¢evresel unsurlari dengede tutarak, bugiiniin toplumunun tiim ihtiyaglarini
karsilarken, sahip olunan degerleri koruyup gelistirerek gelecek nesillere de aktarmayi
amaglayan ilkeler biitinii seklinde tanimlamaktadir (Yayli ve Siiriicii, 2016, s. 13).
Stirdiiriilebilir turizm anlayisinda esas olan, turistlerin sahip olunan dogal giizellikler
ve kirsal alanlarda turizm faaliyetlerini siirdiiriirken ¢evresel sorunlar yasamamasi ve
ayni1 zamanda bu giizelliklerin korunarak gelecek nesillere aktarilmasidir (Aksit, 2007,
S. 450). Buradan hareketle 6zel ilgi turizmi, siirdiiriilebilir turizmin ilkelerini dikkate
alarak yiiriitiilmesi gereken bir turizm tiiriidiir. Ozel ilgi turizmi de tipki siirdiiriilebilir
turizm gibi kitle turizminin olumsuz etkilerine kars1 ortaya ¢ikan, yerel halki koruma
giidiisline sahip, kiiltlir toplum ve cevre ile uyum saglayan, klasik turizm anlayisina
kars1 alternatif olarak ortaya ¢ikmis bir turizm tiiriidiir (Akinci ve Kasalak, 2016, s.
163).

Ozel ilgi turizmi aktif turizm kavramu ile de es anlamda kullanilabilmektedir.
Aktif; canli, hareketli ve etkin anlamina gelmektedir (TDK, 2020). Ozel ilgi turizmine
katilan insanlar, bulunduklar1 ¢evrede aktif olarak rol almak istemektedirler. Bu
nedenle kisiler 6zel ilgi seyahatlerinde kendilerini gelistirmek ya da bos zamanlarim
degerlendirmek icin sportif etkinlikler, egitimler vb. rekreasyonel faaliyetlere
katilmaktadirlar (Tanrisevdi ve Cavus, 2003, s. 10). Dolayisiyla 6zel ilgi turizmi yapisi
geregi kiltiirel, sportif, egitimsel, ¢evresel etkinlikler gibi hobiler ve o6zel ilgi

alanlarma dayali bir turizm tiirii oldugu igin aktif turizm ile ayn1 6zelliklere sahiptir.
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Bu nedenle de bu iki kavram es anlamli olarak kullanilabilmektedir (Yayl ve Siirticii,

2016, s. 50).

Ozel ilgi turizmi kavrami sosyal turizm, ekoturizm, egitim turizmi, etiksel
seyahat ve cevre turizmi gibi bir¢ok turizm kavramlariyla da ayni anlamda
kullanilmaktadir. Burada dikkat edilmesi gereken nokta, bu kavramlarin pek ¢ok
“ortak Ozellige” sahip olmasi fakat hepsinin taniminin ince ¢izgilerle birbirinden
ayrilmasidir. Dolayisiyla 6zel ilgi turizmi; biitiin bu kavramlarin “belli noktalardaki

kesisim kiimesi” olarak degerlendirilmelidir (Ulugegen, 2011, s. 44-45).

2.1.1.3. Ozel 1lgi Turizminin Gelisim Siireci

Endiistri Devrimi’nin baglamasi ile pek ¢ok alanda oldugu gibi turizm
sektoriinde de biiyiik degismeler yagsanmustir. Turizm, Endiistri Devrimi’nde baglayan
din, saglik, ticaret ya da macera amagli seyahatler dogrultusunda gelisme gostermis ve
bugiin ki ¢agdas durumuna ulasmistir. Bos zamanin artmasi, kentlesme, teknolojik
geligmeler, niifus artis1, seyahat 6zgiirliigii, insan dmriiniin uzamasi, egitim seviyesinin
artmasi, turizm bilincinin gelismesi, ¢alisma kosullarinin iyilesmesi ile birlikte ticretli
tatil hakki ve sosyal giivenlik hakki gibi turizmin gelismesini saglayan unsurlar
Endiistri Devrimi ile olusmaya baslamis ve bu donem siiresince gelismeye devam

etmistir (Kozak vd., 2018, s. 51-56).

19. yiizyilin sonlarinda Ingiltere’de baslayan Sanayi Devrimi ile ekonomik,
sosyal, kiiltiirel, ¢evresel ve teknolojik alanda bircok gelismeler yasanmistir. Bu
gelismelerle birlikte ortaya cikan “hizli sanayilesme c¢abalar1” toplumda ozellikle
cevresel alanda ¢ok biiylik zararlara yol agmistir (Yayh ve Siiriicti, 2016, s. 3).
1980'lere gelindiginde bu gelismeler 15181nda, ¢evreciligin ve cevreye duyarliligin
yiikselisi, turizmin g¢evre iizerindeki olumsuz etkilerinin tartisilmaya baslanmasina
neden olmustur. Yasanan bu tartismalar turizmde “sirdiiriilebilirlik kavraminin™
kiiresel 6lgekte ele alinmasi geregini on plana ¢ikarmistir (Seyhan ve Yilmaz, 2010, s.
52). Buna bagl olarak gelecek kusaklara yasanabilir bir ¢evre birakabilmek adina
“stirdiiriilebilir kalkinma” kavrami giindeme gelmistir. Bu kavram ilk defa 1987
yilinda Brundtland Raporu’nda “bugiiniin gereksinimlerini, gelecek kusaklarin
gereksinimlerinden 6diin vermeden karsilama” olarak tanimlanmistir. Bu kavram 1987

yilindan itibaren de her kusakta yaygin olarak kullanilmaya baslanmistir (Sezer, 2007,
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S. 762). 1980'li yillar, yeni anlayis bigimlerinin olugmasiyla birlikte insan ve doga
arasindaki iligkilerin kuvvetlenmesi ile bilinmektedir. Gelisen bu anlayis sonucunda
insanlar, cevresel sorunlarin farkina vararak, egitim ¢alismalarinda ilerlemeye,
ekolojik degerleri dnemsemeye, doga ile ilgili etkinliklere katilmaya ve cevrenin
korunmasi ile ilgili her tiirlii ¢alismalart desteklemeye baslamislardir (Tanrisevdi ve

Cavus, 2003, s. 11).

1990’11 yillara gelindiginde yogun sekilde turistik tiiketicilerde klasik turizm
iirlinli olarak adlandirilan deniz, kum ve giines iiclemesinden, bireysel ve ozel ilgi
gerektiren iiriinlere dogru bir yonelme ortaya ¢ikmustir. Insanlar vakitlerini giines
altinda gegirmek yerine teknolojinin verdigi imkanlar1 firsata cevirerek, ozel ilgi
alanlar1 dogrultusunda seyahatlere ¢ikmaya baslamistir (Kili¢ ve Kurnaz, 2010, s. 40).
Bu siiregte yeni bir turist profili olusmus ve turizm gelisimine Onciiliik eden elit
kesimler, siradanliktan kurtulmak i¢in farkli taleplerde bulunmaya baslamiglardir.
Buna bagli olarak turizm talebi; kitlesel bir talep yapisindan, daha bireysel bir yapiya
dogru kaymistir (Ulugegen, 2011, s. 46). Degisen bu talep karsisinda turizm
yatirimeilart da pazardaki yerlerini yeniden konumlandirmak amaciyla yatirimlarini
talebin istekleri dogrultusunda yonlendirmeye baslamislardir (Yaylh ve Siirticii, 2016,

s. 53).

Giliniimiiz kosullarinda ise diigiik maliyetli havayolu ulasimi, internetin
yayginlagmasi, daha ¢ok sayida ve daha kisa tatiller, daha yeni ve daha egzotik yerleri
ziyaret etme arzusu gibi etmenler turizm talebinde biiyiik degisiklikler meydana
getirirken 6zel ilgi turizminin de gelismesine yol agmistir (Guzman ve Canizares,
2012, s. 63). Tiiketiciler giderek daha uyumlastirilmis veya kisiye Ozel iiriin ve
hizmetleri talep eder hale gelmeye baslamistir. Boylece tiiketicilerin alternatif {irliin
veya hizmetlere yonelerek, istekleri ve hobileri dogrultusunda turizme katilmalari 6zel
ilgi turizmi kapsaminda degerlendirilerek literatiirde yerini almistir (Kozak ve Bahge,
2012, s. 118).

Ozetlemek gerekirse “6zel ilgi turizmi” siirdiiriilebilir turizmin saglanmasi
endiselerinden ortaya ¢ikmistir (Trauer, 2006, s. 186). Sanayilesme ile birlikte ¢cevreye
verilen tahribatin artmasi, buna bagli olarak gevre ve turizm bilincinin gelismesi, bos
zamanin artmasi, egitim seviyelerindeki artis, is hayatindaki gelismeler, gelir
seviyesinin ylikselmesi, teknolojinin gelismesi, ulasim olanaklarinin artmasi ile

birlikte turistik talepte meydana gelen degisiklikler, tiiketicilerin klasik turizm
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anlayisindan sikilmalari, “otantik, 6zgiinliik, dogallik” kavramlarinin 6nem kazanarak
tiiketici trendlerinin degismesi ve buna baglh olarak daha alternatif, bireysel ve 6zel
ilgi alanlarina gore seyahatlere katilma isteginin artmasi vb. faktorler ozel ilgi

turizminin gelismesine neden olmustur.

2.1.1.4. Ozel 1lgi Turizminin Ozellikleri

Son yillarda tiiketicilerin turizm taleplerinde biiylik degismeler meydana
gelmistir. Bunun sonucunda da kitlesel turizmden alternatif turizm triinlerine, daha
dogrusu 6zel ilgi turizmine dogru bir egilim ortaya ¢ikmaya baslamistir. Degisen
talepler dogrultusunda da 6zel ilgi turizmi yeniden sekillenmeye baslayarak klasik tatil
anlayisina yeni bir bakis agis1 kazandirmistir (Pekersen, 2017, s. 314). Ozel ilgi turizmi
ya da alternatif turizm, kisilerin istekleri, ilgi alanlar1, hobileri ya da merak ettikleri
alanlara dogrudan hitap ettiginden dolayi talebi tiim yila yayabilmektedir. Bu da bu
turizm tiirlerinin 6nemini bir kez daha ortaya ¢ikarmaktadir. (Safakli ve Erkut, 2002,
s. 35). Ancak 6zel ilgi turizmi alternatif turizmle her ne kadar benzer 6zellikler
gosterse de farkl bir takim 6zelliklere sahiptir. Bu 6zellikler, asagidaki gibidir (Sunar,
2017, s. 15);

e Ozel ilgi turizmi kii¢iik Olgekli bir turizm seklidir. Ozel ilgi turizmi
katilimcilart miinferit turistler veya kiiciik 6l¢ekli gruplardan olusmaktadir.

e Ogzel ilgi turizmi, emek yogun bir ozellige sahiptir ve uzman is giicii
gerektirmektedir.

e Ogzel ilgi turizmi yatirrm maliyetleri yiiksektir.

e Ogzel ilgi turizminin boyutlarmin tam olarak bilinmesi veya hesaplanmasi
miimkiin degildir.
Ozel ilgi turizminin bu 6zelliklerine son yillarda yapilan galigmalar dikkate

alinarak ilave yapmak miimkiindiir. Ozel ilgi turizminin, genisletildigi ozellikler
asagidaki gibidir (Novotna vd., 2019; Wen ve Wu, 2020);

e Ozel ilgi turizminde, turistlerin motivasyonu ve karar verme siirecleri, belirli
bir 6zel ilgi belirdiginde ortaya ¢ikmaktadir.
e Ozel ilgi turizmi, belirli kiiltiirel, dogal kaynaklar ve cazibe merkezlerine

odaklanan turizm tiirlerini icermektedir.
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e Ozel ilgi turizmi, genel ilgi turizmi alaninin disinda kalan ¢esitli deneyimlere
ve faaliyetlere odaklanarak belirli (nis) pazarlarin ihtiyaglarina cevap

vermektedir.

2.1.1.5. Ozel Ilgi Turizmini Diger Turizm Tiirlerinden Ayirt Eden Yonler

Ozel ilgi turizminin diger turizm tiirleri ile arasindaki farki gorebilmek igin ilk
once genel turizm ile 6zel ilgi turizmi kavramlarmi incelemek gerekmektedir.
Katilimcilarin seyahat motivasyonlarindan, destinasyon seg¢imine, turistlerin kisilik
ozelliklerinden seyahat beklentilerine kadar bir¢ok konuda geleneksel turizm ile 6zel
ilgi turizmi birbirinden ayrilmaktadir. Bu nedenle 6zel ilgi turizmi yapis1 geregi birgok
noktada geleneksel turizmden ayr1 olarak ele alinmaktadir (Tanrisevdi ve Cavus, 2003,
s. 13).

Trauer (2006) turizmi; genel ilgi turizmi, karma ilgi turizmi ve 6zel ilgi turizmi
olmak iizere 3 tiirde siniflandirarak, 6zel ilgi turizmini diger turizm tiirlerinden ayri

olarak ele almaktadir. Bu siniflandirma Sekil 1°de gosterilmektedir.

Bos Zaman

L —1 A A
Genel Ilgi Turizmi

Veya Kitle Turizmi= Geleneksel Biiyiik Olgekli
Turizm
Tatile nereye gidebilirim?

i A

Karma flgi Turizmi
Tatilde nereye, nasil ve / veya
kiminle gidebilirim? Orada hangi faaliyetlere
katilabilirim?

!

Ozel ilgi Turizmi
Hangi hobi/faaliyetlere katilmak
EE— istiyorum? Bunlara nerede
katilabilirim?

v

\ 4

Sekil 1. Bos Zaman ve Ozel ilgi Turizmi Dongiisii

Kaynak: Trauer, B. (2006). Conceptualizing special interest tourism-frameworks for analysis.
Tourism Management, 27 (2), s. 183-200.
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Sekil 1, turistlerin sahip olduklar1 bos zaman dogrultusunda katilmis olduklari
turizm tiirleri arasindaki iliskiyi gostermektedir. Trauer’e (2006, s.187) gore,
faaliyetler turistlerin genel yasaminin ve bos zamanlarinin merkezinde yer almaktadir.
Bu nedenle turistler, 6zel ilgi tatillerini segerken evdeki bos zaman durumlarini goz
Oniine alarak, ilgi alanlar1 ve katilmak istedikleri faaliyetler dogrultusunda se¢im

yapmaktadirlar.

Bu ii¢ turizm arasindaki farklar tiiketici agisindan bakildiginda ayirt edilmesi
icin ii¢ tane basit sorunun tiiketici goziiyle degerlendirilmesi ve yanitlanmasi

gerekmektedir (Kozak ve Bahge, 2012, s. 120);

e Genel ilgi turizmi; nereye gitmek istiyorum?

e Karma ilgi turizmi; nereye gitmek istiyorum ve orada ne cesit faaliyetlere
katilabilirim?

e Ogzel ilgi turizmi; ne gesit ilgi/faaliyetlere katilmak istiyorum ve bunu nerede

yapabilirim?

Genel ilgi turizmi, katilimc1 sayisi bakimindan ele alindiginda diger turizm
tiirlerine gore en biiylik sayiya sahip olandir (Sunar, 2017, s. 14). Yigm veya kitle
turizmi olarak da adlandirilan bu yonelim, ekonomik ydnden ve hedef iilkeler
acisindan en ¢ok tercih edilendir. Seyahat kararlar1 alinirken genellikle brosiirler,
arkadaglar, seyahat acentalari, reklamlar vb. unsurlar g6z 6niinde bulundurulur. Bir
diger ifade ile genel ilgi turizmi katilimeilarinin seyahat motivasyonlar: dig kaynaklar
tarafindan belirlenir. Ornegin bir destinasyonu kendi istekleri haricinde sirf en gok
tercih edilen yer oldugu icin ya da arkadas tavsiyesi lizerine segebilmektedirler. Bu tiir
katilimcilarin 6zel ilgileri yeterince gelismemistir ya da sahip olduklar ilgileri
tatillerde siirdiirmek istememektedirler. (Tanrisevdi ve Cavus, 2003, s. 13-14). Fiyat
duyarhiliklan yiliksek diizeydedir. Ekonomik agidan alt, alt-orta gelir diizeyine sahip
kisilerdir. Genellikle orta yas grubundaki kisilerden olusmaktadir. Konaklayacaklar1
isletmelerin kalitesi onlar i¢in 6nemli bir kriterdir. Egitim diizeyleri diisiiktiir (Sunar,
2017, s. 14). Buradan hareketle genel ilgi turistinin tatil anlayisinda “sakin, ekonomik
bir tatil gecirmek istiyorum, buna uygun bir destinasyon bulmaliyim” diisiincesi

yatmaktadir (Kozak ve Bahge, 2012, s. 121).

Karma ilgi turizmi katilimcilar1 a¢isindan destinasyon se¢imi 6nemlidir. Fakat

seyahat kararlarii yalnizca bu faktére bagh kalarak vermezler. Bu kapsamdaki
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katilimcilar tipki genel ilgi turisti gibi once nereye gitmek istedigini sorgular, ancak
karar siirecinde bu destinasyonda ne tiir faaliyetlere katilabilirim diye de
diisinmektedirler. Ornegin; katilime1 6nce destinasyon se¢imini yapar daha sonra da
secilen yerde yapilabilecek faaliyetleri arastirmaktadir (Kaya, 2006; Kozak ve Bahge,
2012). Karma ilgi turizmi katilimcilari, genel ilgi turizmine daha dnce katilip fakat
artik ondan zevk alamadig1 i¢in yeni macera arayislari igerisinde olan kisilerdir. Bir
diger ifade ile tatil tercihlerinde bir ge¢is ve degisim donemi i¢indedirler. Bir taraftan
maceraci olmak isterken, diger yandan sosyal begenisi yliksek yerlere gitme egilimi
igerisindedirler (Tanrisevdi ve Cavus, 2003, s. 14). Bu baglamda karma turisti, genel
ilgi turistine benzer bir sekilde dnce nereye gitmek istedigini sorgulamaktadir. Ancak
karar siirecinde alternatifleri degerlendirirken, her alternatif noktada ne tiir etkinliklere

katilabilecegini de arastirmaktadir (Kozak ve Bahge, 2012, s. 121).

Ozel ilgi turizminde ise katilimcilar seyahat tercihlerini belirlerken gidilecek
destinasyonun cekici 6zelliklerinden ziyade ilk once ilgi duyduklari alanlar1 ya da
dinlenmek ve eglenmek icin yapmak istedikleri etkinlikleri belirlemektedirler. Ilk énce
nereye gitmek istediklerine degil ne cesit faaliyetlere katilmak istedigine karar
vermektedir. Bu katilimcilarin seyahat kararlarinin arkasinda tamamen kesinlesmis
Ozel ilgiler yatmaktadir. Bu nedenle 6zel ilgi katilimcilar1 kararlarini verirken belli bir
hedefin c¢ekiciliginde degil, 6zel ilgilerini en iyi karsilayabilecekleri yer iizerinde
durmaktadirlar. Eger bir bolge onlarin 6zel ilgileri icin uygun degilse, o bolge
seceneklerden elenebilmektedir (Kaya, 2006, s. 46). Ozel ilgi turlarinimn tiiketicilerin
ilgi alanlarina uymasi ve 6zel bir temanin var olmasi gerektiginden, genellikle seyahat
diizenlemelerinde daha biiyiik kisitlamalara sahiptirler. Ozel ilgi turistleri genellikle
markali otelleri tercih etmemektedir. Aksine 6zenle se¢ilmis daha kiiciik tur gruplart,
0zel hazirlanmig giizergahlar ve erisilmesi daha zor destinasyonlara yonelmektedir
(Sheng, Shen wve Chen, 2008a, s. 273). Katilimcilar o6zel ilgilerini
gerceklestirebilmeleri igin yiiksek diizeyde bilgiye ihtiya¢ duymaktadirlar (Sunar,
2017, s. 15). Ornegin, genel ilgi turistinin bilgi ihtiyacin1 karsilayan tanitim brosiirleri
ozel ilgi katihmcilan igin yetersizdir. Eger kisi kayak turizmine ilgi duyuyorsa
kayakgilikla ilgili teknik ve ayrintili bilgileri igeren brosiirleri incelemek isteyecektir.
Ayni zamanda tecriibeli olan 6zel ilgi turistlerinin fiyata olan duyarhliklar1 genel ilgi
turistlerine gore daha diisiiktiir. (Tanrisevdi ve Cavus, 2003, s. 14). Ozel ilgi turizmi

turistlerinin bir diger belirgin 6zelligi de ¢ogunlukla daha yesil, yani siirdiiriilebilir
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bilince ve ¢evreyi koruma giidiisiine sahip turistler oldugudur (Sheng, Shen ve Chen
2008b, s. 392).

Genel olarak bakildiginda 6zel ilgi turizmi ve genel ilgi turizminin (Kitle
turizminin) birbirini dislamadig1r ve ¢ogu zaman Ortiistiigii ileri siiriilmektedir. Ma,
Kirilenko ve Stepchenkova’ya (2020, s. 2) gore 6zel ilgi turistleri daha 6zel faaliyet ve
ilgi alanma dayali turizm deneyimleri talep etmektedir. Buna bagli olarak
destinasyonlar ya da isletmeler, kisisellestirilmis turizm taleplerine yonelik hizmetler
sunmaya baslayarak, sahip olunan aktivitelerin gesitliligini artttrmiglardir. Bu ¢esitlilik
sonucunda 0zel ilgi turizmi dar bir nis pazardan daha yaygin bir kitleye hitap eden
bir pazara doniismistiir. Bu da bir zamanlar kitle turizmi ile 6zel ilgi turizmi arasindaki

sinir ¢izgisinin bulaniklasmaya basladigini, benzerlik gosterdigini ortaya koymaktadir.

2.1.1.6. Ozel 1lgi Turisti Kavram ve Tanim

Insanlar eski gaglar boyunca ¢esitli nedenlerle bulunduklar1 bélgenin disina
c¢ikarak seyahat etmislerdir. Bu seyahatlerin artmasi sonucunda turizm geliserek dnem
kazanmig ve turist kavrami ortaya ¢ikmistir.

“22747 sayili Seyahat Acentalar1 Yonetmeligine gore turist; “para kazanma
amaci olmaksizin, dinlenmek ve eglenmek i¢in ya da kiiltiirel, bilimsel, sportif, idari,
diplomatik, dinsel, sthhi vb. nedenlerle, oturdugu yer digina gegici olarak ¢ikan ve tiiketici
olarak gittigi yerde en az 24 saat seyahat edip kalan ve yeniden ikametgahina dénen
kimsedir” seklinde tanimlanmistir (Kozak vd., 2018, s. 8).”

Giintimiize gelindiginde ise turizm, belirli ihtiyaglara ya da ilgi alanlarina hitap
eden, daha ileri diizey seyahat deneyimlerine dayanmaya baslamistir. Ozellikle
yerellik ve 6zgiin tirtinler arzusu, bir yeri ziyaret etme motivasyonunun bir pargasi
haline gelmistir (Novelli, 2005, s. 13). Boylece turistler, yeni cazibe merkezleri ve yeni
deneyimlerle giderek daha fazla motive olmaktadirlar (Guzman ve Canizares, 2012, s.
63). Buna bagl olarak refah seviyelerinin yiikselmesiyle artan turizm hareketleri ile
turist tipleri de degisim gostermeye baslamistir. Turistler artik deniz, kum, giines
Ucliisiinden ziyade farkli arayislara girerek, oOzel ilgi duyduklar1 alanlara
yonelmislerdir (Saygin, 2017, s. 178). Bu turistler igin, seyahat etmek ve gezmek,
karsilastiklar1 yerler ve insanlarla ciddi bir iliski kurma arayiglariyla igsel olarak
baglantilidir. Bu tiir turistler uzun zamandir orada bulunmalarina ragmen, alternatif

turizme katilan ozel ilgi alani turistleri olarak tamimlanmiglardir. (Babu, 2006, s. 111).
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Lee ve Bai’e (2016, s. 161) gore, belirli bir bolge veya destinasyondaki 6zel ilgi
alanlarmi takip etmek icin bir destinasyonu ziyaret eden gezginlere dzel ilgi turisti
denilmektedir. Bir bagka tanimla 6zel ilgi turisti, ¢evreye duyarli, gittikleri tilkenin
dilini, kiltliriini, geleneklerini tanimak isteyen ve bu nedenle mevcut yerlesim
yerlerinde fazla likks aramadan konaklayan, fiyat duyarlilig1 yiiksek olmayan, yaptig

seyahatten alacagi tatmin 6nemli olan turistlerdir (Yayl ve Siiriicii, 2016, 53-54).

Hall ve Weiler’e (1992) gore, 6zel ilgi gezginleri belirli 6zel ilgiler tizerinde
yogunlasmis etkinlikler ya da bu nitelige sahip destinasyonlar tarafindan giidiilenerek
seyahat kararlarini da bu yonde almaktadirlar. Ozel ilgi gezginleri belirli bir ilgi alan1
tizerinde odaklanmakta, ayrica alisik olunan ya da hi¢ denenmemis ¢ok yeni bir alanda
yeni bir ilgi tiiriinii/hobiyi gelistirecek bir isteklilikle de gilidiilenmektedirler. Bu
etkinliklere katilanlarin, tirtinleri degil, bu iriinlerin yarattiklar1 duygulari satin alma
egiliminde olmalari, duygusal agidan yogun uyarilma arayigina yoneldiklerine isaret
etmektedir. Bu yonde giidiilenen katilimcilarin, 6zel ilgilere hitap eden hizmetleri daha
yogun sekilde kisisellestirerek, deneyim elde etme istegine sahip olduklari ileri

stiriilmektedir (Hall ve Weiler, 1992’den Akt. Tanrisevdi, 2009, s. 1318).

2.1.1.6.1. Ozel 1lgi Turistinin Ozellikleri

Ozel ilgi turizmine katilan turistler, diger turistlere gore farkli &zelliklere

sahiptir. Ozel ilgi turistlerinin sahip oldugu bu 6zellikler asagida verilmistir.

e Ogzel ilgi turistleri, segimlerini yaparken ilgi alanlar1 ve 6zel ihtiyaglarm goz
oniinde bulundurmaktadirlar (Giirsay ve Giines, 2014, s. 204).

e Ogzel ilgi turistlerinin en dnemli motivasyonlar1 yenilik ve degisim arayis,
stirekli egitim ve kendini gerceklestirme giidiileridir. Ayrica yerel halki,
kiltiirii ve fiziksel ¢evreyi deneyimlemek ve onlara katilmak istemektedirler
(Ergliven, 2015, s. 453). Bu nedenle geleneksel gezi turlarina katilmak yerine
destinasyonun giinliik yasamina dahil olmay1 tercih ederler (Novotna vd.,
2019, s. 56).

e Bu turistlerin amagclari, ¢evresel ve kiiltiirel agidan zengin, iyi korunmus,
nadiren ugrak yeri olan ve hala sakinligin tadini g¢ikarabilecekleri yerlere
seyahat etmektir (Kruja ve Gjyrezi, 2011, s. 80).
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Ozel ilgi turistleri deneyimli, disa déniik ve maceraperest insanlardir. Kitlesel
turistlerin aksine, daha kiiclik gruplar halinde seyahat ederler, daha fazla
aktiviteye katilmaktadirlar (Novotna vd., 2019, s. 51).

Aktif, rasyonel, elit ve segici olan 6zel ilgi turistleri; rekreasyona dnem veren,
cevreye karsi duyarli ve korumaci olup biling diizeyi yiiksek kimselerdir (Tir1l,
2018, s. 163).

Orta ve iist gelir gruplarmin iyesidirler ve daha diisiik fiyat duyarliligina
sahiptirler (Novotna vd., 2019, s. 51).

Kruja ve Gjyrezi’ye (2011, s. 80) gore ozel ilgi turistleri, doga ile i¢ ige
olmanin, etraftaki giizellikleri izlemenin, faunay1 kesfetmenin ve c¢esitli
aktivitelere katilarak engellerin tistesinden gelmenin zevkini yasamaktadirlar.
Dahasi, bir harita okumanin ve nehirde gezinmenin tadini ¢ikarmayi ya da
tirmanma, dalig, ata binme, kano kullanma vb. aktiviteleri kesfetmeyi
sevmektedirler.

Ozel ilgi turistleri ¢ogu zaman kiigiik Slcekli tesisleri tercih etmektedirler
(Babu, 2006, s. 111).

Konaklama tesislerinin kalitesi agisindan yiiksek beklentilere sahip degillerdir
ancak aktiviteler ile ilgili yiiksek beklentileri vardir (Brotherton ve
Himmetoglu, 1997, s. 18).

2.1.1.6.2. Ozel llgi Turisti Tipleri

Post modern toplumlarda, turizm tiikketiminin ¢esitli nedenlere bagli olarak

cesitlenmesi, kisisel 6zellik ve hobilere bagl turizmi, kitle turizmine alternatif olarak

ortaya ¢ikartmustir. Ozel ilgi turisti, kisisel ilgi ve ihtiyacina yonelik turistik {iriin ve

hizmetleri segmektedir (Tir1l, 2018, s. 163). Bu nedenle destinasyonlar artik turistlere,

Ozel ilgi alanlarina yonelik cesitli aktiviteler sunmaktadir (Ma, Kirilenko ve

Stepchenkova, 2020, s. 1). Boylece geleneksel turist profili giderek, yerine yeni bir

turist profili olusmaya baslamistir. Bu baglamda, yapilan arastirmalar bireysel katilim

gostererek farkli turistik alanlart tercih eden turistlerin artmasi nedeniyle ¢esitli turist

tipolojilerinin ortaya ¢iktigin1 gdstermektedir ( Yayl ve Siiriicii, 2016, s. 55). Ozel ilgi

turisti  tipolojileri birgok ¢alismada ¢esitli Ozelliklere gore smiflandirilmistir.

Brotherton ve Himmetoglu (1997, s. 18) turistleri; yeni baslayanlar, meraklilar,

uzmanlar ve fanatikler olmak tizere 4 grupta incelemislerdir.
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Yeni baglayanlar, genellikle giinliik yasamin sikict yanlarini gidermek isteyen
ya da ilgi duyduklar alanlarda kendilerini gelistirmek isteyen kisilerdir. Bu kisiler
kendilerine “bir de ben denemek istiyorum, acaba yapabilecek miyim” sorusunu
sorabilirler (Saygin, 2017, s. 178). Daha ¢ok modaya uygun ve popiiler alanlar1 tercih
etmektedirler (Trauer, 2006, s. 195). ilgi duyduklari alana ydneldiklerinde alanla ilgili
cok fazla bilgileri olmadig: gibi herhangi bir iddialar1 da yoktur. Ozel ilgilerini
gelistirmeye yonelik ayrintili ve teknik bilgiye ihtiya¢ duymazlar ve kendilerine
sunulan secenekler arasindan bilingli bir se¢im yapmazlar. Bu kisilerde ¢ogu zaman

utanma duygusu ve basaramama korkusu vardir (Ulugegen, 2011, s. 58).

Meraklilar, yeni baslayanlara nazaran biraz daha istekli ve merakli kisilerdir.
Kendilerine uygun bir alan1 segtikten sonra konuyla ilgili arastirmalara baslayarak
alan1 daha yakindan tanimak istemektedirler. Meraklilar neyi istediklerini ve neyi
yapabileceklerinin farkindadir. Bu nedenle kapasite ve sinirlarini1 daha net bir bigimde
ifade edebilmektedirler. Bunun igin ilgi duyduklari alanla ilgili daha ¢ok bilgi toplama
arayist icindedirler. ilgi duyulan alan hakkindaki bilgi ve becerilerini gelistirmek i¢in
egitim programlarina katilabilen 6zel ilgi gezginleridir (Akinc1 ve Kasalak, 2016, s.

170).

Uzmanlar, ilgilendikleri alan hakkinda genis bir bilgi sahibi olan ayn1 zamanda
iddial kisilerdir. Ozel ilgileri artik onlar i¢in yasammn bir pargasidir. Bu ilgileri
gelistirmek igin her tiirlii etkinlik, egitim, kuliip ve derneklere katilmaktadirlar. Yeni
baglayanlarla ve meraklilarla bir arada olmaktan ziyade kendileri gibi uzman olan
kisilerle bir arada olmak istemektedirler. Uzmanlar 6zel ilgilerini degisik yerlerde
deneme istegindedirler. Ozel ilgilerini kendilerini tatmin etmek amaciyla
gerceklestirmektedirler. Bu yiizden onlar i¢in begenilmek, onay ya da takdir almak her
zaman ikinci plandadir (Saygin, 2017, s. 180-181).

Fanatikler, sectikleri 6zel alana kendilerini adeta adamis kisiler olarak
bilinmektedir. Ilgi duyduklari alan ya da alanlara tutku duyan fanatikler, maceray1 ve
riski Uist diizeyde yasamay1 seven kisilerdir (Sunar, 2017, s. 18). Artik “onsuz” ya da
“onlars1iz” yapamazlar. Bilgi ve beceri konusunda asla sinir tanimadiklart igin
genellikle sinir tamimaz olarak nitelendirilmektedirler. Fanatikler igin turizm
isletmelerinin ~ hizmet kalitesinden ziyade 6zel ilgileri ve bu ilgileri
gerceklestirebilecekleri uygun sartlar 6n plandadir. Bu nedenle her yer ve her kosul

onlar i¢in uygun olabilmektedir. Ayrica cogu zaman isletme ¢alisanlarindan herhangi
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bir ilgi ya da yonlendirme beklentisi tasimamaktadirlar (Akinci ve Kasalak, 2016, s.
170).

2.1.1.7. Ozel ilgi Turizminin Pazarlanmasi

Turizm pazarlamasi, isletmeler ile turistler arasindaki talepleri dengeleyecek
bir ortam gelistirmeyi ayni zamanda bu talepleri arastirma, hedef kitle se¢gme ve
lirlinlin tutundurulmasi i¢in strateji ve politikalar gelistirmeyi amaclayan ¢abalardir
(Kozak ve Bahge, 2012, s. 45). Son zamanlarda, tiiketici taleplerinin ve miisteri
memnuniyet anlayiglarinin  degismeye baslamasi, pazarlama kavramimin da

degismesine yol agmustir (Ipek, 2016, s. 10).

Gilinlimiiz pazarlama anlayigina gore, tiiketicilerin istek ve ihtiyaglarina uygun
mal veya hizmetler iiretilirken, bir yandan da toplumun uzun vadedeki ihtiyaglar1 goz
onlinde bulundurulmalidir. Yani iiretim ve pazara odaklanmak yerine miisteri
memnuniyetinin 6n plana alindigi, ¢evreye duyarl bir iiretim anlayis1 benimsenmelidir
(Boz, 2004, s. 33; Ipek, 2016, s. 10). Dolayisiyla giiniimiiz pazarlama anlayis1 ile
birlikte, seyahatler artik daha bagimsiz, daha bilingli ve ¢evreye duyarli hale gelmistir.
Buna bagli olarak destinasyon yoneticileri ve isletme sahipleri turist profilindeki
degisimleri g6z Oniine alarak, rekabet ortamindaki varligini siirdiirebilmek, pazardaki
payin arttirabilmek ve daha fazla tiiketiciye ulasabilmek amaciyla degisen trendlere
uygun iriin ya da hizmet tiretmeye baslamiglardir (Baranaydin, 2016, s. 21). Ancak
birbirinden ¢ok farkli sosyal, ekonomik, kiiltiirel ve demografik 6zellikleri olan
tiikketicilerin istek ve ihtiyaglarini, ayni tirlin ve hizmetlerle giderecek ortam1 yaratmak
ve bu konuda tiiketicileri bilgilendirmek pazarlama c¢abalarin1 olduk¢a
zorlastirmaktadir (Ulugegen, 2011, s. 64). Bu noktada basar1 yakalamak isteyen

isletme sahipleri pazar bolimlendirmeye bagvurmaktadir.

Pazar boliimlendirme, bir alt kiimenin belirli bir pazarlama kombinasyonunun
hedef pazar1 haline gelmesine izin vermek i¢in, boliimleme degiskenlerine gore pazari
farkli tiiketici alt kiimelerine bolmektir. Bu nedenle pazar boliimlemesi, pazar
firsatlarin1 aramak ve farkl tiikketici gruplarini ayirt etmek i¢in uygun bir aragtir (Sheng
vd., 2008b, s. 391). Ercan’a (2007, s. 6) gore, pazar boliimleme her miisterinin farkl

hizmet ve {iriin ihtiyaci oldugu ilkesine dayanmaktadir Bu baglamda her sektoriin
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pazar boliimlemesi birbirinden farklilik gostermektedir. Sekil 2°de turizm sektoriiniin

pazar boliimleme gelisim siireci gosterilmektedir.

Kitlesel Pazar I:> Boliimlenmis Pazar |:> Nis Pazar |:> Kisisellestirilmis Pazar

L

Kitle Turizmi Alternatif Turizm Ozel Ilgi Turizmi Uyumlastirilmis Paketler

Sekil 2. Turizm Sektoriiniin Pazar Boliimleme Gelisim Siireci
Kaynak: Ulucecen, T.H. (2011). Ozel ilgi turizmi: kapsamn, cesitleri ve Tiirkiye’de
uygulanabilirligi. Uzmanhk Tezi. Ankara: Kiiltiir ve Turizm Bakanhgi. ss. 65.

Sekil 2’ye gore seyahat pazarinda kitle turizminden alternatif turizme, alternatif
turizmden Ozel ilgi turizmine, 6zel ilgiden de daha bireysel seyahatlere dogru bir
egilim soz konusudur. Ayrica yeni turist profilinin etkisiyle turizm talebinin kitlesel
hareketlerden siyrilarak daha kisilestirilmis, minimal pazarlara dogru gelisme

gosterdigi goriilmektedir.

2.1.1.7.1. Ozel ilgi Turizminde Nis Pazarlama

Ozel ilgi turizmi, yillar iginde nis pazarlar olarak bilinen ve turizm sektoriiniin
aktorleri arasinda popiilerlik kazanan farkli ©6zel ilgi alam1 seyahat formlarim
icermektedir (Kruja ve Gjyrezi, 2011, s. 79). Bu 6zellik 6zel ilgi turizminin geleneksel
pazarlamadan farkli olarak, tiiketicilerin 6zel ihtiyaglari dogrultusunda kiiglik
boliimlere ayrilarak pazarlanmasi gerektigini ortaya koymaktadir. Bu nedenle 6zel ilgi
turizminin yer aldigi pazar, nis pazarlardir. Nis pazarlar, belirli bir hedef kitlenin
ihtiyaglarmi karsilamak i¢in uyarlanmis 6zel bir tirinii ifade etmektedir (Novelli,
2005, s. 5). Nis pazarlama ise, mallarin ve hizmetlerin kiigiik pazarlara uyarlanmasi
yoluyla miisteri ihtiyaglarimi karsilama siireci olarak tanimlanmaktadir (Ali-Knight,
2010, s. 11). Nis pazarlamanin sahip oldugu 6zellikler vardir. Bu 6zelliklerden bazilar
asagidaki gibidir;

e Nis pazarlama daha siirdiiriilebilir bir anlayisla yalnizca tiiketicilerin 6zel
ihtiyaclarmma uygun daha kiiclik bir gruba hitap eden pazar dilimini

icermektedir (Robinson, Heitmann ve Dieke, 2011, s. 9).
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e Nis pazarlamanin uygulandigi c¢ok kiiciik pazar dilimi, belirli bir zaman
periyodunda tamamen yok olabilir veya tam aksine biiyiik bir gelisme de
gosterebilir. Firmalar bu risklerin farkinda oldugu zaman tek bir nis pazarda
faaliyet gostermek yerine, iki veya daha fazla nis gelistirler. Boylece

piyasadaki pazar paylarini arttirabilirler (Ercan, 2007, s. 54).

Ozel ilgi turizminin 6n plana ¢ikmasiyla birlikte nis turizm pazarlari, hem
kiiresel turizmin gelisimi hem de belirli destinasyonlar ig¢in daha &nemli hale
gelmektedir (Robinson vd., 2011, s. 10). Destinasyon yoneticileri 6zel ilgi turizm
pazarindaki rakiplerinden farklilagabilmek ve varliklarini siirdiirebilmek i¢in her
miisterinin 6zel istegine gore ¢esitli iiriin ve hizmetler {iretmek zorundadirlar. Bu da
nis pazarlardaki turizm tlirlerinin sayisinin artmasina neden olmaktadir. Nis

pazarlamanin uygulandigi turizm tiirleri Sekil 3’te verilmistir.

TURIZM TURLERI

! }

Kitle Turizmi
Turizme katilimin
kitleler halinde oldugu
turizm tiird.

Nis Turizm
Ozel ilgi alanlar1 ve
az sayida turisti
kapsayan turizm tiirii.

v

v

v

v

v

Kiiltiirel Cevre Kirsal Sehir Digerleri
Kiilttir mirasi Vahsi Hayat o . .
turlari, Av Turizmi, Ciftlik Kiigiik Gemi
Inang Ekoturizm, Lunzm" Is Turizmi éunzlmkl‘
Turizmi, Macera Ta“."p . Kongre Ten.gl.
Egitim Turizmi, urlZfT%u . Turizmi SUEIler(nI,
Turizmi, Dagcilik ve (S;araip urizm, Aligveris Tag_l .
Gen_etik_ Kis Turizmi, iji;%nioml Turizmi, Ku:IZnT]I]é
Turizmi, Kus Spor T o Sergi, Sanat, Ta a
Festival Gozlemciligi Yporl #”Z.m'v. Galeri ‘{”?;Tl‘:,
Turizmi, Turizmi, Aiy a TUrzmt, 1+ rizmi vb. ?‘“!“ u
Ipek  Yolu Botanik arsu urizm
Turizmi Turizmi Turizmi Sanal Turizm

Sekil 3. Nis Pazarlamanin Uygulandig1 Turizm Tiirleri

Kaynak: Ali-Knight, J. (2010). The role of niche tourism products in destination development.
Doctoral dissertation, Edinburgh Napier University. s. 10 ve Ercan, G. B. (2007). Nis pazarlama
stratejilerinin turizm sektoriinde a grubu seyahat acentalarinda uygulanmasi: ETS Tur érnegi.

s. 61°den derlenmistir.
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Sekil 3’de goriildiigii iizere 6zel ilgi turizminin pazarlanmasi kitle turizminden
tamamen farklidir. Ozel ilgi turizmi, daha az sayida turistle, onlarin istek ve ihtiyaclari
dogrultusunda mal ve hizmet iireterek, cesitli 6zel ilgi alanlarim1 kapsayan ve nis
pazarlarda yer alan bir turizm tiiriidiir. Ozetlemek gerekirse &zel ilgi turizmi
pazarlamasi, kisilerin bireysel isteklerine hitap ederek, bu istekleri belirli kriterlere
gore bolimlere ayirip, sonra da bu boliimlerin her biri igin farkli turizm tiirleri
gelistirmeyi gerektirmektedir. Ayrica 6zel ilgi turizminin ve nis pazarlamanin sahip
oldugu ozelliklerin disina ¢ikmayarak, siirdiiriilebilir pazarlama anlayis1 ilkelerini
benimseyip, tasima kapasitelerini minimal seviyelerde tutmayi gerekli kilmaktadir

(Ulugegen, 2011, s. 70).

2.1.1.8. Ozel ilgi Turizm Tiirlerinin Siniflandiriimasi

Giliniimiizde 6zel ilgi turizm tiirlerinin siniflandirilmasi oldukga giigtiir. Cilinkii
hangi tiirlin hangi sinifa ait oldugu kisiden kisiye degisiklik gostermektedir. Burada
onemli olan kisinin hangi motivasyonla seyahate ¢iktigidir. So6zgelimi, kisi ¢iftlik
turizmine dogaya kacis, dogada vakit gecirme amaciyla katiliyorsa, ¢iftlik turizmi
dogaya dayali tilirler sinifina girmektedir. Eger kisi ¢iftlik turizmine kdy yasamini
deneyimlemek, koydeki insanlarla vakit gegirerek kiiltiirel birikimini arttirmak
amaciyla katiliyorsa, bu durumda ciftlik turizmi kiiltiire dayal tiirler sinifinda ele

almmaktadir (ince, 2020, s. 6; Ulugegen, 2011, s. 74).

Literatiirde 6zel ilgi turizm tiirleri farkli kategorilerde incelenmistir. Kiiltiir ve
Turizm Bakanligi’na gore Ozel ilgi turizminin gergeklestigi ortam gz Oniinde
bulundurularak kentsel, kirsal ve dogal alanlarda yapilan turistik faaliyetler olmak
tizere ii¢ kategoride siniflandirmistir (Alili, 2018, s. 24). Bir diger kaynakta 6zel ilgi
turizmi 6zelliklerine gore 3 farkli baglik ad1 altinda incelenmistir. Bunlar; kirsal alanda
uygulanabilecek turizm tiirleri, hobiye dayali 6zel ilgi turizm tiirleri ve kiiltiire dayali
ozel ilgi turizm tiirleridir (Yaylh ve Siiriicii, 2016). Ayrica Brotherton ve Himmetoglu
(1997, s. 27) yapmis olduklar1 ¢alismada otuz alt1 farkli 6zel ilgi turizmi tiirii ortaya
koymuslardir. Kozak ve Bahge’ye (2012, s. 139) gore ise 0zel ilgi turizmi dogaya
dayali tiirler, hobiye dayali tiirler, egitime dayali tiirler ve kiiltiire dayali tiirler olmak
tizere 4 farkli baglik adi altinda incelenmistir. Kozak ve Bahge (2012, s. 139) tarafindan

yapilan siiflandirma Cizelge 1’de verilmistir.
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Cizelge 1. Ozel ilgi Turizm Tiirlerinin Simiflandirilmasi

-Botanik Turizmi -Aligveris -Egitim Turizmi -Etnik Turizm

_Ciftlik/Tarim Turizmi | |2 “Genglik Turizmi | -Ipek Yolu Turizmi

-Dag ve Kis Turizmi -Av Turizmi -Kongre Turizmi -Inang Turizmi
-Golf Turizmi

-Doga Turizmi

-Hava Sporlar1 Turizmi

-Kumar Turizmi

-Macera Turizmi

-Ugiincii Yas Turizmi

-Kiiltiir Turizmi

-K6y Turizmi ‘Magara -Kiiltiirel Miras
-Kus Gézlemciligi Turizmi Turizmi
-Su Sporlar1 Turizmi -Rafting -Festival Turizmi
o Turizmi -Dark Turizm
-Tarim Turizmi
L -Seks Turizmi
-Yayla Turizmi Seks Tu
i Turizmi
-Saglik Turizmi Sarap Turizmi

-Yat Turizmi

Kaynak: Kozak, M. A. ve Bahge, S. (2012). Ozel ilgi Turizmi. Ankara: Detay Yaymcilik. s.139

2.1.1.8.1. Dogaya Dayah Ozel lgi Turizmi Tiirleri

Stirdiirtilebilir turizm kavrami son yillarda hizli bir sekilde gelisme
gostermistir. Bunun en onemli nedenleri endiistrilesme ile gelen hizli kentlesme,
betonlagma, giiriiltii ve hava kirliligi vb. gibi artan ¢evre sorunlaridir (Aksit, 2007, s.
447). Bu sorunlar ile is yasaminin verdigi stres, yogun ¢alisma kosullart gibi unsurlar
kisilerde dogaya kagis, dogada vakit gecirme ve dogada kalma ihtiyacini1 dogurmustur.
Dolayisiyla doga turizmi, dogaya dayali turizm gibi kavramlarin giderek Onemi

artmaya baglamistir.

Doga turizmi, tiim katilimcilar i¢in ideal fayda saglayan kiiltiirel ve ekolojik
olarak hassas seyahatleri tesvik etmektedir. Dogaya dayali turizm ise, “ dogadaki
manzarayl, fauna ve floray1 izlemek ve bunlardan zevk almak i¢in bozulmamis veya
kirlenmemis dogal alanlara seyahat etmekten olusan turizm g¢esidi” olarak
tanimlanmaktadir (Luzar vd., 1995, s. 545). Bir diger ifade ile dogaya dayali turizm,
dogaya zarar vermeden doga ile i¢ ige olmanin hedeflendigi bir turizm seklidir (Ince,
2020, s. 11). Cogu bilim insan1 doga temelli turizmi, ziyaretgilerin dogal bir ortamda
bir aktivite yasamak ig¢in evlerinden uzaklastiklar1 bir turizm pazari olarak
yorumlamaktadir (Soleimani vd., 2019, s. 3). Bu nedenle bir nis pazar olan doga

temelli turizm, ¢ok genis kapsamli bir kavram olup, birgok kavramla da es anlamda
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kullanilabilmektedir. Bu kavramlar arasinda “ eko turizm, sorumlu turizm, etik turizm,
gevre dostu turizm, yesil turizm ve sirdirilebilir turizm” gibi kavramlar

bulunmaktadir (Valentine, 1992, s. 108).

Doga turizmi ya da dogaya dayali turizm, genellikle kirsal ortamlarda yapilan
rekreasyonel ve macera tiirli iceren sportif faaliyetlerden olugmaktadir (Koroglu,
Koroglu ve Alper, 2012, s. 134). Buna bagl olarak dogay1 temel alarak kirsal
ortamlarda gergeklestirilen bir¢ok turizm tiiri bulunmaktadir. Bu tiirlerin 6nemli
olanlar1; akarsu turizmi (rafting), botanik turizmi, dag ve kis sporlar1 turizmi, tarim
turizmi (giftlik), kus gozlemciligi, yayla turizmi, saglik turizmi (SPA ve termal), ve
hava sporlart turizmidir. Burada dikkat edilmesi gereken nokta; o6zel ilgi turizmi
tirlerinin  siiflandirilmasinda oldugu gibi dogaya dayali turizm tiirlerinin
siiflandirilmasinda da turizm c¢esidinin hangi kategoriye ait oldugunu tiiketicilerin
motivasyonlar1 belirlemektedir. Ornegin kus gozlemciligi dogada gergeklestirilen bir
turizm ¢esidi oldugu icin dogaya dayali tiirler sinifinda yer almaktadir. Fakat
bakildiginda hobiye dayali tiirler sinifinda da ele alinabilmektedir. Bunun temel nedeni
kus gozlemciliginin tamamen 06zel ilgi duyan kisiler tarafindan hobi amach
yapilmasidir. Yani burada 6nemli olan kisinin turizme hangi amag ya da motivasyonla

katildigidir (Kozak ve Bahge, 2012, s. 174-175).

2.1.1.8.2. Hobiye Dayali Ozel Ilgi Turizmi Tiirleri

Bos zaman degerlendirme etkinliklerine katilimlarda sahip olunan 6zel ilgiler
ya da hobiler giderek agirlik kazanmaktadir (Tanrisevdi, 2009, s. 1317). Hobi, kisilerin
alisilmisin disina ¢ikarak eglenmek ya da dinlenmek amaciyla ilgi duyduklar isleri
yaparak bos zaman degerlendirme yontemleri seklinde ifade edilmektedir (Alili, 2018,
S. 26). Yayl ve Siirticii’ye (2016, s. 104) gore turizm de bir bos zaman degerlendirme
etkinligidir. Dolayisiyla bu iki kavram birbiri ile uyum icerisindedir (Ince, 2020, s. 9).
Hobiye dayali 6zel ilgi turizmi, 6zellikle yogun is temposuyla calisan post-modern
toplumun rahatlamak, dinlenmek veya eglenmek amaciyla &zel meraklar
dogrultusunda hobiler edindigi durumdur (Sunar, 2017, s. 39). Tanimdan da
anlasilacag1 tizere hobiye dayali turizm, kisilerin hobileri dogrultusunda yapmis
olduklar1 seyahatleri ifade etmektedir (Alili, 2018, s. 26). Her bireyin ilgi duydugu
alan birbirinden farklilik gosterdigi i¢in ¢ok sayida hobiye dayali 6zel ilgi tiirii
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mevcuttur (Ince, 2020, s. 9). Bu tiirlerden bazilar; alisveris turizmi, av turizmi, golf
turizmi, kumar turizmi, macera turizmi, magara turizmi, turizmi, seks turizmi, sarap

turizmi ve yat turizmidir.

2.1.1.8.3. Egitime Dayah Ozel lgi Turizmi Tiirleri

Egitim en basit tanimiyla, insanlarin bilgi ve becerilerinin artirilarak topluma
kazandirilmasi siirecidir (Olcay, 2008, s. 384). Egitim her alanda oldugu gibi turizm
sektorliinde de onemli bir yere sahiptir. Turizmde egitimin tarihsel ge¢misi egitim
amactyla yapilan seyahatlere dayanmaktadir. Ozellikle 17. ve 18. yiizyilda aristokrat
siifinda yer alan aileler, ¢ocuklarini gittikleri yerin kiiltiiriinii 6grenmeleri ve birgok
konuda bilgi sahibi olmalar1 i¢in egitim seyahatlerine gonderirlerdi. Yapilan bu

seyahatlere de “Grand Tour” ad1 verilirdi (Kozak vd., 2013, s. 28).

Egitime dayali seyahat, katilimcilarin gidilen yer ile ilgili dogrudan bir
ogrenme deneyimine katilmak amaciyla seyahat ettikleri bir programdir. (Bodger,
1998, s. 28). Egitim turistleri ise, tatildeyken yeni beceriler 6grenmek veya mevcut
olanlar1 gelistirmek i¢in caligma turlarina katilan kisiler olarak tanimlanmaktadir
(Gibson, 1996, s. 32). Malihah ve Setiyorini’ye (2014, s. 3) gore egitime dayali
seyahatler, bir okulu, gelenek veya kiiltiirii tanimaktan, bir dili 6grenmekten, bir
sempozyum veya seminere katilmaktan, bir akademik veya arastirma projesine
katilmaya kadar cesitlilik gostermektedir. Buna bagl olarak egitime dayali seyahatler
de kendi i¢inde tiirlere ayrilmaktadir. Bunlar; egitim turizmi, genglik turizmi ve kongre

turizmidir.

Egitim turizmi: Egitim turizmi, turistlerin seyahatleri sirasinda 6grenme ve
bilgi edinme motivasyonlarin1 karsilamaya yonelik egitim igerigini vurgulayan bir
turizm faaliyetidir. Bir diger tanimina gore ise egitim turizmi, insanlarin kendilerini
gelistirmek ya da kariyer yapmak amaciyla seyahat etmeleridir (Malihah ve Setiyorini,
2014, s. 3).

Genglik turizmi: 15-24 yas grubu arasindaki bireylerin anne ve baba ve diger
yakinlar1 yaninda olmadan turizme katilmalaridir (Kozak vd., 2013, s. 14). Genglere
yonelik olarak gerceklestirilen faaliyetler genellikle genglik kamplari, goniillii galisma
kamplari, yurt dis1 yaz okullar1 ve yaz kamplari, okul gezileri ve genglik festivalleridir
(Tiirkiye Seyahat Acentalar1 Birligi [TURSAB], 2015, s. 3).
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Kongre turizmi: Kongre, fikir ve fikir aligverisinde bulunmak, belirli mesajlar
gondermek, bilimsel goriis alisverisi yapmak, agik tartismalar yapmak, belirli bir konu
veya alani tanitmak, vb. amaglarla diizenlenerek farkli alanlardan insanlar1 bir araya
getiren bir tiir is etkinligidir. Kongre turizmi ise, farkli karakterdeki konferanslara ve
etkinliklere aktif veya pasif katilim1 oldugu 6zel bir turizm seklidir (Susic ve Mojic,
2014, s. 515-516).

2.1.1.8.4. Kiiltiire Dayal Ozel ilgi Turizmi Tiirleri

Kiiltiir, “tarihsel ve toplumsal gelisme siireci iginde yaratilan biitiin maddi ve
manevi degerleri kapsayan, bunlari sonraki nesillere iletmede kullanilan, insanin dogal
ve toplumsal g¢evresine egemenliginin Olglisiinii gosteren araglarin biitiinii” olarak
tanimlanmaktadir (TDK, 2021). Kiiltir ve turizm iliskisine bakildiginda ise,
gecmisinin cok eski zamanlara dayandigi bilinmektedir. Insanlar ilk ¢aglardan
baslayarak din, savas, fetih, ticaret, go¢ ve merak gibi cesitli nedenlerle seyahat
etmislerdir. Bu seyahat nedenlerinin basinda da kiiltiir ilk siralarda yer almaktadir
(Khalilova, 2008, s. 20). Cagdas turizmin 6nciileri olarak bilinen Romalilar, ilk diizenli
yol aglar1 ve ulastirma araglarini gelistirerek 6zellikle merak, dinlence ve farkli
kiiltirleri tanima istegi ile Unli tapmaklara, Olimpiyat oyunlarina, Misir’daki
piramitlere ve saglik tesislerine ziyaretler gerceklestirmis, bir¢ok festival ve torenlere
katilmiglardir. Hatta tarihte bilinen en eski organize seyahatler, Romalilar tarafindan
Nil’e diizenlenen kiiltiir turlaridir. Daha sonra Avrupalilarin kiiltlir turizmine olan
ilgisinin artmasiyla gelisen bu seyahatlere “Grand Tour” adi verilmistir (Kozak ve
Bahge, 2012; Kozak vd. 2018; Seyhan ve Evcim, 2012). Dolayisiyla 16. yiizyildan
itibaren Biiyiik Tur'un gelismesinin de gosterdigi gibi kiiltlir her zaman seyahatin ana

nesnesi olmustur (Richards, 2001, s. 2).

Ozel ilgi turizminin bir ¢esidi olan kiiltiirel turizm kavrami, ilk defa 1969
yilinda Kanada’nin Ontoria kentinde diizenlenen bir kongrede “kiiltiirel motivasyonlar
ile seyahat etmek” olarak tanimlanmustir. Ilerleyen yillarda ise, kiiltiirel turizm ile ilgili
birgok tanimlama yapilmistir (Kizilirmak ve Kurtuldu, 2005, s. 101). Kiiltiir turizmi,
Kisilerin normal ikamet yerlerinin disindaki miras alanlari, sanatsal ve kiiltiirel
etkinlikler, sanat ve drama gibi belirli kiiltiirel cazibe merkezlerine olan tiim

hareketleri olarak ifade edilmektedir (Bachleitner ve Zins, 1999, s. 200). Bir diger
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ifadeye gore kiiltiir turizmi, ziyaret¢inin bir turizm destinasyonundaki somut ve somut
olmayan kiiltiirel varliklar1 6grenmek, kesfetmek, deneyimlemek amaciyla katildig
turizm aktivitesi tiiriidiir (Richards, 2018, s. 4). Kiiltiirel varliklar oldukga genis bir
igerige sahiptir (Uygur ve Baykan, 2007, s. 34). Sekil 4’te kiiltiirel turizm

kaynaklarimin unsurlari ve siniflandirilmasi verilmistir.

Unlii insanlar ve _Endiistri ve ticaret Modern popiiler
tarihi olaylar Is ziyaretleri, tarimsal Kiiltiir
cekicilikler, iinlii magazalar, Filmler, yerel
Miras ¢ekicilikleri carsilar, aligveris merkezleri, bos televizyonlar
Miizeler, tarihi zaman aligverisleri
merkezler, kaleler, Geleneksel yiyecek

malikaneler, antik
anitlar, tarihi bahgeler,
manzara bahgeleri,

ve icecekler

Temal geziler ve

tarihi koyler )
gezi programlari
Dini yerler —
Tiirbeler, Kiliseler, Ozel ilgi gezileri
Katedraller, Camiler Kiiltiirel Turizm
Spor ve bos zaman
Festivaller ve 6zel Kaynaklari . aktiviteleri
olaylar " Seyirciler
Folklor, sanatgilar, geleneksel oyun ve
6zel iloi sporlar
spor ve ozel ilgi
etkinlikleri
Sanatlar
Dil Tiyatrolar, sanat
Yerel baskin dil, o \ galerileri
. Mimari Geleneksel el
azinlik ve bolgesel ———
dil, dil okullart tarz sanatlar Mimari gesitlilik

Sekil 4. Kiiltiirel Turizm Kaynaklari

Kaynak: Uygur, M. S. ve Baykan, E. (2007). Kiiltiir turizmi ve turizmin Kiiltiirel kiiltiir turizmi
ve turizmin Kkiiltiirel varliklar iizerindeki etkileri. Ticaret ve Turizm Egitim Fakiiltesi Dergisi, 2,
30-49.

Sekilde 4’de gorildigii tizere kiiltiir turizminin kapsami oldukga genistir.
Tarihi ve dini yerler, festivaller, 6zel olaylar, ekonomik etkinlikler, geleneksel el
sanatlar1, yiyecek ve icecekler, sanat ve mimari yapi, yerel dil, spor etkinlikleri,
modern kiltlir ve 6zel ilgi gezileri gibi unsurlar kiiltiir turizmi i¢inde yer almaktadir
(Uygur ve Baykan, 2007, s. 35). Bu noktada, kiiltiire dayali turizminin bir 6zel ilgi
turizmi tiirii mil yoksa alternatif turizm tiirii mii oldugu tartisilabilmektedir. Konuya
aciklik getirmek gerekirse, bir kisi bir iilkenin veya bolgenin kiiltiiriinii genel anlamda
merak ediyor ve seyahate bu motivasyonla ¢ikiyorsa bu alternatif turizm katilimidir.

Ancak kisi kiiltlire 6zgii bir unsuru merak ediyor ve seyahate sirf onun hakkinda bilgi
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edinmek veya merakini gidermek amagli ¢ikiyorsa bu 6zel ilgi katilimidir. S6zgelimi
kisi, Selimiye Camisinin mimari yapisin1 gormek, Zeytinli Rock Festivalini
deneyimlemek ya da Antep mutfagimi 6grenmek istiyorsa bu ozel ilgi alanina
girmektedir (Kozak ve Bahge, 2012, s. 150). Dolayisiyla kiiltiire dayali turizm,
insanlarin ¢esitli 6zel ilgi taleplerine arz edebilmektedir. Bu nedenle kiiltiire dayali
turizm bir 6zel ilgi turizmi olarak kabul edilmektedir (Alili, 2018, s. 27). Kiiltiire dayali
belli baslt 6zel ilgi turizm tiirleri; etnik turizm, ipek yolu turizmi, kiiltiirel miras

turizmi, festival turizmi ve dark turizmdir (Kozak ve Bahge, 2012, s. 151-162).

Etnik turizm: Etnik turizm literatiirde iki tiirde ele alinmaktadir. Birincisi, “Bir
bolgede yasayan yerel veya yerel olmayan ortak tarihi, kiiltiirii, dini ve dili paylasan
etnik azinlik gruplarinin otantik kiiltiirinii yakindan tanima ve tecriibe etme amagh
seyahatler” olarak tanimlanmaktadir. ikinci tanima gére ise etnik turizm, “etnik bag
ile motive olmus insanlarin, bagka bolgelerde yasayan atalarini tanima ve kendi etnik
yapisini arastirmaya doniik seyahatleri” seklinde ifade edilmektedir (Jamontaite, 2015,
s. 19).

Ipek yolu turizmi: 3000 yillik maziye sahip olan Ipek Yolu, Asya’y1 Avrupa’ya
ve Afrika’ya baglayan, tiim diinyaca bilinen tarihsel, kiiltiirel ve ticari agidan 6nem arz
eden bir yoldur (Avci ve Sartayeva, 2020, 16). Son birkag yildir, Cin bu yolun 6nemini
yeniden giindeme getirmeye baslamis ve Yeni Ipek Yolu projesini ortaya atmistir.
Yeni Ipek Yolu konsepti Asya ve Avrupa’yr yeniden ve daha giiclii bir sekilde
birbirine baglamak ve turizmi canlandirmak i¢in gelistirilmis bir stratejidir (http-6).
Ipek Yolunun yeniden canlandirilmasi, giizergdhi iizerinde yer alan iilkelerin
ekonomik, beseri ve kiiltiirel iligkilerinin de canlanmasina neden olacaktir (Kozak ve
Bahge, 2012, s. 162). Dolayistyla bu yol Tirkiye i¢in de pek cok firsat1 i¢inde
barmdirmaktadir. Kiiltlir ve Turizm Bakanlig1 turizmi gelistirmek ve ¢esitlendirmeyi
arttirmak amaciyla “Ipek Yolu Projesini” gelistirerek, tur giizergahi iizerinde olan han
ve kervansaraylara turizm amagl hizmetleri sunabilecek "Mola Noktas1" fonksiyonu
verilmesi ¢aligmalarini baglatmigtir (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi [KTB], 2020). Eger
proje tam olarak hayata gegirilebilirse, Cin ile ticaretin Tiirkiye iizerinden yapilmasi,
Tiirkiye’ye ekonomik anlamda biiylik faydalar saglayacaktir. Boylece ipek yolu
turizmi, tarihe mal olmus bir kavrami1 yeniden giindeme getirerek, tarihi ve kiiltiirel bir

deger kazandiracaktir (Kozak ve Bahge, 2012, s. 163).
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Kiiltiirel miras turizmi: Miras, kelime anlami olarak “bir neslin kendinden
sonraki nesle biraktigi sey” anlamina gelmektedir (TDK, 2021). Her toplumun
gecmisten gelen gerek somut gerekse de soyut degerleri yansitan tarihi ve kiiltiirel
miras1 bulunmaktadir (Giil ve Giil, 2019, s. 1237). Kiiltiirel] miras, ge¢miste ve
giinlimiizde yasayan bir halkin somut olan degerler (tarihi binalari, anitlar, tarihi
eserleri vb.) ile somut olmayan degerler (yasam tarzi, inanglari, gelenekleri vb.)
toplami seklinde tanimlanabilir (Roders ve Oers, 2011, s. 6). Kiiltiirel miras turizmi
ise, miras alan1 olarak smiflandirilan destinasyonlara yapilan bir ziyaret olarak
tanimlanmaktadir. Miras turizminde birey ile sunulan miras arasinda bir baglanti
vardir. Yani alan, bireyin kendi kiiltiirel gegmisiyle iligkilidir (Niemela, 2010, s. 8).
Birey, bir bolgede yasayan insanlarin giindelik yasamini, gelenek-goreneklerini,
yoreye Ozel etkinliklerini ya da yemek kiiltiiriinii merak ederken, bir yandan da o
bolgedeki herhangi bir tarihi binayi, sit alan1 ya da tarihi eseri gormek isteyebilir
(Kozak ve Bahge, 2012, s. 154). Dolayisiyla bu 6zel turizm tiirii, bireylere aitlik
duygusu kazandirarak, kiiltiir ve mirasin korunmasina, ayni zamanda Yyerel halk ve
turistler arasinda uyum ve anlayis gelistirmeye yardimci olmaktadir (Puryova, 2013,
s. 11).

Festival turizmi: Festival kavram olarak, “donemi, yapildigi ¢cevre, katilanlarin
say1s1 veya niteligi programla belirtilen ve 6zel 6nemi olan sanat gosterisi” anlamina
gelmektedir (TDK, 2021). Festivaller, bir toplulugun kendine 6zgii bir degerini
kutlamak amaciyla, diizenli araliklarla bir araya geldigi sosyal ve kiiltiirel olaylardir
(Small, Edwards ve Sheridan, 2005, s. 66). Bir diger tanima gore festivaller,
katilimcilar arasinda bir kutlama veya anma duygusu, bir keyif deneyimi igeren temali
0zel etkinliklerdir (Ma ve Lew, 2012, s. 2). Delamere’ye (2001, s. 26) gore ise
festivaller, turistik cazibe merkezlerinin en hizli biiyiiyen etkinliklerinden biridir. Bu
acidan ele alindiginda festivaller etkinlik turizminin bir parcasi olarak

degerlendirilmektedir (Getz, 2008, s. 404).

Etkinlik turizmi kapsamina giren festivaller turizmde Onemli bir rol
oynamaktadir. Bir festivali ziyaret etmek, “festival turizmi” ad1 verilen ayr1 bir turizm
tiirli olarak degerlendirilmektedir. Bu nedenle festival turizmi, festivallere katilma
amaci ile seyahat eden kisilerin gergeklestirdigi turizm bi¢imidir (Cudny, 2013, s.
107). Diger bir ifadeyle festival turizmi, “bolgeye disaridan gelen insanlarin festival

stiresince festival bolgesine yaptig1 ziyaretler” olarak tanimlamaktadir (Sangmu, 2016,
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s. 30). Festivaller, ziyaretciler ve bolge halki arasinda kiiltiirel aktarimi saglamak,
bolgeyi tanitmak, imajini artirmak, ekonomik getiri saglamak, bolge halkina ek
kiltiirel eglence teklifleri sunmak ve boylece yasam kalitelerini iyilestirmek igin
firsatlar saglamaktadir (Yolal vd, 2016, s. 3). Diger taraftan festivaller, ziyaret¢iler igin
de 6nemli bir turistik ¢ekim unsurudur. Kisilerin eglenme, farkl kiiltiirleri tanima,
gosteri izleme vb. ihtiyaclar1 onlar1 festivallere yoneltmektedir. Dolayisiyla bu
yonelimler, festival talebinin artmasini saglayarak, “festival turizmi” kavramini daha
popiiler ve 6nemli hale getirmektedir (Quinn, 2006, s. 288; Atak, Tatar ve Tunaseli,
2017, s. 1401).

Festivaller, ge¢cmiste yalnizca yerel insanlar tarafindan iretilip tiiketilen bir
olguyken, giiniimiiz toplumunda turizmin de etkisiyle, daha genis kitlelere hitap eden
etkinlikler haline gelmistir. Boylece festivaller, yerel kimliklerle olmakla birlikte
toplumun sinirlart 6tesindeki dis diinya ile iliski kurulmasina katki saglamaktadir
(Celik Uguz ve Gacnik, 2015, s. 279). Stankova ve Vassenska’ya (2015, s. 120) gore,
festival turizmi uluslararasi, ulusal ve yerel 6lgekte diizenlenerek kiiltiir alisverisine
odaklanan, icinde tarih, gelenek, gorenek, mutfak, kiiltiir, miizik, dans ve sanat gibi
cesitli temalar barindiran kutlamalardir. Dolayisiyla festivaller, birden fazla 6geyi
blinyesinde barindirdigr igin, tek bir temayla sinirlandirilmamaktadir. Bu nedenle

literatiirde festivallerle ilgili evrensel bir siniflandirma yapilmamaistir (Demir, 2019, s.
68).

Demir (2019) festivalleri; kiiltiir sanat festivalleri, tarim festivalleri, kiiltiir
festivalleri, spor festivalleri, gastronomi festivalleri, doga festivalleri, kiiltlir ve turizm
festivalleri, cocuk ve genclik festivalleri, mevsim temali festivaller, madencilik temali
festivaller, ekonomi temal1 festivaller, ekolojik festivaller ve diger festivaller olarak
13 gruba ayirmistir. Calismanin sonucunda, “kiiltiir ve sanat” temali festivaller en ¢ok
diizenlenen tiir olarak belirlenmistir. Giritlioglu, Olcay ve Ozekici (2015, s. 313) ise
festivalleri; kiiltiir, sanat, yiyecek igecek, spor, diger ve is temali festivaller olarak
siiflandirmigtir. Calismanin sonucuna gore “kiiltiir” temal1 festivaller Tiirkiye’de en
¢ok diizenlenen tiir kategorisinde yer almaktadir. Demir (2019) ve Giritlioglu vd.
(2015)’in ¢alismalarinda da gorildigii tizere “kiiltiir” temal festivaller Tiirkiye’de en

fazla gergeklestirilen festival kategorisinde yer almaktadir.

Robinson, Picard ve Long (2004, s. 188) kiiltiir festivallerinin kiiltiir turizmi

olgusunun bir parcast oldugunu belirtmektedir. Ciinkii festivaller insanlarla yakindan
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baglantilidir ve kiiltiirel etkilesimlerin saglandigl, gelenek ve goreneklerinin
sergilendigi, milli kiiltiir unsurlarinin paylasildigi, ekonomik ve sosyal yonii 6n planda
olan kiiltiir ifadeleri igermektedirler (Cudny, 2013, s. 108; Atak, Tatar ve Tunaseli,
2017, s. 1400). Sahip oldugu bu 6zelliklerle kiiltiir festivallerinin, bolgesel kalkinmaya
onemli Olclide katki sagladigi ve bu nedenle yerel halk icin kiiltiir turizminin
gelismesinde biiyiik etkisi oldugu diisiiniilmektedir. Bu nedenle festival organizatdrleri
artik tarihi ve kiiltiirel temalari, yenilik arayan turistlerin ilgilerini ¢gekmek ve onlara
farkli deneyimler yasatmak i¢in kullanmaktadirlar (Blesic vd., 2015). Diinya’da tarihi
ve kiiltiirel temalar1 firsata ¢eviren farkli deneyimler yagamak isteyen turistlere hitap
eden bircok sira dis1 festival vardir. ltalya’da tellere asili olarak gerceklestirilen
“Uluslararas: Yiiksek irtifa Bulusmas1 Festivali”, Ispanya’da ki “Domates Festivali”,
Hindistan’da renklerin festivali olarak bilinen “Holi Festivali” ve Meksika’da korku
temasiyla 6n plana ¢ikan “Oliiler Giinii” bu sira dist festivallerin en bilinen

ornekleridir.

Dark (karanlik) turizm: Gegmisten gliniimiize insanlar ¢esitli motivasyonlarla
turizm hareketlerine katilmaktadir. Bu motivasyonlardan biri de tarihten pay almaktir.
Her toplumun ge¢misinde hatirlamaktan zevk aldigi, gurur duydugu ya da hatirlayarak
act ve uzinti duydugu olumsuz duygulart iceren gilinler veya olaylar vardir.
Dolayisiyla insanlar bu ac1 ve lziintiili olaylar1 hatirlamak ve anmak i¢in olaym
gectigi yerlere ziyaretler gergeklestirmektedirler (Kozak ve Bahge, 2012, 154). Bu
ziyaretlere “dark turizm” adi1 verilmektedir. Buna bagl olarak dark turizm, oliim,
savas, Urkiitiicli ya da dogaiistii olaylarla ilgili yerlere yapilan ziyaretleri tanimlamak
icin kullanilmaktadir (Garcia, 2012, 14). Dark turizm, literatiirde 6zel ilgi turizmi tiirii
olarak, kultiirel turizmin bir alt kiimesi ve miras turizminden farkli bir turizm tiri

olarak ele alinmaktadir (Bowman ve Pezzullo, 2009, 189).

2.1.2. Ozel Ilgi Turizmi Tiirii Olarak Karanlhk Turizm

Post modern donemle birlikte tiikketici trendleri degiserek, ozel ilgilere yonelik
seyahatler de giderek artmaya baslamistir. Ozellikle 2000°li yillarda kus gdzlemciligi
turizmi, dalis turizmi, dagcilik turizmi, karanlik turizm gibi 6zel ilgilere yonelik turizm
cesitleri katilimcilarin daha da ilgisini ¢ekmeye baslamis ve bdylece yeni turizm

bigimleri ortaya ¢ikmustir (Ertiirk, 2018, s. 59). Ozel ilgi turizmi gesitlerinden biri olan
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karanlik turizm, yabanci literatiirde yaygin olarak “dark tourism” kavrami seklinde
kullanilmaktadir (Sahin, Boga ve Akova, 2016). Yapilan calismada ise Tiirkce

karsilig1 olan “karanlik turizm” kavraminin kullanilmasi tercih edilmistir.

Calismanin bu bashigr altinda; karanlik turizm kavrami, karanlik turizmin
gelisim stlireci, karanlik turizmin ortaya ¢ikma nedenleri, karanlik turizm
motivasyonlari, karanlik turizm talep ve arzi, karanlik turizmin siniflandirilmast,
karanlik turizm gesitleri, Diinya’da ve Tirkiye’de karanlik turizm destinasyonlar1 ve

karanlik festivaller konular1 ele alinmaktadir.

2.1.2.1. Karanhk Turizm Kavram

Karanlik turizm kavrami, ilk olarak John Lennon ve Malcolm Foley tarafindan
ortaya atilmistir ve daha sonra 2000 yilinda yayinlanan “Dark Tourism: The Attraction
of Death and Disaster” adli kitap ile literatiire kazandirilmistir (Stone ve Sharpley,
2008, s. 576). Bati kiiltliriinde “dark” terimi, kasvetli, 1s1ksiz, soykirim, suikast,
cinayet ve savas gibi karanlik eylemler olarak sunulan igerigi ifade etmektedir
(Bowman ve Pezzullo, 2009, s. 188). Dolayisiyla ana temalarinda 6liim, 1stirap, trajedi,
katliam veya ac1 gibi olumsuz ¢agrisimlar sergileyen "karanlik" turizm, 6liim, 1stirap
sahneleri veya katliam sergileyen turistik yerlere ziyaretler igermektedir (Minic, 2012,
S. 84). Karanlik turizm kavrami ¢ok kapsamli olup, ¢cok sayida arastirmaci tarafindan
yerli ve yabanci literatiirde farkli isimlerle ortaya konulmustur (Yildiz, Yildiz ve
Aytemiz, 2015, s. 391). Cizelge 2’de yazarlarin yerli ve yabanci literatiirde karanlik

turizm ile ilgili kullandiklar1 kavram ve tanimlara yer verilmistir.

Cizelge 2. Karanhk Turizm ile fliskili Kavramlar ve Tanimlar

Yazarlar Kavramlar Tanimlar

Roiek B(IE(:;;SE[S Unlii veya cok sayida insanin ani ve siddetli dliime

(19193) Béloeler maruz kaldig1 yerlere yapilan ticari amagli seyahatler.
Turigz mi) Bu yerler, mezarliklar olarak bilinmektedir.

Seaton T-(r):?insérln Gergek veya sembolik olarak vahsi 6liimler ve insan

(1996) (Oliim istiraplariyla iligkili alanlara yonelik, 6limle yiizlesme
Turizmi) arzusuyla yapilan seyahatlerdir.

Smith War Tourism | 2. Diinya Savasi gibi sadece savagslarin yapildigi

avas alanlara yonelik seyahatlerdir.

1998 S lanl onelik hatlerdi

Turizmi)
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Cizelge-2 devam

Yazarlar Kavramlar Tanimlar
Morpld Cok sayida insani olay anina g¢eken, ani ve siddetli
Blom , rourism olim olaylarmin yasandigi destinasyonlara yapilan
(2000) (Oliimle flgili | _; A yasandig Y yap
. ziyaretlerdir.
Turizm)
Bristow ve | Fright Tourism | Ugursuz bir ge¢misi ya da tarihi olduguna inanilan
Newman (Korku urkiitiicti bir destinasyona zevk almak veya heyecan
(2004) Turizmi) duymak i¢in yapilan seyahatlerdir.
Stone Dark Tourism Oliim, 1stirap veya goriiniiste iirkiitiicii olan yerlere
(2006) (Kar_a nlik seyahat etme eylemi olarak tanimlanmaktadir
Turizm) '
Grief Tourism | Oliim veya 6liimle ilgili olaylarm kisilerde hiiziin,
Slayton . :
(Keder i¢sel acilar uyandirmasina neden olan destinasyonlara
(2006) o :
Turizmi) yapilan seyahatlerdir.
Kaya Oliim Turizmi Ger¢ek ya da sembolik olarak Oliim temasinin
(2006) islendigi yerlere yapilan seyahatlerdir.
Uziintii, i¢csel ac1 duygusunu yasatmak ve huzura
Kilig ve - N e
Akyurt Hu_zun_ ermek amaciyla dogal afet, soykirim, act veya 6liim
Turizmi olaylariin yagandigi alanlar ve bunlarin adina yapilan
(2011) . :
anit, miize vb. yerlere seyahatlerdir.
Ozcelik Sikinti, aci1 ve dert veren iizlicii olaylar1 anmak,
¢ Keder Turizmi | kaybedilen kisilere saygida bulunmak amaciyla
(2012) . .
yapilan ziyaretlerdir.
Yildiz vd. - Oliim, siddet, ac1 ve facialar ile baglantili yerlerin
(2015) Kara Turizm ziyaret edilmesidir.

Kaynak: Celik, A. (2017). Hiiziin turizmi iizerine bir derleme, Tiirk Turizm Arastirmalari
Dergisi, 1 (3), 41-55.

Cizelge 2’de goriildiigii gibi karanlik turizm yabanci literatiirde black spots
tourism, thana tourism, war tourism, morbid tourism, fright tourism, dark tourism,
grief tourism vb. terimler ile ifade edilirken, yerli literatiirde ise 6liim turizmi (Kaya,
2006), hiiziin turizmi (Celik, 2017; Kilig¢ ve Sop, 2011; Cimen, 2020; Cakar, 2017;
Kurnaz, Ceken ve Kilig, 2013; Alili, 2017), keder turizmi (Aliagaoglu, 2004), karanlik
turizm (Cetins6z ve Temiz, 2016; Ak Cetin, 2020; Pekersen, 2020), kara turizm (Y1ldiz
vd., 2015) gibi kavramlarla ele almmustir. Ozetlemek gerekirse, karanlik turizm
kavrami 6liim, 1stirap, zuliim, trajedi, siddet, korku ya da sugcla ilgili olan herhangi bir
turizm tiirli i¢in genel bir kavram olup, kapsayici bir anlama sahiptir. Dolayisiyla daha
dar bir alan1 ifade etmek icin literatiirde farkl terimler gelistirilmistir (Pekersen, 2020,

5: Light, 2017, s. 277).
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2.1.2.2. Karanlik Turizmin Gelisim Siireci

Karanlik turizm kavrami yeni bir seyahat olgusu gibi goziikse de oOliimle
baglantil1 yerlere seyahat, antik dénemlere kadar dayanmaktadir. Insanlar uzun yillar
boyunca kendi istegiyle veya farkinda olmadan 6liim, felaket, ac1, siddet ve cinayetle
iligkilendirilen alanlara ve olaylara ziyaretler gerceklestirmistir. Orta cagda Roma
Kolezyumu’nda diizenlenen Gladyator Oyunlarina yonelik seyahatler, hac ziyaretleri
ve halka ac¢ik infazlar1 izlemek i¢in diizenlenen turlar karanlik turizmin ilk 6rnekleridir.
(Stone ve Sharpley, 2008, s. 574). Ayn1 zamanda 1838 yilinda Ingiltere’ye iki katilin
astlmasini izlemek amaciyla trenle ilk rehberli turun diizenlenmesi, 19. yiizyila
damgasini vuran Paris’te sehir morglarina diizenlenen turlar, bir eglence aktivitesi
olarak Madame Tussauds'un korkular odas1 sergisine veya 1slah evlerinde
mahkimlarin kirbaglanmalarina tanik olmak amaciyla ziyaretcilerin ticret karsiliginda
kiraladig1 galeriler, savasla iliskili destinasyonlara ve mezarlik ziyaretleri kapsaminda
Misir Piramitleri gibi tinli anitsal mezarlara yonelik turistik ziyaretler karanlik

turizmin eski donemlerdeki 6rnekleridir (Stone, 2006, s. 147; Stone, 2010, s. 17).

20. yilizyilin sonlar1 21. ylizyilin baslarina dogru biiyliyen bir fenomen haline
gelen karanlik turizm, oOzellikle 1990’11 yillarda 6nem kazanmaya baslamistir.
(Bowman ve Pezzullo, 2009, s. 190; Kang vd., 2012, s. 257). Rojek 1993 yilinda,
tinliillerin ya da siradan insanlarin 6liimiiyle baglantili mezar ve yerlerin turistik
popiilerligini arastirmis ve bu tiir yerleri 'kara noktalar' olarak adlandirmistir (Rojek,
1993’den Akt. Light, 2017, s. 278). Foley ve Lennon ise 1996 yilinda yayinladiklar
“JFK and dark tourism: A fascination with assassination” adli makalede John F.
Kennedy suikastini ele alarak, turizm ile o6lim veya Olimle iliskili
deneyimler/destinasyonlar arasindaki iliskiye atifta bulunmuslar ve "karanlik turizm"
terimini ilk olarak kullanmiglardir (Foley ve Lennon 1996’dan Akt. Alexandra,
Alexandru ve Larisa, 2014, s. 311). Sonrasinda kavram ¢esitli yazarlar tarafindan ele
aliarak, 6liim turizmi (thana tourism), savas turizmi (war tourism), trajik turizm
(tragic tourism), korku turizmi (fright tourism) ve keder turizmi (grief tourism) gibi
cesitli terimlerle daha spesifik hale getirilmistir (Seaton, 1996; Smith, 1998; Bristow
ve Newman, 2004; Slayton, 2006).

Giliniimiize dogru gelindiginde ise, ozellikle 2011 yilindan itibaren karanlik
turizm  ¢alismalarmin  sayisinda  artislar  gozlemlenerek, karanlik  turizm

destinasyonlarina yonelik ilgilerin de arttig1 ortaya konulmustur (Light, 2017, s. 276;
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Ertiirk, 2018, s. 60). Light’e (2017, s. 276) gore karanlik turizm kelimeleri, 2016 nin
Aralik ayinda yapilan Google arama sonuglarinda 4 milyon kez aratilmis ve “karanlik
turizm rehberleri”, “karanlik turizm bloglarinin yorumlar1”, “karanlik destinasyonlarin
tatil temalar1” gibi arama igerikleriyle 6n plana ¢ikarak internetteki paymni1 da
arttirmistir. Ayrica 6zel ilgi turizmi i¢inde kiiltiir turizminin bir alt kiimesi olarak
kendine yer bulan karanlik turizm kavrami, Tiirk turizminde de yeni bir trend olarak

karsimiza ¢ikmaktadir (Light, 2017, s. 279; Pekersen, 2020, s. 11).

2.1.2.3. Karanhk Turizmin Ortaya Cikma Nedenleri

Karanlik turizm, 6zel ilgi turizm ¢esitlerinden biri olarak ortaya ¢ikan ayri bir
turizm tiirtidiir (Minic, 2012, s. 81). Bu turizm tiiriiniin ortaya ¢ikmasinda etkili olan
faktorler; post-modernizm, medya ve 6liim inancinda yasanan degisimler olarak ii¢

grupta incelenmektedir (Kaya, 2006, s. 50);

Post-Modernizm: Karanlik turizm, modern oncesi, modern ve post-modern
donem olarak ele alindiginda, post-modernizmin bir {iriinii olarak kabul edilmektedir
(Stone ve Sharpley, 2008, s. 577). Dolayisiyla karanlik turizm ve post-modernizm
iliskisini ortaya koyabilmek i¢in post-modern donemin kokenine inmek
gerekmektedir. 18. yiizyilin ortalart modern dénemin baslangici olarak bilinmektedir.
Bu donemde ozellikle sanayilesmenin etkisiyle toplumlarda hizli doniistimler
yasanmustir. Ornegin, sanayi ve bilim alanindaki ilerlemelerle birlikte dinsel otariteler
ortadan kalkmig, toplum laiklik olgusu ile tanmismistir. Bu gelismeler turizmi de
etkilemis ve mezarliklar sadece saygi amacli ziyaret edilen yerler olmaktan ¢ikip, kitle
turizmine acilarak turistik alanlara donlismiistiir. Ancak modern donemde Titanigin
batmasi, Cernobil kazasi, 1. ve II. Diinya Savaslar1 ve Nazi toplama kamplarinin
kurulmasi gibi olaylarin yasanmasi toplumda, ilerleme, akilcilik, bilim, teknoloji,
sanayilesme ve liberal demokrasi hakkinda endise ve siiphelere yol ag¢mustir.
Dolayisiyla toplumda meydana gelen bu endise ve slipheler, modernizme bir tepki
olarak “Post-modernizm” kavraminin dogmasina neden olmustur (Yuill, 2003, s. 15-
16). Post-modern donem ile birlikte bir¢ok sektdrde oldugu gibi turizmde de biiyiik
degisimler baglamistir. Geleneksel kitle turizminin yerine alternatif turizm tiirleri
ortaya ¢ikarak, eko-turizm, miras turizmi ve dark turizm gibi bireysel ve 6zel ilgilere

yonelik turizm gesitleri onem kazanmaya baslamistir (Kilig ve Sop, 2011, s. 11).
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Bunun yani sira post-modern donemde, “simiilasyon”, “tekrar” ve “sanal deneyim”
kavramlarinin ortaya ¢ikmasi, karanlik turizmin 6nemli bir pargasini olusturmaya
baslamistir. Bu sayede de ge¢gmisteki bir olayin benzeri yapilarak turistlerin ticari hale

getirilmis alanlar ziyaret etmeleri saglanmistir (Yuill, 2003, s. 22; Kaya, 2006, s. 54).

Medya: Medyanin, turizm motivasyonlarint arttirict etkisi 20. yilizyilin
sonlarina dayanmaktadir (Lennon ve Foley, 1999, 46). Blom’a (2000, s. 5) gore
karanlik turizmde medya ¢ok Onemli bir rol oynamaktadir. Medya, bolgeleri ve
olaylar1 agiklamaya odaklanarak bireyde cagrisimlar tireten bir imaj veya sembol
yaratmaktadir. Bu sayede kisiler, olay ya da bolge hakkinda ilk izlenime sahip
olmaktadirlar (Blom, 2000, s. 5). Ayrica medyanin, diinyanin her yerinde meydana
gelen trajik olaylar1 aninda yayma potansiyeli vardir (Pekersen, 2020, s. 23). Ornegin,
Prenses Diana’nin tlinelde gerceklestirdigi korkung trafik kazasi sonucunda 6liim
haberi, olaydan bir saat sonra tiim diinyada yayilmistir (Blom, 2000, s. 2). Ayni sekilde
Titanik’in batis1 da, televizyon olmamasi ve iletisimin bugilinden daha yavas olmasina
ragmen, diinyaya hizlica yayilmistir. Ayrica bu trajedi 46 yil sonra filme
dontistiiriilerek, beyaz perde de yerini almistir (Yuill, 2003, s. 124). Dolayisiyla
medya sadece diinyadaki olaylarin hizli bir sekilde yayilmasini degil, ayn1 zamanda
olaylarin tekrar giin yliziine cikarilarak, toplumda o bolge veya olaya kars: bir ilgi
uyanmasina sebep olabilmektedir (Kaya, 2006, s. 56). Srebrenitsa Katliam1’nin medya
aracilifiyla toplum iizerinde uyandirdigi gii¢lii duygular ve buna bagli olarak o
bolgeye artan ziyaret talepleri bunun en giizel 6rneklerinden biridir. Sonug olarak
medya, karanlik turizm destinasyonlarinin tanitilmasini saglayarak, turistlere olay ya
da destinasyon hakkinda bilgiler sunup, kisileri ¢esitli motivasyonlarla destinasyona
itme (miras, tarih, sug, merak 6liim, nostalji) ve ¢ekme (egitim, anma, sanat eserleri,
yer kutsallagtirma) yetenegine sahiptir. Bu nedenle de medya ve karanlik turizm

arasinda siki bir bag vardir (Yuill, 2003, s. 132; Baranaydin, 2016, s. 39).

Oliim Inancinda Yasanan Degisimler: O’Gorman’a (1998, s. 1228) gore,
yasamin her doneminde toplumun 6liime inancinda degisimler meydana gelmistir.
Ozellikle giiniimiiz itibariyle bireylerde &liim olgusuna karsi duyulan merak artis
gostererek, oliimle yilizlesme duygusu 6n plana ¢ikmistir. Buna bagli olarak dliimciil
olaylarin gergeklestigi yerler insanlarin ilgilerini ¢eker hale gelmis ve turizm iirlinii

olarak kullanilmaya baslanmistir (Kili¢ ve Sop, 2011, s. 11).
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2.1.2.4. Karanhk Turizm Motivasyonlar:

Karanlik turizm motivasyonlari, bireylerin ne zaman ve nerede seyahat
edeceklerini belirlemede 6nemli bir rol oynamaktadir (Kunwar ve Karki, 2018, s. 47).
Literatiirdeki bir¢ok arastirmaci, karanlik turizm bolgelerini ziyaret etme
motivasyonlarini farkli agilardan incelemistir. Yapilan incelemeler, karanlik turistlerin
seyahat etme motivasyonlarinin ¢ok ¢esitli oldugunu gostermektedir (lliev, 2020, s. 8-
9). Seaton (1996), ziyaretgilerin karanlik turizme katilma amaglarmi 5 farkli

kategoride smiflandirmistir (Seaton 1996°dan Akt. Allman, 2017, s. 10);

e Oliime taniklik etmek

e Toplu veya bireysel 6limlerin oldugu yerleri ziyaret etmek

e Oliilerin anitlarmni (6rnegin, mezarliklar, yer alti mezarlari, mahzenler ve savas
anitlar1) ziyaret etmek

e  Oliimiin maddi kamtlarin1 veya sembolik temsilini gormek

e Temsili 6liim alanlarini gérmek (canlandirma veya 6liim simiilasyonu)

Dann (1998) yapmis oldugu ¢aligmada insanlar1 karanlik turizme motive eden
etmenleri 5 kategoride simiflandirmistir. Bu motivasyonlar asagidaki gibidir (Dann

1998’den Akt. Puryova, 2013, s. 37-38);

e Hayaletleri gorme arzusu

e Yenilik ve farklilik arayis1

e Nostalji

e Suc veya sapkinlik kutlamalari

e Oliim bilincini yasama ve 8liime meydan okuma arzusu

Dunkley (2006), karanlik turizm alanlarini ziyaret etme motivasyonlarini;
manevi duygularla mezarlik veya anitsal yerleri ziyaret, 6zel ilgi, heyecan / risk arama,
trajik olaylarin taninmast ve onaylanmasi, 6zgiinliik, kendini kesfetme, sembolik
yerleri gérme, merak, hatirlama, dini nedenler ve empati kurma gibi ¢esitli etmenler
olarak tanimlamaktadir (Dankley, 2006’dan Akt. Raine, 2013, s. 244).

Ashworth (2002) ise, karanlik turizme katilma motivasyonlarini; olagandisi
seylere dair meraki tatmin etme, korkung olaylara katilma, bagkalarinin acilariyla
eglenmek, empatik 6zdeslesme (kurbanlarla veya faillerle), kendini tanimlama ve
kendini anlama gibi giidiiler seklinde ifade etmektedir (Ashwort, 2002’den Akt. Biran,
Poria ve Oren, 2011, s. 825).
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2.1.2.5. Karanlhik Turizm Arz ve Talebi

Seaton (1996) karanlik turizmde, turizm arz kosullarinin gelistirilmesi igin
talebin derinlemesine incelenmesi gerektigini savunmaktadir (Seaton, 1996’dan Akt.
Ozgelik, 2012 s. 32). Stone’a (2006, s. 146) gore de, karanlik turizm arzinin analiz
edilebilmesi i¢in ilk olarak, turistlerin karanlik turizm iiriiniine yonelik davranis ve
taleplerinin incelenmesi gerekmektedir. Dolayisiyla turistlerin karanlik turizmi tercih
etme nedenlerini ortaya koymak, arzin gelistirilmesi ve bu fenomenin anlagilmasi

acgisindan ¢ok onemlidir.

2.1.2.5.1. Karanhk Turizm Arzi

Stone’a (2006, s. 150) gore karanlik turizm tirtinleri ¢ok yonlii, tasarim ve amag
bakimindan karmasik ve dogas1 geregi ¢esitli oldugundan, farkli seviyelerde karanlik
tonlara sahiptir. Bu baglamda Stone karanlik turizm iiriinliniin birden fazla tonunu
aciklamak amaciyla “Dark Tourism Spectrum” modelini ortaya koymustur. Bu model

Sekil 5’te verilmistir.

Darkes Darker Lighter Lightest

Sekil 5. Karanlik Turizm Arzimin Seviyeleri

Kaynak: Stone, P. R. (2006). A Dark Tourism Spectrum: Towards A Typology Of Death And
Macabre Related Tourist Sites, Attractions And Exhibitions. Tourism: An Interdisciplinary
International Journal, 54 (2), 145-160.

Sekil 5’te goriildiigii gibi karanlik turizm {irlinii acinin, korkunun veya vahsetin
biraktig1 etki derecesine gore siniflandirilmistir. Modeldeki ton farkliliklari, karanlik
bolgelerin “en karanlik” (darkest) ve “en agik” (lightest) 6l¢ekte konumlandirilmasi
icin bir temel saglamaktadir. Burada en agik ton olan “lightest”, “eglence amagh
karanlik alanlar1” en karanlik ton olan “darkest” ise “soykirim alanlarini” ifade
etmektedir (Sharpley ve Stone, 2009, s. 21). Stone’a (2006, s. 152) gore karanlik
turizm trinleri, farkli etki derecesi gostermekle birlikte farkli arz kaynaklarma da
sahiptir. Dolayisiyla Stone arz odakli bir bakis agisiyla "Seven Dark Suppliers”
kavramini ortaya koyarak karanlik turizm {rtinlerini 7 farkli kategoride ele almistir.

Bu kategoriler agagidaki gibidir;
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Karanhik Eglence Fabrikalari: Agirlikli olarak “eglence merkezli” olup,
yiiksek derecede turizm alt yapisina ve ticari etige sahip, gercek veya kurgusal olarak
oliim Ve tirkiitiicii olaylar sunan destinasyonlardir. Karanlik eglence fabrikalarmin en
onemli 6zelligi korku hissini eglenceli bir duyguya doniistlirerek bolgeye bir¢ok turist
¢cekmesidir. Romanya’da bulunan Drakula Parki, karanlik eglence fabrikalarina 6rnek

olarak gosterilmektedir (Jahnke, 2013, s. 26).

Karanlik Sergiler: Oliim, 1stirap ya da dehset etrafinda donen ve genellikle i¢sel
bir hatira, egitici veya yansitic1 mesaj iceren destinasyonlardir. Ornegin, 11 Eyliil teror
saldirllarina ait resim ve tarihi eserleri sergileyen Smithsonian Amerikan Tarihi
Miizesi gibi, karanlik tarihi olaylara taniklik eden birgok miize karanlik sergilere 6rnek

verilebilir (Stone, 2010, s. 55).

Karanlik Zindanlar: Eski hapishanelerin diizenlenerek turizm merkezi haline
getirilmesinden meydana gelen destinasyonlardir. Diinya’da en popiiler
hapishanelerden biri olarak kabul edilen ABD’de bulunan Alcatraz hapishanesi,

karanlik zindanlarin bilinen 6rneklerindendir (Puryova, 2013, s. 17).

Karanlik Oliim Yerleri: Ozellikle iinlii kisilere ait mezarliklar veya mezarlara
yapilan ziyaretlerdir. Gilinlimiizde Michael Jackson veya Marilyn Monroe gibi
tinliilerin mezarlarina yonelik ziyaretler gergeklestirmektedir. Forest Lawn Memorial

Park ve Forest Hill Mezarlig1 bu mezarliklardan bazilaridir (Puryova, 2013, s. 18).

Karanlik Tiirbeler/Tapinaklar: Olen Kisileri anma ve saygi duyma amaciyla
yapilan yerlerdir. Tiirbeler genellikle, resmi veya gayri resmi olarak, 6liim yerine ¢ok
yakin ve meydana gelen 6liimden ¢ok kisa bir siire iginde insa edilmektedir. Ornegin
Galler Prensesi Diana’nin 6liimiinden sonra insa edilen Karanlik Tapinak milyonlarca

kisi tarafindan ziyaret edilmistir (Stone, 2006, s. 155).

Karanlik Savas Alanlari: Savasla ilgili faaliyet ve destinasyonlarin 6nemli bir
turist ¢ekim pazari oldugu one siiriilmektedir. Karanlik savas alanlarinin temelinde
anma ve egitim vardir. Dolayisiyla bu destinastonlar tarih merkezli olup, ge¢misi

yasatma Ozelligine sahiptir (Stone, 2010, s. 61).

Karanlik Soykirim Kamplari: Genel olarak katliam, vahset veya felaketlerin
gectigi  destinasyonlardir. Auschwitz-Birkanau Toplama Kampi, aldigi turist

ziyaretleriyle orada yasanan vahsetin sembolii olmaya devam etmektedir (Stone, 2006,

5. 157).
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2.1.2.5.2. Karanlik Turizm Talebi

Karanlik turizm yapisi geregi kapsamli ve ¢esitlilik gosteren bir turizm tiirii
oldugu i¢in, karanlik turistlerin de bu turizme katilma nedenleri ayni derecede ¢esitlilik
gostermektedir (Stone, 2006, s. 147). Turistlerin karanlik turizme katilma nedenleri

asagida siniflandirilmistir.

Kisisel Miras: Bu faktor, duygusal bir deneyim, kisisel baglanti, belirli bir
cekim veya olayla dzdeslesmeyle ilgilidir. Ozellikle savas ya da yikim alanlarinda
mezar veya anit1 bulunan atalara, arkadaslara, kurbanlara veya akrabalara ziyaretler
icermektedir. Ayrica yer veya olayla dogrudan baglantili olmayan kisilere de saygi
gostermek icin ziyaretler gergeklestirilebilmektedir. Dolayisiyla kimlik ve mirastan
etkilenen her birey, duygusal bag kurmak amaciyla miize, anit ve mezarlar gibi temsili

yerleri ziyaret etmektedir (Puryova, 2013, s. 44).

Inanmak I¢in Gérmek: Bu neden, ziyaretcilerin karanlik olaylarm gercekten
orada meydana geldigine inanmak i¢in karanlik turizm alanlarini ziyaret etme ilgisini

gostermektedir (Puryova, 2013, s. 43).

Bagimsiz Ilgi: Bu faktorde kisiler, karanlik turizm destinasyonunu egitim,
rekreasyonel faaliyet ya da {in kazanmis bir destinasyonu gérmek amaciyla ziyaret
etmektedir. Ayn1 zamanda kisiler karanlik turizm destinasyonuna 6zel ilgi duyarak,
olay ya da yer hakkinda bilgi edinme ve anlama ihtiyac1 duymaktadir (Ozgelik, 2012,
s. 34).

Oliim Yansimasi: Kisiler karanhk turizm destinasyonlarim ziyaret ederek
ornegin, bir zindandaki kolelerin neden cezalandirildiklarini, hangi iskencelere maruz
kaldiklarin1 ya da 6liimle nasil miicadele ettiklerini gérerek o an1 ve duygular1 yasamak
istemektedir. Bu da ancak karanlik turizme katilmakla miimkiin olmaktadir

(Baranaydin, 2016, s. 59).

2.1.2.6. Karanlik Turizm Cesitleri

Turistlerin motivasyonlarina bagli olarak karanlik turizme katilma nedenlerinin
farklilik gostermesiyle birlikte karanlik turizm, gesitli sekillerde ortaya ¢ikmaya
baslamistir (Raine, 2013, s. 243; Lennon, 2017, s. 10). Literatiirde karanlik turizmin
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amacina, bulundugu yere ya da olaya gore birgok farkli gesitleri bulunmaktadir.

Bunlardan bazilar1 Sekil 6’da gosterilmistir.

Savas Alanlar

Turizmi
Felaket (Afet) Hayalet
Turizmi Turizmi
Yoksulluk _ Karanlik ‘ Kiyamet
Turizmi Tur‘lzm. Turizmi
Cesitleri
Intihar
Soyk
Turizmi .Ifﬁlnirrgln
Hapishane
Turizmi

Sekil 6. Karanhik Turizm Cesitleri

Savas Alanlar1 Turizmi: Savas alanlarina olan ilgi 6zellikle Birinci Diinya
Savasi’ndan sonra artmaya baslayarak Ikinci Diinya Savasi sonu itibari ile savas
sirasinda gorev almis, 6lenleri anmak isteyen asker aileleri ve savag gazileri tarafindan
daha da yaygin hale gelmistir (Puryova, 2013, s. 20). Boylece ilk 6nce anma torenleri
ile baglayan bu hareket sonrasinda “savas alanlar1 turizmi” olarak adlandirilan 6nemli
bir turizm tiirli ortaya ¢ikmistir (Atay ve Yesildag, 2010, s. 66). Savas alanlar1 turizmi,
genel olarak savas alaninda yasananlari ge¢mis olaylardan 6grenme ve bunlarin
kanitlarin1 gérme isteginden kaynaklanmaktadir (Puryova, 2013, s. 20; Pekersen,
2020, s. 33). Dolayisiyla bir savas alan1 ziyaretinin temel amaci orada ne oldugunu
anlamaktir. Bu nedenle, bir savas alani turunun 6zii, bolgeyi ziyaret etmek ve tizerinde
savagin yapildig1 zeminin ayrintilarini inceleyerek savas hakkinda daha iyi bir anlayis
elde etmektir (Sharpley ve Stone, 2009, s. 195). Giiniimiizde milyonlarca turistin
ziyaret ettigi Belgika’daki Waterloo, ABD’deki Gettysburg ve Gelibolu Yarimadasi
Tarihi Milli Parki, savas alanlar1 turizminin yapildigi diinyaca {inlii destinasyonlardan

bazilaridir (Atay ve Yesildag, 2010, s. 67).
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Felaket (Afet) Turizmi: Kelman ve Dodds’a (2009, s. 275-276) gore
gecmisten glinlimiize bir¢ok insan merak, anma, yardim etme, endise ve kaygi duyma,
mirasa ve tarihe ilgi duyma, egitim, ve yenilik arayis1 gibi ¢esitli nedenlerle afetten
etkilenen bolgelere seyahatler gerceklestirmistir. Afet bolgelerini ziyaret etmek ve
gormek amaciyla yapilan bu tiir seyahatler genellikle afet turizmi olarak
tanimlanmaktadir (Rucinska ve Lechowicz, 2014, s. 24). Tsunami felaketinin ardindan
Gilineydogu Asya'y1 ziyaret edenler veya Katrina Kasirgasi'nin sonuglarin1 gérmek i¢in
New Orleans'a seyahat edenler gibi bir tiir dogal afeti gormeye giden ziyaretgilerin her

ikisi de afet turizminin 6rnekleridir (http-7).

Yoksulluk Turizmi: Literatiirde “gecekondu turizmi” olarak da bilinen
yoksulluk turizmini algilamak ic¢in Oncelikle gecekondu kavramini anlamak
gerekmektedir. Gecekondu, sehrin karanlik, algak ve bilinmeyen tarafin1 simgeleyen
bir kavram olarak degerlendirilmektedir (Blakeman, 2015, s. 33). Dolayisiyla
yoksulluk turizmi, gecekondu bolgelerine ve yoksulluk ¢eken kasabalara diizenlenen
turlardan olusmaktadir. Bu turlar genellikle yoksul ve kétii sartlarda yasayan insanlarin
yasadiklar1 yerleri gormek, onlarin yasam sartlarimi iyilestirmek ve yardim etmek
amactyla diizenlenmektedir. Giiney Afrika-Soweto’da bulunan gecekondu kamplari,
Hindistan’daki yoksul yerlesim yerleri ve Rio de Janeiro’nun kenar mahalleleri

yoksulluk turizminin en 6nemli destinasyonlarindandir (http-7).

Intihar Turizmi: Insanlarin bilindik destinasyonlardaki yiiksek yerlerden
atlamak suretiyle seyahat etmesi ya da 6liimciil hastalarin 6tenazi yoluyla intihar ettigi
destinasyonlara seyahat etmesi ile meydana gelen bir turizm seklidir (Amujo ve
Otubanjo, 2012, s. 92). Bu baglamda intihar turizmi iki sekilde gergeklesmektedir.
Birincisi, kiginin tibbi bir yardima gerek duymadan kendi istegiyle yasamini
sonlandirmasidir. Ikincisi ise, uygulanmasi yasal olan iilkelerde gergeklestirilen
otenazi islemidir (Coban, Dilek ve Harman, 2017, s. 140). Basta Isvigre olmak iizere,
Hollanda ve Belcika gibi iilkeler 6tenazinin yasal oldugu iilkelere 6rnektir (Yu, Wen
ve Meng, 2020, s. 5). Ayrica Cin’deki Nanjing Yangtze Kopriisii ve ABD’de bulunan
Golden Gate Kopriisii, kisilerin kendi yontemleriyle yagamini sonlandirdigi diger

intihar destinasyonlarina 6rnek verilebilir (Cimen, 2020, s. 391).

Hapishane Turizmi: 19. yiizyilda ceza infazinda yasanan patlama sonucunda,
hizmet dis1 birakilan eski hapishaneler, binalar, oteller ve apartmanlar da dahil olmak

lizere bir¢ok eski yap1 miizelere ve turizm alanlarina doniistiiriilmiistiir (Strange ve
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Kempa, 2003, s. 388). Giinlimiizde de hizmet dis1 birakilmis bir hapishaneyi veya
hapishaneye doniistiiriilmiis miizeyi ziyaret etmek artik yaygin bir eglence ve turizm
bi¢imi haline gelmistir. Cape Town’da “Robben Island”, San Francisco’da “Alcatraz”,
Ljubljana’da “Celica Hostel”, Londra’da “Clink” ve Avustralya’daki “Freemantle
Hapishanesi” diinyada hapishane turizmine agilan Onemli destinasyonlarindan
bazilaridir (Aslan, 2015, s. 605). Tirkiye’de ise, “Anadolu’nun Alcatraz’1” tabiri ile
tanman ve resmi olarak 1887 yilinda kullanilmaya baslayip 1999 yilinda kapatilarak
miizeye ¢evrilen Sinop Tarihi Cezaevi Miizesi ve 1925 yilinda hizmete baslayip, 2010
yilinda da miizeye doniistiiriilen Ankara Ulucanlar Cezaevi Miizesi en Onemli

hapishane turizmi destinasyonlarindandir (Y1ilmaz, 2009, s. 6; http-8).

Soykirim Turizmi: Kisaca 6liim, iskence ve vahsetin yasandigi soykirimla
iligkili destinasyonlara yapilan seyahatler seklinde tanimlanmaktadir (Sharpley ve
Gahigana, 2014, s. 64). Ornegin, Bosna Hersek’de biiyiik bir trajedi olan Srebrenitsa
Katliami’nin gergeklestirildigi toplu katliam yerleri, anit ve mezarlarin bulundugu
bolgeler soykirim turizmine 6rnek destinasyonlardan biridir. Ayrica 1 milyondan fazla
insanin katledildigi Auschwitz Toplama Kampr’da bir diger soykirim turizmi

destinasyonu ornegidir.

Kiyamet Turizmi: Kiyamet turizminin temelinde, turistik destinasyonlari
“yok olmadan Once gorme” fikri yatmaktadir. Dolayisiyla kiyamet turizmi, ¢evre
sorunlar1 ve kiiresel 1sinmanin bir sonucu olarak yok olma tehlikesi ile kars1 karsiya
olan yerlerin bir an 6nce goriilmesi diislincesi ile ortaya ¢ikan bir turizm tirtidiir.
Medyada yapilan paylasimlar ile ¢ekiciligi arttirilan ve buna bagli olarak 6nemli hale
gelen bu turizm tiirline ait destinaston sayist da her gegen yil artmaktadir. Bu
destinasyonlardan bazilari; Avustralya-Biiyiik Set Resifi, Italya-Venedik, Tanzanya-
Kilimanjaro Dag1 ve Alp Daglari’dir (Yildiz, 2018, s. 232-234; Chandran, Bhaduri ve
Swamy, 2012, s. 101). Tiirkiye’de ise Izmir’in Selcuk ilgesine bagli olan Sirince Koyii
son yillarin en popiiler kiyamet turizm destinasyonu olarak kabul edilmektedir (Alili,
2017, s. 53).

Hayalet Turizmi: Hayaletlerle karsilagsma arzusuyla, dogaiistii varliklara ilgi
duyan kisilerin mezarliklar, perili evler, kaleler ve tarihi kasabalar gibi ruh diinyasiyla
iliskili yerlere gerceklestirdikleri ziyaretler olarak tanimlanmaktadir (Garcia, 2012, s.
14). Burada adi gegen dogalistii varliklar; kisilerin zihninde {irkiitiicii olarak

konumlandirilmis olan hayaletler, periler, cadilar, hortlaklar ve vampirlerdir
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(Baranaydin, 2016, s. 52). Garcia’ya (2012, s. 14) gore, literatiirde paranormal turizm
olarak da ifade edilen hayalet turizminin temeli “eglence” fikrine dayanmaktadir.
Dolayistyla giintimiizde bir¢ok kisi eglenme, ilgi duyma, meraklarini giderme, yenilik
arayisi, hayaletlerle karsilagsma, heyecan duyma ve korkuyu deneyimleme gibi ¢esitli

motivasyonlarla hayalet turizmine katilmaktadir.

Son zamanlarda 6zellikle medya araciligiyla giindeme getirilen ve dogaiistii
varliklar1 konu alan TV programlari, filmler, diziler, haberler ve sosyal medya
gonderileri insanlarin daha fazla dikkatini cekmeye baglamis ve dogaiistii olaylara olan
ilgisini daha da arttirmigtir (Pharino, Pearce ve Pryce, 2018, s. 20). Bunun
Amerika’daki en tinlii 6rneklerinden biri, Stanley Kubrick’in “The Shining” filminin
gectigi perili odalartyla Gnlii Stanley Hotel dir. Otel, konuklarmma icretli tiyatro
seanslarina, paranormal arastirmalara ve aksam hayalet turlarina katilma firsati
sunmaktadir. Bunun yani sira diinya iizerinde hayalet turizminin yapildig1 bir¢ok
destinasyon vardir. Ornegin, Drakula’nin satosu olarak da bilinen “Bran Kalesi”
(Romanya), Ingiltere’nin 504'iin iizerinde kaydedilmis hayaletle “diinyanin en perili
sehri” unvanini alan “York™ sehri, “Pengersich Kalesi” ve “en perili kdy” statiisiinii
alan “Pluckley” koyi hayalet aveiligi turizminin onde gelen destinasyonlarindan

bazilaridir (fronside, 2018).

Tiirkiye’de hayalet turizmi destinasyonlar1 kisitli olup, genellikle korku evleri
ve temal1 parklar blinyesinde gergeklestirilmektedir. Ancak i¢inde barindirdig korku
ve eglence unsurlariyla 6n plana ¢ikan ve son yillarda bir¢ok katilimcinin ilgisini ¢eken
Bocuk Gecesi korku festivali Tirkiye’nin trkiitiici varliklarla karsilasma arzusuyla
katilimin saglandigi patentli ilk ve tek organizasyonudur. Her yil Ocak ayinda
Edirne’nin Kesan ilgesine bagli Camlica koyiinde kutlanan Bocuk Gecesi’ne, turistler
geceye Ozgii Urkiitiicli makyajlar, maskeler ve kostiimlerle katilmaktadir. Binlerce
katilimeinin ilgisini ¢eken ve korku atmosferinin doruklarda yasatildigi bu gecede
korkuyu deneyimleme, heyecan, macera ve eglence arayis1 6n plandadir. Korkung ve
tirkiitiicii  karakterlere biiriinen katilimcilar, korku atmosferinin yaratildigr koy
sokaklarinda dolasararak kdy halkini ve birbirlerini korkutmaktadir. Binlerce yillik bir
kis gelenegi olan Bocuk Gecesi’nin diizenlendigi Camlica koyii, Tiirkiye’de korku
evleri ve temal1 parklar disinda hayalet turizmine ev sahipligi yapma hususunda ornegi

bulunmayan bir dark turizm destinasyonudur.
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2.1.2.7. Diinya’da ve Tiirkiye’de Karanhk Turizm Destinasyonlari
2.1.2.7.1. Diinya'da Karanhk Turizm Destinasyonlar1

Son yillarda diinya {izerindeki turistlerin karanlik turizm merkezlerine yogun
ilgi gostermesiyle birlikte karanlik turizm, trendi gittikce yiikselen bir turizm tiirti
olmustur. Giinlimiizde diinyanin birgok iilkesinde birbirinden farkli etki derecesine
sahip karanlik turizm destinasyonu bulunmaktadir. Bu destinasyonlardan bazilar

Cizelge 3’te 6rnek olarak verilmistir.

Cizelge 3. Diinya'da Karanhk Turizm Destinasyonlari

DESTINASYON ACIKLAMA

Tim diinyada terér ve soykirimin sembolii olarak bilinen

.AUSChWIch_ toplama kampidir. 1941 yilinda nazilerin eline gegen kampta,
Birkenau Anit ve : - e e .
Miizesi miyonlarca kisi katlgdllmlstlr. Gunumuzdg karanlik tur1zm1q
(Polonya) OFiak nokta§1 qlan miizeyi 2019 yilinda 2 milyondan fazla kisi
ziyaret etmistir (http-2).
Cernobil faciasi, 1986 yilinda Cernobil Niikleer Santralinde
meydana gelmis bir niikleer kazadir. Cernobil Niikleer
Cernobil Santrali'nin patladigi bolge ve Pripyat sehri giiniimiizde
(Ukrayna) hayalet sehre dontigmiistiir. Diinyanin dort bir yanindan turist
agirlayan bolgeyi 2019 yilinda 124 bin kisi ziyaret ettigi
bilinmektedir (http-9).
M.S. 79 yilinda Veziiv Dagi’nin patlamasi sonucu yikilan
Pompeii  kenti en  popiler karanhk  turizm
Pompeii (italya) destinasyonlarindan  biridir. ~ Giiniimiizde = UNESCO
tarafindan korunan bdlge yilda 2,5 milyon ziyaretci ile
Italya’min ~ 6nemli turistik yerlerinden biri  olarak
bilinmektedir (Pekersen, 2020, s. 57).
Drakula’nin Bran Kalesi olarak da bilinen destinasyon Drakula ile olan
Satosu baglantisindan dolay1 dark turizmin odak noktasi olmustur.
(Transilvanya- | Romanya igin 6nemli bir turizm ve gelir kaynagi olan
Romanya) bolgeyi her y1l binlerce dark turist ziyaret etmektedir.

Sedlec Ossuary

Kemikler Kilisesi olarak da bilinen Sedlec Ossuary,
40.000'den fazla insan iskeleti ile sanatsal olarak dekore
edilmis bir siradisi kilisedir. Diinya’nin en tirkiitiicti kilisesi

Kilisesi (Cek . . . . . ..
Cumhuriyeti) olma ozelhg“lne sahip olan yapinin icinde, insan kemiginden
yapilmis, siitunlar, kemerler, avizeler, samdanlar ve vb.

stislemeler bulunmaktadir (http-10).

Isla de las Ada efsanesine gore yillar 6nce bu adada bir kizin gizemli
Munecas kosullarda boguldugu ve ruhunun oyuncak bebeklerin elinde
(Oyuncak oldugu disiiniilmektedir. Adanin popiiler olma sebebi, kesik
Bebekler Adasi) kafalar1 yada oyulmus gozleriyle yiizlerce korkung bebege ev
(Meksika) sahipligi yapiyor olmasidir. Agaglar1 siisleyen korkung

bebekleriyle tinlii ada 2001 yilindan sonra turistik cazibe
merkezi haline gelmistir (http-11).
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2.1.2.7.2. Tiirkiye'de Karanlk Turizm Destinasyonlar1

Tiirkiye’de de karanlik turizme Ornek verilebilecek birgok destinasyon

bulunmaktadir. Bu destinasyonlardan bazilar1 Cizelge 4’te verilmistir.

Cizelge 4. Tiirkiye'de Karanhk Turizm Destinasyonlari

DESTINASYON ACIKLAMA

Sinop Tarihi Cezaevi ve Miizesi

(Sinop)

Birgok siirlere ve sarkilara konu olan, i¢cinde dénemin
iinlii asker, siyasetci ve edebiyatgilarinin kaldigi Tarihi
Sinop Cezaevi 1999 yilinda kapatilarak miizeye
cevrilmistir (http-12).

Ulucanlar Cezaevi Miizesi
(Ankara)

1925 yilinda hapishane olarak hizmete baglayan ve
icinde Unli sanatcilarin kaldigi cezaevidir. 2010
yilinda miizeye doniistiiriilen Ulucanlar Cezaevi
Miizesi, Kiiltlir ve Turizm Bakanligi tarafindan
Ankara’da en ¢ok gezilen 6zel miizeler statiisiinii
almustir (http-8).

Canakkale Savaslar1 Gelibolu
Tarihi Alam

(Gelibolu-Canakkale)

Canakkale savaslari Tiirk milletinin diinyanin en gii¢lii
devletlerine kars1i Mustafa Kemal Atatiirk’iin
onderliginde insaniistii direnmesi ile kazanilan bir
destandir. Yarim milyon insanin savasarak can verdigi
bolgede 56 yerli anit ve sehitlik, 35 yabanci mezar ve
amitlar1 bulunmaktadir (Canakkale 11 Kiiltiir ve Turizm
Miidiirlagii, 2021).

Anitkabir
(Ankara)

Anitkabir, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurucusu olan
Mustafa Kemal Atatiirk’iin anit mezaridir. Tiirkiye i¢in
onemli bir hiiziin turizmi destinasyonu olan Anitkabir’i
2021 yilinda toplamda 2.146.892 kisi ziyaret etmistir
(Ankara Valiligi il Kiiltir ve Turizm Miidiirliigi,
2022).

Adapazar1 Deprem ve Kiiltiir
Miizesi (Sakarya)

Diinya’nin 4. Tiirkiye’nin ilk deprem miizesi olma
ozelligine sahip olan miize, 17 Agustos 1999
depreminde hayatini kaybedenler anisina yapilmistir
(http-13).

Kayakoy
(Fethiye-Mugla)

Miibadeleler sonrasi Rumlarin yasadigi Kayakdy’e
yerlestirilen Tiirkler, bdlgenin cografi kosullarina
dayanamayip koyl terk etmislerdir. Cesitli kavimler
tarafindan terk edilerek bos kalan koy bugiin ki
“hayalet kdy” adim1 almistir. Giliniimiizde bir dark
turizm destinasyonu olan kdy koruma altina alinmig ve
turistlerin yogun ilgisinden dolay1 turizm merkezi
haline gelmistir (http-14).

Tokat Kalesi
(Tokat)

Korku filmlerinin efsanevi kahramani Romanya Prensi
Kont Drakula’nin Tokat Kalesi’nde 4 yil kadar esir
tutuldugu bilinmektedir. Sehrin en yiiksek tepesinde
yer alan kale ginimiizde de hala gizemini
korumaktadir (Tokat 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii,
2021).
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2.1.2.8. Diinya'da ve Tiirkiye'de Karanhk Festivaller

Karanlik turizm literatiirii incelendiginde karanlik turizm alanlarinin; savas
alanlar, infazlar, dogal afetler, korku temali parklar, korku temal1 festivaller,
hapishaneler, soykirimlar, soykirim kamplari, anitlar gibi birgok unsurdan meydana
geldigi goriilmektedir (Akyurt Kurnaz ve Kurnaz, 2018, s. 513). Stone (2006) karanlik
turizm alanlarin1 acinin, korkunun veya vahsetin biraktigi etki derecesine gore “en
karanlik” (darkest) ve “en acik” (lightest) 6l¢ekte siniflandirarak, soykirim alanlarinin
en karanlik kategoride, eglence amacgli karanlik alanlarin ise en agik kategoride
oldugunu ortaya koymustur. Karanlik turizm alanlarinin en agik tarafi karanlik eglence
fabrikalaridir. Dolayisiyla karanlik eglence fabrikalar1 vahset, hiiziin ve acidan cok,
eglence, korku ve heyecan gibi daha hafif duygular ifade etmektedir. Bu nedenle
karanlik eglence fabrikalar1 ger¢cek ya da kurgusal 6liim ve {irkiitiicli olaylar1 temsil

eden eglence temelli turistik yerlerdir (Stone, 2006, s. 151-152).

Karanlik turizm alanlarinin en hafif tarafi olarak karanlik eglence fabrikalari,
cok genis bir yelpazeye sahip olup, bir¢ok eglence ve korku temali turizm tiirlerinin
(hayalet turizmi, korku turizmi vb.) ya da faaliyetlerinin gergeklestirildigi
destinasyonlardan olusmaktadir (Sharpley ve Stone, 2009, s. 11). Giiniimiizde karanlik
eglence fabrikalar1 kapsaminda degerlendirilen bir¢ok destinasyon vardir. Bunlardan
en Onemlisi eglence merkezli turistik yerlerdir (Stone, 2012, s. 1578). Ayrica korku
evleri, korku kasabalari, hayalet sehirler, hayalet avciligi ve hayalet turlarinin yapildig
destinasyonlar, korku temali parklar, korku karnavallari, korku etkinlikleri ve korku
festivallerinin  yapildigi  bolgeler karanlik  eglence fabrikalart kapsaminda

degerlendirilen destinasyonlardan bazilardir.

Son yillarda karanlik turistler yenilik arayisiyla birlikte aligilmisin disinda
0zellikle mesru ve acil zarar tehdidinin oldugu bolgeleri ziyaret etmeye odaklanmistir.
Bunun yam sira karanlik turistlerin genellikle bilgi edinme ve diinyanin tam olarak
aciklanmamig bir yoniinii anlama arzusuyla motive olduklar1 diisiiniilmektedir.
Dolayistyla karanlik turizm destinasyonlarmin 6nemli oldugu kadar, bu
destinasyonlarda gergeklestirilen faaliyetler de karanlik turistleri bolgeye cekme
konusunda 6nem arz etmektedir. Ozellikle bazi karanhik turizm faaliyetlerinin,
genellikle kiiltiirel oldugu kabul edilerek turistlerin 6liim korkularini hafifletmesine
yardimci oldugu diistiniilmektedir (Podoshen vd., 2018, s. 347). Bu karanlik turizm
faaliyetlerinden bir tanesi karanlik festivallerdir. Karanlik festivaller, korku, eglence
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ve tehlike deneyimlerini ziyaretgilere sunan sira dist bir alan1 olusturmaktadir
(Podoshen vd., 2018, s. 348). Diinya iizerinde karanlik turistlere hitap eden ¢ok sayida
sira dis1 karanlik festival diizenlenmektedir. Bu festivallerin en bilinen 6rnekleri

asagida sunulmustur.

Dia de Muertos (Day of The Dead): Aztekler zamanindan beri Meksika’da
olilleri anmak icin kutlanan “Oliiler Giinii Festivali” olarak bilinmektedir. Oliim
temasiyla 6n plana ¢ikan festivalde katilimcilar 6len sevdiklerini anmak i¢in her yil
Meksika'nin ¢esitli kasaba ve sehirlerinde 6liimii ¢agristiran makyajlarla yiizlerini
kafatasina benzeyecek sekilde boyayip, iskelet goriintiisii verecek kostiimler giyerek
gecit torenleri ve partiler diizenlerler, sarki sdyleyip dans etmektedirler. 2008 yilinda
UNESCO tarafindan Insanligin Somut Olmayan Kiiltiirel Mirast listesine eklenmistir.
Festival, UNESCO tarafindan koruma altina alinmasiyla birlikte bilinirligini arttirarak

popiiler hale gelmistir (http-15).

Halloween (Cadilar Bayram): Cadilar Bayrami, Avrupa ve oOzellikle
Amerika’da her yil 31 Ekim’de kutlanmaya baslanan korku ve eglence temali bir
Pagan gelenegidir. Korku ve eglence dolu bir kutlama olarak Cadilar Bayrami, Kasim
ayl boyunca Amerika’nin bircok bolgesinde farkli festivaller adi altinda
kutlanmaktadir. Bu festivallerden bazilari; Perili Kale Cadilar Bayrami Festivali,
Emma Crawford Tabut Festivali, Midilli Ekspres Balkabagi Festivali, Deniz Cadi
Festivali, Fairborn Cadilar Bayrami Festivali ve Zombi Yiiriiyiisii, Cadilar Bayrami

Festivali ve Gerilim Gegidi ve Oliiler Festivalidir (http-16).

Bram Stocker Festivali: Irlanda’nin baskenti olan Dublin sehrinde her yil
Ekim ayinda kutlanan Bram Stocker Festivali, karanlik turistlere tirkiitiicii heyecanlar
ve karanlik deneyimler sunmaktadir. Festival programi Dublin'in gotik ve dogaiistii
geleneklerini, tiyatroyu, miizigi, sihirli ve {rkiitiicii gosterileri, korku temali dev
heykel ve objelerle hazirlanmig gorsel sovlari, gece partilerini, karanlik ikramlar ve

maceralari igermektedir (http-17).

Moha¢ Buso Senlikleri: Bir korku festivali olarak Moha¢ Buso senlikleri,
Macaristan'in Mohag sehrinde her yi1l Subat ay1 ortalarinda gergeklestirilen bir kisa
veda senligidir. Tahta ve hayvan boynuzlarindan hazirlanan maskeleri takarak

urkiitiicli bir sekilde yiiziinii boyayan insanlar, koyun ve ke¢i postundan kostiimler
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giymektedir. Bu kostlimlerle sehir sakinlerini ve turistleri korkutarak, cesitli eglence

ve ritliellerle kisa veda bahara merhaba demektedirler (http-18).

For The Living Festival: Yasarken olim duygusunu tatmak isteyen
katilimeilar i¢in diizenlenen bu festival her yi1l 27-29 Ocak tarihleri arasinda Londra’da
diizenlenmektedir. Yasarken Olme festivali olarak bilinen bu festivalde, 6lmeden
tabuta girmek isteyen ve 0liim olgusunu deneyimlemek isteyen ziyaretgilere miizik
esliginde cenaze torenleri diizenlenerek, katilimcilara kendi cenazelerine katilma

imkan1 sunulmaktadir (http-19).

Whitby Goth Weekend: Ingiltere’nin Yorkshire bdlgesinin Whitby sahil
kasabasinda ger¢eklesen gotik kiiltiirline ilgi duyan kisilere hitap eden bir festivaldir.
Yilda iki kez kutlanan festivalin ¢ikis noktas1 Bram Stoker'in gotik romani Dracula’ya
dayanmaktadir. Dolayisiyla festivalde vampir kostlimleri ya da karanlik, siyah ve
kasvetli kiyafetler tercih edilmektedir. Diinyanin 6nde gelen gotik festivallerinden biri

olan eglenceye her yil binlerce turist katilmaktadir (http-20).

Bocuk Gecesi: Bir Balkan gelenegi olan ve Tirkiye nin ilk ve tek korku
festivali patentini alan Bocuk Gecesi, her yil Ocak ayinda Edirne’nin Kesan ilgesine
bagli Camlica koOyiinde kutlanmaktadir. Dogadaki degisimi kabul etmeyi ve
kotiiliiklerden korunmay1 sembolize eden Bocuk Gecesi’nin ana temas: eglence ve
korkudur (Saritas ve Hacioglu, 2017, s. 338). Cesitli faaliyetlerin gergeklestigi bu
gecede, katilimcilar {rkiitiicii dogaiistii bir varlik olan “Bocuk” kiligina girerek,
koydeki halki ve birbirlerini korkutmaktadir. Kendine 6zgti mitolojisi, efsaneleri ve
ritiilleriyle diinya ¢apinda biiylik ilgi géren ve 2020 yilinin Ocak ayinda 15. si
gerceklestirilen Bocuk Gecesi’ne, yerli ve yabanci olmak iizere yaklagik 20 bin turist

katilmistir.

2.1.3. Eski Bir Balkan Gelenegi Olarak Bocuk Gecesi Korku Festivalinin

Karanhk Turizm Potansiyeli

Calismanin bu basligi altinda; dncelikle arastirma alani olan Camlica kdyii ve
bu alanda gergeklestirilen Bocuk Gecesi hakkinda genel bilgiler verilmistir. Akabinde
Bocuk Gecesi’nin mevcut durumu degerlendirmek tizere Bocuk Gecesi Proje
Koordinatorliigii’nden alinan bilgilere, sonrasinda ise bu bilgiler 1s1ginda olusturulan

SWOT analizine yer verilmektedir.
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2.1.3.1. Camhica Koyii Hakkinda Genel Bilgiler

Camlica, Edirne’nin Kesan ilgesine bagli bir koydiir. 2013 yili dncesinde
belediye statiisiinde olan bolge, niifusunun 2000’in altina diismesi tizerine tekrar kdye
cevrilmistir. 2021 yili Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi verilerine gore ise, 337’si
erkek, 343’0 kadin olmak ftizere toplam niifusu 680 olarak tespit edilmistir.
Camlica’nin cografi konumu incelendiginde, dogusu ve giineyinin Korudag
ormanlariyla, kuzeyi ve batisinin verimli tarim arazileri olan Camlica Ovasi ile ¢evrili
oldugu goriilmektedir (Sezer, Kiiglikaltan ve Cakir, 2013, s. 48). Yerlesim yeri olarak
ise dogusunda; Sikrikoy, Seydikdy, Kadikdy ve Mahmutkdy koyleri,
giineydogusunda; Yerlisu koyli, giineyinde; Sazlidere koyii, glineybatisinda; Pirnar ve
Gokgetepe koyleri, batisinda; Mercan ve Biiyiikdoganca kdyleri, kuzeyinde de Izzetiye
Mahallesi ve Kesan ilgesi bulunmaktadir. Camlica koyii, bagh oldugu Kesan ilge
merkezine 13 km, Edirne iline ise 125 km uzakliktadir (Google Maps, 2021). Camlica
kdyiiniin ekonomisi incelendiginde, temel gecim kaynaklarinin tarim, meyvecilik ve
hayvancilik oldugu, bélgenin ilk tarimsal iiriin markasi olarak bilinen Grabuna’nin,
2011 yilinda Camlica bodur elmasi i¢in alindig1 bilinmektedir (Saritags ve Hacioglu,
2017, s. 335-338). Giiniimiizde Kesan Ticaret ve Sanayi Odas1 tarafindan Kesan’in
yoresel lezzetlerinin tescillenmesi amaciyla ylriitiillen Camlica bodur elmasi i¢in
cografi isaret basvurusu ¢aligmalar1 hizla devam etmektedir (Kesan Ticaret ve Sanayi

Odasi, 2021).

Camlica koyiiniin tarihi incelendiginde, giinlimiizden yaklasik 4 bin yil
oncesine kadar yerlesim izlerine rastlanmaktadir. Eski bir yerlesim yeri olma
Ozelligine sahip olan bolge Traklar, Eski Yunan, Pers, Roma ve Bizans
medeniyetlerinden orta ¢agda Venedik ve Cenevizlilere kadar bircok medeniyetin
Asya ile Avrupa arasindaki 6nemli bir durak noktasi olmustur. Rumeli’ye ge¢ip
Avrupa’ya ilerleyen Yildirim Beyazit bu yerlesim yerinde ordularini dinlendirerek
cesitli ihtiyaclarini gidermis ve buraya Tiirk ordularina yardim eden ¢obanin ad1 olan
“Grabuna” ismini vermistir. Eski adi ile Grabuna olarak bilinen kdy, miibadele
yillarinda devamli go¢ alarak Gacal, Pomak, Bosnak, Arnavut, Dagli, Karabacak,
Tatar ve Cerkez olarak adlandirilan Tiirklere de ev sahipligi yapmistir. Bolgenin
Tirklerin Rumeli’ye gectigi donemlerde ise bir Rum yerlesimi oldugu ve 1934 yilina
kadar Rum ve Tiirklerin koyde birlikte yasadigi bilinmektedir (Sezer, Kiigiikaltan ve
Cakir, 2013, s. 46-47). Camlica kdyiiniin sokak mimarisi incelendiginde, halen bu
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cografyada yasamis olan farkli halk kiiltiirlerinin izlerine rastlamak miimkiindiir. Koy
sokaklarinda Roma ve Ortacag mimarisinin geleneksel dokusunu yansitan Rum evleri

ile gegmis donemlere ait diger kiiltiirel varliklar tescillenmis olup, Camlica kdyii

kentsel sit alan1 olarak belirlenmistir.

Sekil 7. Camhica Koyii Sokak Mimarisi ve Rum Evlerinden Bir Goriiniim
Fotograflar: Merve KARAKAS
Giliniimiizde koyde cesitli kiiltiir ve turizm faaliyetleri gerceklestirilmektedir.
Bunlardan en 6nemlisi bolgenin turistik bir marka haline gelmesini saglayan Bocuk
Gecesi’dir. Kdyde rekreasyon faaliyetleri kapsaminda gergeklestirilen bir diger yerel
etkinlik ise 2000 yillik gegmise sahip bir kiilt alan olan Trak Vadisi (Hocalidere)
mevkiinde diizenlenen Hidrellez kutlamalaridir. “Camlica Hidrellez Bahar Bayrami1”
etkinligiyle, yore halkinin kendine has gelenek ve gérenekleri yansitilmakta olup, bu

etkinligin turizme kazandirilmasi hedeflenmektedir.

Sekil 8. Camlica Koyii-Trak Vadisi’nde Diizenlenen Hidrellez Kutlamalari

Fotograflar: Camhica Koyii Arsivi
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Bolge sahip oldugu dogal, kiiltiirel ve tarihi degerlerle kiiltliir turizmi
potansiyeline sahiptir. Bu potansiyelin korunmasi ve gelistirilmesi i¢in kdyde ulusal
ve uluslararasi diizeyde ¢esitli proje ve ¢alismalar yiiriitilmektedir. Bu projelerden
bazilari; Via Egnatia Kiiltiir Rotas1 Projesi, AB destekli The Colours Projesi ve
Sanat¢inin Yolu AB Projesi’dir. Bdlgede binlerce yildir var olan dogal ve kiiltiirel
varliklarin (kuyular, su sarniglari, sunaklar, ¢esmeler, havzalar vb.) korunma altina
alinmasi da yapilan bir diger 6nemli ¢alismalardandir. Yine bolgenin bilinirliginin
artirtlmas1 ve turizmine katki saglayan c¢alismalardan biri de koyde ¢ekimi
gerceklestirilen film projelerdir. Ask hikayesini konu edinen “Grabuna” filmi ve bir
korku hikayesini anlatan “Ibn-i Ciihase” filmlerinin ¢ekimleri Camlica kdyiinde
yapilmis olup, seyirci karsina ¢ikmaya hazirlanmaktadir. Dolayistyla birbirinden farkli
bu proje ve calismalarla kdyiin tarihi ve kiiltiirel degerleri korunarak, mevcut turizm

potansiyelinin gelisimi saglanmaktadir.

2.1.3.2. Bocuk Gecesi Hakkinda Genel Bilgiler

Balkanlarda yasayan Tiirk topluluklari, caglar boyunca diger Balkan
topluluklariyla ayni cografya iizerinde yasayarak kiiltiirel etkilesimde bulunmuslardir.
Kurmus olduklart bu kiiltiirel etkilesim, Tiirklerin diger topluluklarin bayramlarina,
torenlerine ve kutlamalarina katilmalarina firsat saglamistir. Bu sayede Tiirkler,
Balkanlarda yasayan diger topluluklarin kutlamalarina taniklik etmis ve hatta yeri
geldiginde bu kutlamalar: tecriibe etme imkani elde etmislerdir (Saritas ve Hacioglu,
2017, s. 335). Bocuk Gecesi de ortak Balkan kiiltiirliyle beslenmis bu geleneksel
kutlamalardan bir tanesidir. Erman Artun (1993), Bocuk Gecesi’nin Balkanlarda
yasayan Hristiyanlarin kisin Oliip, ilkbaharda dirilen tabiati karsilamak i¢in kisin
gerceklestirdikleri Bojic, Paskalya, Noel, Cadilar Bayrami vb. kutlamalara benzetilse
de Hristiyanlik adetleriyle bir iliskisi olmadigini, gecede yapilan adetlerin/ritiiellerin
tamamen Tiirk halk kiltiiriine ait oldugunu vurgulamaktadir. Hatta Yugoslav halk
bilimci Tihomir Corcevic de "Nas Narodni Zivot" adli kitabinda, Bocuk Gecesi’nin
Balkanlarda yasayan Tiirklerin hem kétiiliikklerden korunmak hem de iyi dileklerde
bulunmak icin bir araya gelerek kabak ve cesitli meyveler yiyip dualar ederek
kutladiklar1 bir kis gelenegi oldugunu belirtmektedir (Artun, 1993, s. 1-5). Yapilan
diger arastirmalar da eskiden Camlica koyiinde Tiirkler ve Rumlarin bir arada

yasadiklar1 donemlerde kotiiliikten ve soguktan korunmak inanciyla Rumlarin domuz
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pisirdikleri, Tiirklerin ise domuz kokusunu bastirmak i¢in kabak pisirdikleri ve bunu
bir ritiiele doniistiirdiiklerini ortaya koymaktadir (Artun, 1993, s. 3; Saritas ve
Hacioglu, 2017, s. 335; Giizel ve Akyurt Kurnaz, 2020, s. 169). Dolayisiyla Bocuk
Gecesi Balkanlarda hep var olan ve gegmisten giiniimiize gesitli ritiiellerle kutlanan

bir Tiirk halk kiiltiirii tGirtintidiir.

Gegmisi antik caglara kadar dayanan Bocuk Gecesi, Balkan gog¢menleri
tarafindan Trakya Halk kiiltiirine taginmis bir kis gelenegidir. Bocuk gecesi “kisin en
sert gecesinin simgesi” olarak nitelendirildigi i¢in kisin en soguk gecesinde
kutlanmaktadir. Kutlanma tarihi hicri takvime gére Kasim’in 61. giiniiniin gecesine
(miladi takvime gore Ocak aymin 6-7. gecesi) denk gelmektedir. Ancak kutlanma
tarihi ilgili farkli tarihler sdylense de yaygin inanisa gore kesin olan Ocak ortalarinda
kutlandigidir. Bocuk Gecesi, bulundugu cografyada ortak kiiltiir unsurlar1 barindiran,
tabiatla i¢ ige yaganmisligin {iriinii olan bir gecedir. Kis boyunca kisalmis giindiizlerin
en uzun gecelere kars1 verdigi son savasin oldugu, en uzun kis gecesinin son gecesi
olarak, kotii ruhlarin da korku sagtigina inanildigi gecedir. Bu gecede “Bocuk” diye
adlandirilan trkiitiicii bir dogatistli varlifin ortaya ¢ikip, beyazlar i¢inde insansi bir
goriiniimde gezdigine, kabak pisen eve gelip kotiiliik yapmayacagina inanilmaktadir.
Bu gecede kabak pisirmenin yam sira, Bocuk’a benzeyerek onu korkutmak amaciyla
beyaz carsaf giyip yiiz beyaza boyanmaktadir. Inanisa gore eger geleneksel ritiieller
uygulanmaz ve gerekli 6nlemler alinmazsa Bocuk’un her tiirlii kotiiliigli yapacagi
diistiniilmektedir. Bu baglamda Bocuk Gecesi, kotiiliikklerden korunma, soguga
meydan okuma, hastaliklarla bas etme, dirilecek tabiat1 karsilama, bolluk, bereket ve
saglik arzusu ile gesitli geleneksel ritiiellerle kutlanan bir miicadele gecesidir (Bocuk
Gecesi Koordinatorliigii, 2021). Bocuk Gecesi’nde geleneksel inang ve adetlere gore

gerceklestirilen ritiiellerden bazilar asagidaki gibidir;

e Bocuk Gecesi’nin temelinde evin bereketinin artmasi, hayvanlarin ve bitkilerin
bol tiriinler vermesi dilegi vardir. Bu nedenle eger Bocuk Gecesi kutlanmazsa,
bolluk ve bereketin kesilecegi inanci vardir (Artun, 1993, s. 3).

e Mistik donem inanigina gore o gece kainat aralanmakta ve tiim koti ruhlar
serbest kalmaktadir. Bunlarin en kotiisii de “Bocuk” uyanmaktadir (Bocuk
Gecesi Koordinatorligii, 2021).

e Bocuk gecesi dama (atlarin, biiylikbas hayvanlarin ahirlar1) Kuran konuldugu,

hayvanlarin da Kuran'm altindan gecirildigi bilinmektedir. inanisa gore eger
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bu yapilmazsa, Bocuk Karis1 hayvanlarin sakinligini alir, siitiinii yumurtasini
kesmektedir (Artun, 1993, s. 4).

Bu gecede suya tahta atilir ve sabah oldugunda tahta suyun iizerinde donmus
olarak bulunursa o evdeki kisilerin o y1l boyunca saglikli ve sihhatli olacagina
inanilmaktadir. Ozellikle yashlar bu tahtaya bakarak bir yilin gelecegini
degerlendirmektedir (Saritas ve Hacioglu, 2017, s. 336).

O gece “Bocuk karisinin” yasl bir kadin goriintimiinde sokaklarda evleri tek
tek gezdigine ve hayvanlara kotiiliik yaptigina inanilmaktadir. Bocuk’un
hayvanlara zarar vermemesi i¢in o gece catiya bir tepsi baklava konur ve
Bocuk’un gelip yemesi beklenir (Artun, 1993, s. 3-4).

Bocuk Gecesi her evde mutlaka kabak tatlis1 pisirilmektedir. Inanisa gore
Bocuk/Bocuk karis1 kabak pisen ve yenilen eve gelip, kotiilik yapmamaktadir.
Dolayistyla o gece herkesin kabak tatlisindan mutlaka bir lokma da olsa yemesi
gerektigine inanilmaktadir (Artun, 1993, s. 3).

Bocuk Gecesi’nde gec¢ saate evden disart cikilmamaktadir. Aksi halde
Bocuk’un gelip disart ¢ikanlarin sirtina binecegine inanilmaktadir. Sirtina
cikacag kisiyi de o gece kabak yememislerin arasindan segtigi, kurbanlarin
niteligine bakildiklarinda genellikle erkeklerin oldugu dikkat ¢cekmektedir
(Bocuk Gecesi Koordinatorliigii, 2021).

Bir diger inanisa gore Bocuk Gecesi, doga takviminde tabiatin uyanisini
(baharin gelisini) miijdeleyen, kis giin doniimiiniin en son gecesidir (Bocuk
Gecesi Koordinatorliigii, 2021).

Kdyde yasayanlar bu zor geceyi beraber atlatmak i¢in bir kisinin evinde
toplanip kabak, akitma, kar suyunda pisirilmis misir, kuzinede ayva, badem,
ceviz, nohut, ¢ekirdek, kar helvasi, pekmez ve un helvasi vb. yiyecekler
pisirip yemektedirler (Saritas ve Hacioglu, 2017, s. 336).

Ayrica gece tiirkiiler, maniler, bilmeceler, korku hikayeleri ve seyirlik
oyunlarla gece eglenceli hale getirilmektedir. O gece evdeki kadinlar gaz
lambasinin 1s181inda sobanin yanina oturan ¢ocuklara Bocuk ile ilgili korku
hikayeleri anlatilir, beyaz c¢arsaf giyip, yiizlerine komiir, nisasta ya da un
stirerek cocuklart korkutmaya ¢aligmaktadir (Saritag ve Hacioglu, 2017, s.
336).
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2.1.3.3. Camlica Kdyiinde Bocuk Gecesi’nin Mevcut Durum Analizi
> Bocuk Gecesi’nin Turizm Uriinii Haline Déniismesi

Bir korku unsuru olarak nitelendirilen Bocuk, bulundugu cografyada binlerce
yildir kisin sembolii olarak hep vardir. Sozli kiiltiirin {irtinii olan ve iginde bir
“eglence” unsuru barindiran Bocuk Gecesi gerek anlatilan masallar, gerekse eski
insanlarin/atalarin basindan gegen olaganiistii olaylarla, nesilden nesile aktarilarak
bugiine siiregelmis bir kis eglence gelenegidir. Bocuk Gecesi Camlica’da 2004 yilina
kadar evlerde ritiiel olarak kutlanan bir gecedir. 2004 yilinda Kiiltiir ve Sanat Evi’nde
yapilan Bocuk Gecesi etkinligi ile organizasyona doniismiis olup, 2005 yilindan
itibaren de ilk organizasyonel ¢alismalara baslanarak koy halki disindan katilimcilar
davet edilmistir. Yerli ve yabanci ziyaret¢i sayisinin her yil artmasi ve yore halkinin
irettikleri yerel iirlinleri (yoresel yiyecek, hediyelik esya vb.) pazar ve tezgahlarda
satiga sunmasiyla birlikte kendiliginden bir turizm friinii haline donlismistiir.
21.05.2012 tarihinde Tiirk Patent ve Marka Kurumu’na patent basvurusu yapilan bu
organizasyon 17.07.2013 tarihinde marka tesciline kavusmus olup, somut olmayan
kiiltirel miras unsuru olarak Tirkiye’nin ilk ve tek korku festivali kimligini
kazanmustir. 2015 yilindan sonra Bocuk Gecesi temali profesyonel hediyelik esyalarin

pazara girisi Ve artan yogun ilgi ile birlikte destinasyon merkezi halini almistir.
» Bocuk Gecesi Hazirhiklar:

Camlica koyilinde giiniimiiz Bocuk Gecesi hazirliklar1 incelendiginde,
hazirliklarin 2 agamali olarak gergeklestigini soylemek miimkiindiir. Bunlardan ilki
koy evlerinde yerel halk tarafindan yapilan, digeri ise organizasyon kapsaminda
yapilan hazirliklardir. Yerel halk i¢in hazirliklar ilkbaharda Bocuk Gecesi’nin simgesi
olan “bal kabagmin” ekimi ile baslamaktadir. Bolge halki kendi yetistirdigi bal
kabagimi o gece i¢in itinayla saklayip korurken, bal kabagi ekimi yapmayanlar ise
komsulardan veya pazardan satin almaktadir. Bocuk arifesinde ya da Bocuk giinii
kabak tatlis1 evdeki kadinlar tarafindan pisirilip aksam yemegine kadar servise hazir
hale getirilmektedir. Organizasyon kapsaminda yapilan hazirliklar ise, sonbaharda
Kasim ay1 gibi baglamaktadir. Oncelikle etkinligin temas1 ve igerigi belirlenmektedir.
Sonrasinda gecenin atmosferine uygun olacak sekilde koy sokaklarinin dekoru,
sokakta dolasacaklar igin kostiim ve sahne gosterileri hazirliklarina baslanmaktadir.

Bir yandan da Bocuk Gecesi oncesi yerel halk ile bilgilendirme toplantilari yapilarak
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satig iiriinleri igin Oneri ve tavsiyeleri alinmaktadir. ilk kez tezgah veya sergi
acacaklara Bocuk Komitesince teknik ve ekipman destegi saglanmaktadir. Hazirliklar
tamamlandiktan sonra program, etkinlik afisleri, sosyal medya, internet, gazete

haberleri ve brosiirler aracilig1 ile basina duyurulmaktadir.

Sekil 9. Camlica Kéyiinde Bocuk Gecesi Hazirhiklar:

Fotograflar: Camhica Koyii Arsivi
> Bocuk Gecesi Kutlamalar

Bocuk Gecesi kutlamalart halk kiiltiiri  acisindan  ¢esitli  ritliellerle
kutlanmaktadir. Oncelikle her sokakta en fazla misafir agirlama kapasitesine sahip ev
gecenin birlikte gegirilecegi alan olarak belirlendikten sonra komsu ve akrabalar davet
edilmektedir. Hava karardiktan sonra toplanmaya baslayan misafirler yaninda yiyecek
ve igecekleriyle gelerek, yemege baslanmaktadir. O gece her evde mutlaka pisirilen
kabak tatlisi, yemek sonrasi herkese zorla da olsa yedirilmektedir. Kabak tatlisinin
yani sira gecede, ince akitma, kuzinede firinlanmis ceviz, badem, ¢ekirdek, fistik vb.
(kdyde yetisen cgerezler), kis karpuzu, ayva, kis armudu, elma (yerelde yetisen
meyveler), kar suyunda haslanmis misir gibi yoreye 6zgii yiyecekler de yenmektedir.
O gece koydeki kadinlar maniler ve tiirkiiler sdyler, korku masallar1 anlatir, bilmeceler
sorar, tef galip oynar, bir yandan da koy mitolojisi ve halk kiiltiiriine ait kisa seyirlik
oyunlar oynamaktadirlar. Ayrica kOy gencleri de, 0 gece beyaz carsaf giyip
hayallerindeki Bocuk kiligna girmektedir. Bocuk kiligina biirtinen gengler, hangi
evde eglence varsa o evin pencere ya da kapisina giderek evdekileri korkutmaktadir.
O gece bazi sokaklarda ise balkabagindan yapilmis fenerler ile gezildigi ve Bocuk diye

nitelendirilen varlig1 korkutmak icin teneke ¢alindigr bilinmektedir.
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Organizasyon kapsaminda yapilan kutlamalar incelendiginde ise g¢esitli
etkinliklerin/faaliyetlerin diizenlendigini sdylemek mimkiindir. Bu etkinlikler
arasinda; plastik makyaj yapimi, yerel yemek salonlarinda geleneksel Bocuk
mentstiniin satig1, tim katilimcilara kabak tatlist ve lokma ikrami, yerel halk
tarafindan tezgahlarda hediyelik esya, siis esyas1 ve yoresel yiyecek-igecek satis1 yer
almaktadir. Ayn1 zamanda Etnografya Miizesi’nin bahgesindeki ana sahnede
sergilenen makyaj ve kostiim yarismalar1, Korku tiyatrosu, dans ve miizik gosterileri

de gecenin 6nde gelen faaliyetleri arasindadir.
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Sekil 10. Bocuk Gecesi Faaliyetleri

Fotograflar: Camlhica Koyii Arsivi

Bu gecenin en 6nemli etkinliklerinden biri, kdy gengleri tarafindan sergilenen
kisa seyirlik sahne oyunlaridir. Eskiden Camlica koy mitolojisine ait epik hikayelerle
ev ortaminda olusturulan bu 2-3 dakikalik kisa piyesler, giiniimiizde kdy gengleri
tarafindan sahneye tasiarak 5-8 dakikalik korku temali tiyatro gosterileri seklinde
sergilenmektedir. Bu gosterilerde her yil farkli bir konsept ve bu konsepte uygun
kostiimler tasarlanmaktadir. 2017 yilinda “Spartacus”, 2018’de “ Game Of Thrones”,
2019’da “Vikings”, 2020 yilinda ise “Knight Fall” dizilerinin konsept ve kostiimleri
kullanilmigtir. Bununla birlikte Camlica kdy mitolojisinden yola ¢ikarak sahneye
uyarlanan “Kara Nine”, “Aglayan Bebek” ve “Olii Gelinler” gibi her yil farkl
konseptle kaleme alinan korku hikayeleri de gecenin One ¢ikan diger sahne
oyunlarindandir. Bunlar arasinda “Kara Nine’nin” uluslararasi boyutta tanitimi
yapilmis olup, Bocuk Gecesi’nde kdy mitolojisinden sergilenen sahne oyunlari igin

marka tescil stiregleri devam etmektedir.
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Sekil 11. Bocuk Gecesi Efsaneleri (Olii Gelinler-Kara Nine) ve Sahne Gosterileri

Fotograflar: Camhica Koyii Arsivi

Bocuk Gecesi’nin bir diger O6nemli faaliyeti de eskiden giliniimiize dek
sliregelen ve gecenin olmazsa olmaz eglencesi haline gelen ev korkutmasi gelenegidir.
Yerel halkin da katilimiyla geceye uygun kostiimler giyen koy gengleri, arkalarindaki
Bocuk kiligina biirinmiis misafir gruplartyla birlikte, kdydeki evlerin pencerelerine
vurarak yerel halki korkutmaktadir. Pencerelere ¢ikan halk ise Bocuk kiligina giren
misafirlere (Bocuk’un sadece kabak pisen eve zarar vermedigi inanciyla) kabak tatlist
ikram etmektedir. Bunun yani sira koydeki terk edilmis bir¢ok tas ev ve Bocuk ile ilgili
esyalarin  sergilendigi miize, ziyaretciler tarafindan etkinlik gecesi ziyaret
edilmektedir. Bu faaliyetlere ilaveten katilimcilar gece boyunca varillerde yakilan ates
ile 1sinirken, yanlarinda getirmis olduklari icecekler ile sahnede calan sarkilara eslik
ederek eglenmektedir. Sonu¢ olarak Bocuk Gecesi etkinliklerine her yil yenisi
eklenerek gelistirilmesi saglanmaktadir. Ancak Camlica koyiinde 2004 yilindan bu
yana her y1l Ocak ay1 igerisinde diizenli olarak kutlanan Bocuk Gecesi korku festivali,

Covid-19 pandemisi nedeniyle son iki yildir (2021 ve 2022) diizenlenememektedir.
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Sekil 12. Bocuk Gecesi Kutlamalarindan Kareler

Fotograflar: Camhica Koyii Arsivi

» Bocuk Gecesi Arz ve Talebi

Ustyap1 Olanaklar: Koyde Bocuk Gecesi igin kullanilan heykel ve objelerin
sergilendigi 2004 yilinda olusturulmus olan bir Etnografya Miizesi bulunmaktadir.
Rumlar déneminden kalan ve gegmiste Ipekbdcegi Tahlil Laboratuvari ve Okul olarak
kullanilan bu tarihi miize, giiniimiizde Bocuk Gecesi sahne gosterilerinin de ana
merkezidir. Bunun yani sira kdyde korku igerikli halk kiiltiirii hikayelerinin gectigi
yerler “Korku Rotas1” olarak ¢ikarilmis olup, yeni veriler geldikge giincellenmektedir.
Bu kapsamda koyde 3 ayri rotadan olusturulan sanat sokagi bulunmaktadir. Bu
sokaklardaki terk edilmis ve Rum donemine ait tarihi tas evler, kdy sivil mimarisi
unsurlarini da igerecek sekilde boyanarak turistlerin ziyaretine agilmistir. Hikayelerin
gectigi bu ev veya sokaklarda turistler igin bilgilendirme panolari, hikayedeki korku

karakterini betimleyen heykel ve dekorlar bulunmaktadir.
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Sekil 13.Camlica Kéyii Sokak ve Ev Dekorlar:

Fotograflar: Camlica Koyii Arsivi ve Merve KARAKAS

Koyde turizm isletmeleri kapsaminda yeme-igme, rekreasyon ve hediyelik esya
hizmeti sunan yerel isletmeler bulunmaktadir. Bu isletmeler hediyelik esya diikkani,
yoresel yiyeceklerin sunuldugu kafe ve hobi evi tarzi kiigiik 6l¢ekli kirsal turizm
isletmelerdir. Koyde turistlerin konaklayabilecegi herhangi bir konaklama tesisi
bulunmamaktadir. Festivalin 1 glin olmas1 nedeniyle katilimcilarin biiyiik cogunlugu
giintibirlik ziyaretler gergeklestirmekte olup, konaklama yapmak isteyen katilimcilar

ise koy sakinleri tarafindan evlerde birka¢ giin boyunca agirlanmaktadir.

Sekil 14. Camhca Kéyiinde Bulunan Turistik isletmeler

Fotograflar: Merve KARAKAS
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Bocuk Gecesi gliniimiizde Camlica Koy Tiizel Kisiligi olan Camlica Muhtarligi
tarafindan organize edilmektedir. Festivalin diizenlenmesi ve gelistirilmesi i¢in bazi
kurum ve kuruluslarla isbirligi saglanmaktadir. Camlica Kiiltiir ve Turizm Dernegi ile
Korudag Dogal Yasam ve Cevre Dernegi, Bocuk Gecesi’nin gergeklestirilmesi ve
korunmasina destek saglayan sivil toplum kuruluslaridir. Bunlarla birlikte Kesan
Ticaret ve Sanayi Odas1 2013 yilindan bu yana maddi ve yonetim destegi saglamakta
olup, Kesan Ticaret Borsasi ve Kesan Ziraat Odasi tarafindan da maddi destek
saglanmaktadir. Bunlarin yani sira her yil gesitli sponsor firmalar tarafindan destek
saglanmaktadir. Ayrica koydeki esnaflar, kiiciik isletmeler ve yerel halk da kendi
imkanlarinca isbirligi igerisindedir. 2022 yili Ocak ayinda diizenlenmesi planlanan
ancak Covid-19 tedbirleri kapsaminda yapilamayan organizasyona Edirne Valiligi ve

bir organizasyon sirketinin de destek verecegi agiklanmistir (http-21).

Camlica’daki yerel halkin biiyiik cogunlugu etkinlik gecesi kisisel destegini
saglamaktadir. Koy kadinlar1 ve gengler Bocuk oncesi kostiim ve dekor galigmalarini
birlikte yapmaktadir. Gosterilerde kullanilan sahne kostiimleri eski malzemeler
doniistiiriilerek koydeki 5 kisilik kadin grubu tarafindan el emegi ile hazirlanmaktadir.
Sahne ve sokak dekorlari, kdy turu rehberligi, sahne ve oyun gosterileri, Koy gengleri
tarafindan yapilmaktadir. Pazar yerlerinin Kurulumu, otopark ve trafik akisini
yonlendirmede orta yas grubu erkekler destek saglamaktadir. Ayrica yerel halk
evlerini ve bahgelerini misafirlere acarak konaklama ve araglarin1 park etmelerine

olanak saglamaktadir.

Sekil 15. Yerel Halkin Bocuk Gecesi’ne Katkilari

Fotograflar: Camhca Koyii Arsivi
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Altyap1r Olanaklari: Canakkale, Tekirdag ve Edirne iicgeni i¢inde yer alan
Camlica koyii, Gelibolu Yarimadasi, Saros Korfezi kiyr seridi ve burada bulunan
Erikli, Gokgetepe, Sazlidere, Mecidiye, Giineyli, Yayla gibi Onemli sayfiye
alanlari/turizm merkezlerine yakin konumda bulunmaktadir. Cografi konumu ile
Camlica Edirne, Kirklareli, Tekirdag, Canakkale ve Istanbul gibi sehirlere yakindir.
Bunun yani sira bagli oldugu ilgenin iki sinir kapisina da (Bulgaristan ve Yunanistan)
yakin olusu nedeniyle yurt disindan da kolaylikla ulasim saglanmaktadir. Camlica

koyliniin civardaki bolgelere uzakligi Cizelge 5°te verilmistir.

Cizelge 5. Camlica Kéyiiniin Civardaki Bélgelere Uzakhgi

Edirne
Kirklareli 145 km  Tekirdag 104 km Canakkale 113 km
125 km
Kesan ) .
Gelibolu 62 km Corlu 140 km Istanbul 245 km
13 km
. Balikesir (Edremit) Cerkezkoy 168 Bulgaristan (sinir
Ipsala 44 km 230 km km kapist) 150 km
Enez 71 km Bursa 307 km ey Gk L ESE) (s

kapist) 46 km

Kaynak: Google Maps, 2021.

Bulundugu konum itibari ile Istanbul-Canakkale-izmir gecis giizergahi
tizerinde yer alan kdyde ulasilabilirligi ve bilinirligi arttirmak i¢in cesitli altyapi
caligmalart yiiritilmektedir. Artan yogun talep ile birlikte yasanan ulagim ve otopark
sorunlarin1 azaltmak adina koye alternatif bir yol ve otopark alanlar1 yapilmistir.
Bunlarin yani sira bolgenin bilinirligini artirmak igin; tur paketleri, sosyal medya,
internet haberleri, TV kanallari, brosiirler, etkinlik afigleri gibi medya araglar1 ve
Uluslararast EMITT Turizm Fuarnn gibi platformlarda tanitim g¢alismalari

surdirilmektedir.

Talep Yapisi: 2004 yilindan bu yana c¢esitli etkinliklerle kutlanan ve her yil
gelistirilerek farkl alternatiflerle katilimcilarin karsina ¢ikan Bocuk Gecesi, yurtigi ve
yurtdisinda yogun ilgi goérmektedir. Son zamanda yerli ve yabanci basin,
akademisyenler, yurti¢i ve yurtdisindaki tur firmalar1 ve tnlii fotografgilarin da
dikkatini ceken organizasyona her yil binlerce turist akin etmektedir. Bocuk Gecesi’ne
2020 yilinda Tiirkiye’deki 37 firma tarafindan tur getirilmistir. Cizelge 6’da Bocuk

Gecesi’nin talep yapisiyla ilgili bilgilere yer verilmistir.
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Cizelge 6. Bocuk Gecesi’nin Talep Yapisi

YAKLASIK KATILIMCI
SAYISI

TURIST PORTFOYU

YIL

2004 250 %99 YERLI TURIST
2005 500 e %40 Trakya Bolgesindeki Iller

1.000 -Edirne

1.200 Kirklareli

1.500 -Tekirdag

2.000 e %40 istanbul
2.500 e %20 Diger iller

2011 3.000 (Canakkale, Balikesir, Izmir, Bursa,
2012 3.500 Adapazari, Manisa, Antalya, Kocaeli,
2013 4.000 Ankara, Trabzon, Samsun, Mugla,

2014 4.500 Adana)

2015 5.000 %1 YABANCI TURIST

6.000 -Yunanistan
7.500 -Bulgaristan
10.000 -Avusturya
15.000 -Kanada

2020 20.000 -Makedonya

Kaynak: Bocuk Gecesi Proje Koordinatorliigii, 2021.

Bolgede Bocuk Gecesi igin arz-talep dengesi son 4 yildir kontrol ile
saglanmaktadir. Koylin alan ve kapasitesi dikkate alindiginda turistik talebi
karsilayabilmek icin bu dengenin korunmasi gerektigi diisiiniilmektedir. Dolayisiyla
koydeki turizm altyapisi iyilestirildikten sonra, hem festivalin giin say1r hem de turist

sayisi arttirtlmasi planlanmaktadir.
» Bocuk Gecesi’nin SWOT Analizi

Bocuk Gecesi Proje Koordinatorliigii ile yapilan goriismeler, Bocuk Gecesi ile
ilgili internet siteleri, haberler, bilimsel ¢aligmalar, gézlem ve alanda bolge halki ile
yapilan anketler sonucu ortaya ¢ikan degerlendirmeler neticesinde Bocuk Gecesi’nin
SWOT analizi ortaya konulmustur. Yapilan SWOT Analizi ile Bocuk Gecesi korku
festivalinin; giiclii ve zayif yonleri tespit edilerek, sahip oldugu firsatlar ve

karsilasabilecegi tehditler belirlenmistir.
Giiclii Yonler

¢ Gastronomik triin ¢esitliliginin bulunmasi1 (kabak tatlisi, akitma, yerelde
yetisen meyve ve cerezler vb.)

% Somut ve somut olmayan Kiiltiir 6geleri ¢esitliliginin bulunmasi
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Bocuk Gecesi’nin Tiirkiye’nin ilk ve tek korku festivali olmasi

Bocuk Gecesi’nin marka patentine sahip olmasi

Tarihi 6nemi ve gecmisinin bulunmasi (gegmisi eski ¢aglara dayanan yoreye
Ozgii bir Tiirk gelenegi)

Bocuk Gecesi’nin gelenegin 6zii korunarak kutlanmasi (orijinal olmasi)
Geleneksel Bocuk ritiiellerinin yore halkinca hala siirdiiriiliiyor olmasi

Cesitli tarihi ve kiiltlirel degerlere sahip olmasi (Etnografya miizesi, tarihi Rum
evleri vb.)

Sokaklarindaki tarihi dokunun/sivil mimarinin korunmasi (Rum evlerinin sit
alan ilan edilmesi)

Yerel halkin misafirperver ve sicakkanli olmasi

Yerel halkin biiyiik cogunlugunun Bocuk Gecesi’ne olumlu bakis:

Yorede turizm bilincinin gelismis olmasi

Bolgenin egitimli, gen¢ ve dinamik bir niifusa sahip olmasi

Bocuk Gecesi faaliyetlerinde yerel insan kaynagi kullanimi (sahne
gosterilerinde kdy gencleri, kostiimlerin dikiminde kadinlar, yol yonlendirme-
otopark hizmetinde koy erkekleri vb. )

Yerel halkin Bocuk Gecesi faaliyetlerine katilmaya istekli olmasi

Bolgede karanlik turizm unsurlarimin varligr (korku rotalari, terk edilmis
hayalet evler, korku tiyatrolari, korku hikayeleri, korku temali obje, heykel,
duvar resimleri, kostiim, hediyelik esya ve dekorlar, miize vb.)

Bocuk Gecesi’nin karanlik turizm potansiyeline sahip olmasi

“Kara Nine” ve benzeri somut olmayan halk kiiltiirii korku hikayelerinin
derleme ve kayit altina alma ¢alismalarinin devam etmesi

Bocuk Gecesi’nde giivenlik ve asayis sorunlarmin olmamasi

Bolgede Bocuk Gecesi ile ilgili siis/hediyelik esyalarin satisinin yapildigi
hediyelik esya diikkani, kafe vb. isletmelerin varligi

Koydeki ¢cogu sokak, ev ya da yapilarin duvar ve bahgelerinin siislii ve renkli
olusu

Camlica koytiniin Tiirkiye’de ¢ok 6rnegi bulunmayan bir karanlik turizm
destinasyonu olmasi

Bocuk Gecesi’nin ulusal ve uluslararasi diizeyde tanitim ¢aligmalarinin yeterli

olmas1 (EMITT Turizm Fuari, sosyal medya, basin vb.)
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X/
L X4

X/
L X4

X/
L X4

X/

Sahip oldugu imaj ile Kesan’in ulusal ve uluslararasi diizeyde taninirliginin
artirmasi (Global bir reklam unsuru)

Bocuk Gecesi’nin kis sezonunda bolgedeki konaklama ve yiyecek-igecek
isletmelerine ekonomik getiri saglamasi

Y ore halkinin sosyo-ekonomik gelisimine katki saglamasi

Sahne gosterilerinin (korku tiyatrolari, yarigmalar vb. ) varlig

Tezgah ya da pazar agacak/acan yore halkina yonelik tesvik edici ¢alismalar
yapilmasi (gesitli yardimlar, ekipman destegi, tavsiye ve Oneriler vb.)

Her y1l farkli tema/konsept/etkinlikler ile gecede iirtin/hizmet ¢esitliliginin
saglanmast

Bolgede 15 yildir aktif olarak diizenlenmesi

Bolgede katilimeilar i¢in yonlendirme tabelalari, yerel rehberlik hizmetlerinin
varlig

Koydeki Camlica Kiiltiir ve Turizm Dernegi ile Bocuk Komitesi’nin varlig
Firsatlar

Ulasim agisindan stratejik bir konumda olmasi

-Istanbul, Canakkale ve Bursa gibi merkezi yerlere yakinlig

-Sinir komsularina (Yunanistan-Bulgaristan) yakinlig:

Turizm egilimlerindeki degisim (sira dis1 deneyimlere olan ilginin artmasi)
Kdoydeki esnaf ve girisimci sayisinin fazla olmasi

Tur sirketleri, fotograf sanatcilari, akademisyenler, yabanci turistler ve basinin
(yerli-yabanci) artan ilgisi

Turist sayisinin her gecen yil artmasi

TV kanallarinin yogun katilimi

Bocuk Gecesi’ne ait kiiltiir 6gelerinin tescil silire¢lerinin devam etmesi

Yerel halkin Bocuk Gecesi’nde cesitli el sanatlar1 ve yoresel {iriinleri tezgah ve
pazarlarda satisa sunmast

Bocuk Gecesi’nin karanlik turizm potansiyelinin gelistirilebilir olmasi
Bolgeye alternatif yol, otopark alanlarinin yapilmasi

Yerel halka becerilerini sergileme ve kazang saglama firsati saglamasi

Koyde ¢ekilen filmler ile bolgeye yonelik ilgi ve bilinirligin artmasi

Tiirkiye’de yeni yilin ilk etkinligi olmasi
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Bolgedeki bazi kurum ve kuruluslarin destegi

Birgok turizm ¢esidine uygun olmasi (karanlik turizm, kiiltiir turizmi, festival
turizmi, kirsal turizm, gastronomi turizmi vb.)

UNESCO Kiiltiir Miras Listesi i¢in bagvurusunun yapilmasi

AB yatirnm destekli “The Colours Projesi” ile koyiin sokaklarmin

renklendirilmesi
Zayif Yonler

Bolgede turistlerin konaklayabilecekleri konaklama tesislerinin olmamasi
Bocuk Gecesi ile ilgili akademik ¢alismalarin yetersizligi

Bocuk Gecesi ile ilgili proje ¢alismalarinin yetersizligi

Koydeki yiyecek-igecek imkanlarinin yetersiz olmasi nedeniyle o gece gelen
turistlerin civardaki restoranlara (Bahgekdy) yonelmesi

Tuvalet imkanlarinin yetersiz olmasi

Yoredeki el sanatlarinin ve gesitli geleneksel tiriinlerin tanitim eksikligi

Yerel halkin tiimiiniin goriis, oneri ve isteklerini 6lgmeye yonelik calismalarin
eksikligi

Yerel halki turizm konusunda bilin¢lendirme ¢aligmalarinin yetersizligi
Bolgesel ve yerel paydaslarin yardim ve desteginin yetersizligi

Bocuk Gecesi resmi tanitim (WEB) sitesinin yetersizligi

Cevre ve temizlik sorunlari

Kurum ve kuruluslarin igbirligi ve koordinasyon eksikligi

Bocuk Gecesi’nin 1 giin olmasi

Ev pansiyonculugunun yetersizligi
Tehditler

Turist sayisinin artmasi ile arzin talebi karsilayamamasi

Turizmi gelistirmek isterken gelenegin bozulmaya baglamasi riski (yerel
eglence geleneginin ranta doniismesi)

Bocuk Gecesi ritiiellerinin taklit edilerek ortaya yeni organizasyonlarin
¢ikmast

Cadilar Bayrami olarak lanse edilmesi

Din (Hristiyanlik) ile iligkilendirilmesi

Yerel yonetimlerin ilgisinin yetersiz olusu
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¢ Kis mevsiminin olumsuz hava kosullar

¢ Rekreasyon alanimin kirliligi

+¢+ Finansman problemleri

¢ Yerel halkin bir kisminin Bocuk Gecesi ile ilgili olumsuz yaklasimlari (cama
ve kapiya vurulmasi, giiriiltii, asir1 kalabalik, ¢evre kirliligi, trafik sorunlari,

turistlerin tuvalet ihtiyaci i¢in kapilarini ¢almasi, yerel gelenegin bozulmasi)

2.2. Tlgili Aragtirmalar

Bu boliimde Bocuk Gecesi ile ilgili daha 6nce yapilmis olan diger ¢aligmalara

yer verilmistir. Bu ¢alismalar asagidaki goriildiigii gibidir;

Artun (1993, s. 1-17) calismasinda, Tekirdag’da Balkan gé¢menlerinin
bulundugu kdyleri incelemis ve bu kdylerde kutlanan Bocuk Gecesi ritiieli hakkinda
bilgiler vermistir. Erman Artun yapmis oldugu bu halkbilim calismasiyla, Bocuk
Gecesi’ne dair en kapsamli arastirmayr sunmus ve Bocuk Gecesi’nin Balkan

kiiltiiriinden beslenen bir Tirk halk kiiltiirii {irlinii oldugunu ortaya koymustur.

Saritas ve Hacioglu (2017, s. 338) yazdiklari makalede, eski bir Balkan
kutlamasi olan Bocuk Gecesi’nin uygulamalar: ve ritlielleri lizerine bir degerlendirme
yaparak, yore halkinin duygu, diisiince ve hayat felsefesini yansitan Bocuk Gecesi’nin
2017 yilinda bir festival haline gelen “korku unsurlu” bir kutlamasi oldugu sonucunda

ulagmiglardir.

Akyurt Kurnaz ve Kurnaz (2018, s. 516) c¢alismalarinda, Bocuk Gecesi’ni
karanlik turizm ve gastronomi turizmi agisindan incelemislerdir. Calismada yari
yapilandirilmis goriigme yontemi uygulanarak, uzman goriisleri ile degerlendirilen bir
anket gelistirilmis ve Bocuk Gecesi'nin yasandigi Camlica koyiiniin yakinindaki
Sultaniye ve Kocahidir kdylerinde yasayan 15 yerel kisi ile goriismeler yapilmustir.
Calismanin sonucuna gore Bocuk Gecesi, 6liim ve korku ile iligkili olmasi ve o geceye
0zgii yemeklerin (kabak tatlisi, akitma haslanmis misir vb.) hazirlanip sunulmasindan
dolay1 hem gastronomi hem de karanlik turizm agisindan 6nemli bir turizm potansiyeli

olusturmaktadir.

Er, Goneng¢ Giiler ve Baranaydin (2018, s. 166) c¢alismalarinda, Bocuk

Gecesi’'nde yapilan uygulamalar siirdiiriilebilir kiiltiirel miras turizmi kapsaminda
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degerlendirmislerdir. Calismada, siirdiiriilebilirlik ile turizm iligkisi, kiiltiirel miras ve
kiiltiirel stirdiiriilebilirlik ve Bocuk Gecesi ile ilgili kavramsal bir degerlendirme
yapilmis ve elde edilen bulgular dogrultusunda, Bocuk Gecesi’nin siirdiiriilebilir
kiiltiirel miras turizmi kapsaminda degerlendirilmesi i¢in 6ncelikle bu gecenin turistik
iiriin olarak arz edilmesi gerektigini vurgulamislar ve konu ile ilgili Oneriler

sunmuslardir.

Sol (2019, s. 599) Bocuk Gecesi ritlielini birkag farkli noktadan ele almay1
amacladig1 c¢alismasinda, ge¢mis donemlerde unutulmus olan bu gelene§in son
yillarda yerel yonetim ve halkin is birligi ile yeniden canlanmasi ve halkbilimsel
agidan incelenmesi lizerinde durulmustur. Calismada oncelikle, Bocuk Gecesi’nin
ortaya cikis1 ve halk takvimi ile olan baglantisin1 degerlendirilerek, Bocuk Gecesi’nin
korku mitleri ile olan iliskisini vurgulamis ve akabinde s6z konusu ritiieli korku unsuru
kokenli Tiirk halk inanislart baglaminda ele almistir. Bu kapsamda Bocuk Gecesi’nin

kiiltlir turizmi agisindan bir destinasyon merkezi haline geldigi tespit edilmistir.

Giizel ve Akyurt Kurnaz (2020, s. 163) yazdiklari makalede, Bocuk Gecesi’nin
inanig igerigini, anlamini ve bu geceye ait ritiielleri incelemektedirler. Fenomenoloji
deseninde yapilan calismada derinlemesine miilakat yontemi kullanilmis ve Trakya
Bolgesi’nde yasayan 8 kisi ile derinlemesine goriismeler yapilmistir.  Yapilan
goriismeler sonucunda, Bocuk Gecesi’nin igerigi, gecede yapilan ritiieller, mutfak
kiiltiirii ve Bocuk ritiielinin toplumsal islevleri hakkinda bilgiler ortaya koyulmustur.
Bu bilgiler dogrultusunda, Bocuk ritiielinin bolgenin ekonomik gelisimine, sosyo-

kiiltlirel yapisina, turizm gelisimine ve grup bilincine katki sagladigi tespit edilmistir.

Bocuk Gecesi ile ilgili literatiir incelendiginde, yapilan ¢alismalarin kisith
oldugu ve sz konusu ¢alismalarda genellikle Bocuk Gecesi’nin igerigi ve ritiielleri
hakkinda kavramsal bilgiler ortaya konuldugu goriilmektedir. Dolayisiyla festivalin
gerceklestigi Camlica koyiinde yasayan yerel halkin Bocuk Gecesi korku festivali
hakkindaki algilarin1 ve memnuniyet diizeylerini 6l¢gmeye yonelik herhangi bir
calismaya rastlanmamistir. Bu ¢calismanin, yerel halkin beklentilerinin saptanmasinda
ve festivalin mevcut durumunun belirlenmesinde literatiirde onemli bir boslugu

dolduracagi diistiniilmektedir.

70



3. YONTEM

Bu boéliimde, arastirmanin modeline, hipotezlerine, evren ve 6rneklemine, veri
toplama araclar1 ve tekniklerine, verilerin toplanma siirecine ve elde edilen verilerin

analizine iligkin bilgilere yer verilmektedir.

3.1. Arastirmanin Modeli ve Hipotezleri

Sekil 16’da verilen model, yerel halkin festival algilarinin festival
memnuniyetine etkisini incelemek iizere olusturulmustur. Buna ek olarak
katilimcilarin festival algilar1 ve festival memnuniyetleri ile demografik degiskenler

arasinda anlamli bir farklilik olup olmadig1 da belirlenmeye ¢alisiimistir.

Demografik

Degiskenler

. Festival
Festival Algisi g Memnuniyeti

y

Sekil 16. Arastirmanin Modeli

Yerel halkin Bocuk Gecesi festivaline iligkin algilariin  festival
memnuniyetine etkisi ile demografik degiskenler ile festival algis1 ve festival
memnuniyeti arasindaki farkliliklarin belirlenmesinde, yerel halkin festivallere iliskin
algilarin1 ve memnuniyet diizeylerini 6lgmek amaciyla yapilmis daha onceki
caligmalarin (Huttasin, 2008; Beyaz Komiircii, 2013; Van Winkle ve Woosnam, 2014;
Yildirim, Karaca ve Cakici, 2016; Yildiz ve Polat, 2016; Aktas Alan ve Kizilcalioglu,
2020; Gil ve Seyhanlioglu, 2021), varsayimlart goz oniinde bulundurulmustur. Bu
caligmalarin varsayimlar1 ve arastirmanin amaci dogrultusunda belirlenen hipotezler

asagida sunulmustur.
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Festival Algilarinin Festival Memnuniyetine Etkisi

H1: Yerel halkin festivale iliskin algilarinin, festival memnuniyeti tizerinde

anlaml bir etkisi vardir.

Hla: Festivalin sosyo-kiiltiirel etkilerinin, festival memnuniyeti {izerinde

anlamli ve pozitif etkisi vardir.

H1b: Festivalin turistik etkilerinin, festival memnuniyeti iizerinde anlamli ve

negatif etkisi vardir.

H1c: Festivalin kentsel etkilerinin, festival memnuniyeti {izerinde anlaml1 ve

pozitif etkisi vardir.

H1d: Festivalin olumsuz etkilerinin, festival memnuniyeti tizerinde anlamli ve

negatif etkisi vardir.

H1le: Festivalin ekonomik etkilerinin, festival memnuniyeti tizerinde anlaml

ve pozitif etkisi vardir.

H1f: Festivalin bireysel etkilerinin, festival memnuniyeti tizerinde anlamli ve

pozitif etkisi vardir.

Festival Algilar1 ve Festival Memnuniyeti ile Demografik Degiskenler
Arasindaki Farkhiliklar

H2: Yerel halkin festival algilar1 cinsiyet acisindan anlamli bir fark

gostermektedir.

H2a: Yerel halkin festivale iligskin sosyo-kiiltiirel algilar1 cinsiyet agisindan

anlamli bir fark géstermemektedir.

H2b: Yerel halkin festivale iliskin turistik algilar1 cinsiyet agisindan anlamli

bir fark gostermemektedir.

H2c: Yerel halkin festivale iligkin kentsel algilar1 cinsiyet agisindan anlaml

bir fark gostermemektedir.

H2d: Yerel halkin festivale iliskin ekonomik algilari cinsiyet a¢isindan anlaml

bir fark gdstermektedir.

H2e: Yerel halkin festivale iliskin olumsuz algilar1 cinsiyet agisindan anlaml

bir fark gostermektedir.
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H2f: Yerel halkin festivale iliskin bireysel algilari cinsiyet agisindan anlamli

bir fark gostermemektedir.
H3: Yerel halkin festival algilar1 yas agisindan anlamli bir fark géstermektedir.

H3a: Yerel halkin festivale iligkin sosyo-kiiltiirel algilar1 yas agisindan anlamli

bir fark gostermemektedir.

H3b: Yerel halkin festivale iligkin turistik algilar1 yas agisindan anlamli bir

fark gostermemektedir.

H3c: Yerel halkin festivale iligkin kentsel algilar1 yas agisindan anlamli bir fark

gostermemektedir.

H3d: Yerel halkin festivale iliskin ekonomik algilar1 yas agisindan anlamli bir

fark gostermektedir.

H3e: Yerel halkin festivale iligkin olumsuz algilar1 yas agisindan anlamli bir

fark gostermektedir.

H3f: Yerel halkin festivale iligskin bireysel algilar1 yas agisindan anlamli bir

fark gostermektedir.

H4: Yerel halkin festival algilart egitim durumlari agisindan anlamli bir fark

gostermektedir.

H5: Yerel halkin festival algilart meslek gruplar1 agisindan anlamh bir fark

gostermektedir.

Hb5a: Yerel halkin festivale iliskin sosyo-kiiltiirel algilar1 meslek gruplari

acisindan anlaml bir fark géstermektedir.

H5b: Yerel halkin festivale iligkin turistik algilart meslek gruplar agisindan

anlaml bir fark gostermektedir.

HS5c: Yerel halkin festivale iliskin kentsel algilar1 meslek gruplari agisindan

anlaml bir fark gostermektedir.

H5d: Yerel halkin festivale iliskin ekonomik algilart meslek gruplar1 agisindan

anlamli bir fark gostermektedir.

HS5e: Yerel halkin festivale iliskin olumsuz algilar1 meslek gruplar1 agisindan

anlaml bir fark gostermektedir.
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H5f: Yerel halkin festivale iliskin bireysel algilari meslek gruplari agisindan

anlamli bir fark gostermemektedir.

H6: Yerel halkin festival algilar1 gelir durumlar1 agisindan anlamli bir fark

gostermektedir.

Ho6a: Yerel halkin festivale iliskin sosyo-kiiltiirel algilart gelir durumlari

acisindan anlamli bir fark gostermemektedir.

H6b: Yerel halkin festivale iliskin turistik algilar1 gelir durumlar1 agisindan

anlamli bir fark géstermemektedir.

H6c: Yerel halkin festivale iliskin kentsel algilar1 gelir durumlar1 agisindan

anlamli bir fark gostermemektedir.

H6d: Yerel halkin festivale iliskin ekonomik algilar1 gelir durumlari agisindan

anlamli bir fark gostermektedir.

H6e: Yerel halkin festivale iligkin olumsuz algilar1 gelir durumlart agisindan

anlamli bir fark gostermemektedir.

H6f: Yerel halkin festivale iligkin bireysel algilar1 gelir durumlari agisindan

anlaml bir fark gostermemektedir.

H7: Yerel halkin festival memnuniyet diizeyleri cinsiyet acisindan anlamli bir

fark gostermemektedir.

H8: Yerel halkin festival memnuniyet diizeyleri yas gruplar1 agisindan anlaml

bir fark gostermektedir.

H9: Yerel halkin festival memnuniyet diizeyleri egitim durumlar1 agisindan

anlamli bir fark géstermemektedir.

H10: Yerel halkin festival memnuniyet diizeyleri meslek gruplari agisindan

anlaml bir fark gostermektedir.

H11: Yerel halkin festival memnuniyet diizeyleri gelir durumlar1 agisindan

anlaml bir fark gostermektedir.

H12: Yerel halkin festival algilar1 ve memnuniyet diizeyleri bolgedeki ikamet

stiresi acisindan anlamli bir fark gostermemektedir.
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3.2. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evreni Bocuk Gecesi korku festivaline ev sahipligi yapan, Edirne
ili Kesan ilgesine bagli Camlica kdyii yerel halkidir. Arastirmanin 6rneklemi Camlica
koylinde yasayan 18 yas ve iistii bireylerden olugsmaktadir. Adrese Dayal1 Niifus Kayit
Sistemi verilerine gore, Camlica kdyiiniin 2021 y1li niifusu 680°dir. Ancak arastirmaya
katilacak bireylerin, Camlica kdylinde yasamasi, 18 yasin altinda olmamas1 ve anketi
cevaplayabilme yetisine sahip goniillii bireyler olmasi seklinde siirlandirilmasindan
dolay1 toplamda 249 kisiye ulagilmistir. Bu baglamda arastirmada, tesadiifi olmayan

ornekleme yontemlerinden kolayda 6rnekleme yontemi tercih edilmistir.

3.3. Veri Toplama Araclari ve Teknikleri

Bu calismada veriler anket ve goriisme yontemi ile toplanmistir. Bocuk
Gecesi’nin mevcut durumunu ortaya koyan bilgilerin elde edilmesinde goriisme
tekniginden yararlanilmis olup, Bocuk Gecesi Proje Koordinatorii Tahir Demirel ile
online goriisme gergeklestirilmistir. Goriisme formu e-mail araciligiyla gonderilmistir.
Yerel halkin Bocuk Gecesi’ne iliskin algilarinin tespit edilmesinde ise anket yontemi
kullanilmistir. Anket formunun olusturulmasinda Yildirim, Karaca ve Cakici’nin
(2016) “Yerel Halkin “Adana-Uluslararas: Portakal Cicegi Karnavali”na Y onelik Algi
ve Memnuniyetleri Uzerine Bir Arastirma” adli ¢alismalarinda kullandiklar1 31
maddeli “festival algilar1 6l¢egi” ve 5 maddeli “festival memnuniyeti” dl¢eklerinden
yararlanilmistir. 5 maddeli Likert tipi olan bu 6l¢ekler, “1=Kesinlikle Katilmiyorum”
ve “5=Kesinlikle Katiliyorum” seklinde derecelendirilmistir. Hazirlanan anket formu
3 bdliimden olugmaktadir. Birinci boliimde, yerel halkin demografik 6zelliklerinin ve
Camlica kdyiinde ikamet etme durumlarinin tespitine yonelik sorulara yer verilmistir.
Ikinci béliimde, yerel halkin festival algilarin1 6l¢gmek igin hazirlanan ifadeler, iigiincii
boliimde ise festivalden memnuniyet diizeylerini belirlemeye yonelik ifadeler yer

almaktadir.

3.4. Verilerin Toplanma Siireci

Arastirmada verilerin toplanma stireci, 2021 yil1 Mart-Temmuz aylar1 arasinda
baslamistir. Bocuk Gecesi Proje Koordintorliigii ile yapilan gériismede, arastirmaci

tarafindan literatiirdeki benzer g¢aligmalar incelenerek Bocuk Gecesi’nin mevcut
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durumunu ortaya koyan goriisme formu hazirlanmistir. Arastirmanin amacina yonelik
acik uclu sorularin yer aldig1 goriisme formu Temmuz ayinda e-mail araciligiyla
Bocuk Gecesi Proje Koordintorii Tahir Demirel’e gonderilerek, verilerin toplanmasi
saglanmistir. Verilerin anket yoOntemiyle toplanma siirecinde ise, Covid-19
pandemisinde alinan tedbirler ve kisitlamalar nedeniyle anketlerin bir kismi yiiz yiize
bir kismi da ¢evrimici (Google Forms) olarak uygulanmistir. Mart ayinda 106’s1
Google Forms aracilidi ile ¢evrimigi olarak uygulanan anketlerin, 143’ 17 Haziran’da
Camlica koylinde yliz yiize olarak uygulanmistir. Yapilan anket uygulamasi
sonucunda toplamda 249 anket elde edilmistir. Bu anketlerden 5 adedi eksik ve hatali
olmasi nedeniyle analize dahil edilmemis olup, 244 gecerli anket formu iizerinden

analizler gerceklestirilmistir.

Anket formunun hazirlanmas1 asamasinda, ilk olarak 6lgeklerin belirlenmesi
icin konu ile ilgili detayli bir litetatiir arastirmasi yapilmistir. Yapilan arastirma
sonucunda elde edilen dl¢eklerin aragtirmanin amacina uygun olup olmadiginin tespiti
icin konu ile ilgili uzman kisilerin goriislerine bagvurulmustur. Goriis ve Oneriler
sonrasinda hazirlanan anketin giivenilirligini ve gecerliligini 6lgmek i¢in veriler 6n
teste tabi tutulmustur. Bu kapsamda, ilk etapta yerel halktan ¢evrimici anket uygulanan
97 kisiye 2021 Nisan ayinda on test uygulanmistir. Gergeklestirilen 6n test sonucunda,
olgeklerin giivenilirlik ve gegerlilik sartlarini sagladiklari tespit edilmistir. On test

sonucunda elde edilen analiz verileri Cizelge 7°de verilmistir.

Cizelge 7. Olceklerin On Test Giivenilirlik ve Gegerlilik Analizi Sonuglar

Gegerlilik
Olcekler Giivenilirlik
¢ (Cronbach Alfa) o s
KMO Degeri P Degeri
Festival Algilar1 Olgegi ,901 ,826 ,000
Festival Memnuniyeti Olcegi ,934 823 ,000

3.5. Verilerin Analizi

Elde edilen veriler SPSS 22.0 programi kullanilarak bilgisayar ortamina
aktarilmis ve cesitli analizlere tabi tutulmustur. Oncelikle betimsel analiz ile
katilmcilara iliskin  demografik bilgilerin frekans ve ylizde dagilimlarn
degerlendirilmistir. Daha sonra arastirmada kullanilan festival algilar1 ve festival

memnuniyeti Slgeklerinin giivenilirlik analizleri yapilmistir. Arastirmada kullanilan

76



Olceklerin yapisal gegerliliklerini test etmek ve yerel halkin Bocuk Gecesi festivaline
iliskin algilarinin ve festivalden memnuniyetinin kag¢ faktdrde toplandigini tespit
etmek icin faktor analizine basvurulmustur. Festival algilarinin  festival
memnuniyetine etkisini 6lgmek amaciyla ¢oklu regresyon analizi yapilmistir. Son
olarak yerel halkin festival algilarinin ve memnuniyet diizeylerinin demografik
degiskenler agisindan farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amac ile t-testi ve

tek yonlii varyans (One-way anova) analizi uygulanmustir.
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4. BULGULAR VE YORUMLAR

Arastirmanin  bu bolimiinde, oncelikle katilimcilara iliskin demografik
bilgilere yer verilmistir. Sonrasinda ise katilimcilardan anket yontemiyle elde edilen

veriler analiz edilerek bulgular ve yorumlar ortaya konulmustur.

4.1. Katihmeilara iliskin Demografik Bilgiler

Katilimcilarin cinsiyet, yas, medeni durum, egitim durumu, meslek, gelir

durumu ve boélgede yasama siirelerine iliskin 6zellikler Cizelge 8’de sunulmustur.

Cizelge 8. Katihmcilarin Demografik Ozellikleri (N=244)

Demografik Degiskenler Frekans (N) Yiizde (%)
Cinsiyet
Kadn 136 55,7
Erkek 108 443
Yas
18-24 68 27,9
25-34 34 13,9
35-44 28 11,5
45-54 37 15,2
55 ve usti 77 31,5
Medeni Durum
Evli 138 56,6
Bekar 106 43,4
Egitim Durumu
[kogretim 86 35,2
Ortadgretim 26 10,7
Lise 58 23,8
On Lisans 48 19,7
Lisans 21 8,6
Lisanstistii 5 2,0
Meslek
Emekli 35 14,3
Ogrenci 40 16,4
Memur 13 53
Esnaf 18 7,4
Isci 41 16,8
Ev hanimu 54 22,1
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Cizelge 8-devam

Demografik Degiskenler Frekans (N) Yiizde (%)
Meslek

Calismiyor 29 11,9
Diger 14 5,8

Gelir Durumu
Gelirim yok 84 34,4
1-1000 TL 24 9,8
1001-2000 TL 39 16,0
2001-3000 TL 47 19,3
3001-4000 TL 27 11,1
4001 ve ustia 23 9,4

Bolgede ikamet Siiresi

1 y1l ve altinda 9 3,7
2-5 yil 22 9,0
6-9 yil 17 7,0
10 y1l ve iistii 196 80,3

Cizelge 8’e gore arastirmaya katilan yerel halkin 136’sm1 (%55,7) kadin
katilimcilar, 108’ini (%44,3) ise erkek katilimcilar olusturmaktadir. Katilimeilarin
cinsiyet dagilimlarina bakildiginda, oranin hemen hemen birbirine yakin oldugu
gorilmektedir. Aragtirmaya katilanlarin yas dagilimlari incelendiginde, %31,5’inin 55
ve lstill, %27,9’unun 18-34, %15,2’sinin 45-54, %13,9’unun ise 25-34 yas grubunda
oldugu goriilmektedir. Buna gore katilimcilarin yarisinin geng-yetiskin diger yarisinin
ise orta yas ve tiizeri bireylerden olustugunu soylemek miimkiindiir. Medeni durum
acisindan katilimcilarin %56,6’s1 evli, %43,4°1 bekardir. Egitim durumlar1 agisindan
ise katilimcilarin %35,2’sinin ilkdgretim, %10,7’sinin ortadgretim, %23,8’inin lise,
%19,7’sinin 6n lisans, %8,6’sinin lisans ve %?2’sinin ise lisansiistii mezunu oldugu
goriilmektedir. Dolayisiyla arastirmaya katilan yerel halkin %54’lik kismi lise ve
tiniversite egitimi almis kisilerden olugmaktadir. Katilimcilarin meslek kategorisi
incelendiginde ev hanimi (%22,1), is¢i (%16,8), 6grenci (%16,4) ve emekli (%14,3)
grubunun agirlikta oldugu, bu dagilimi sirastyla ¢alismiyor (%11,9), esnaf (%7,4),
diger (gift¢i, saglik c¢alisani, antrendr, 6gretim goérevlisi, 6zel giivenlik %5,8), ve
memur (%5,3) frekanslariin takip ettigi dikkat cekmektedir. Katilimcilarin gelir
diizeylerine bakildiginda, %34,4’iiniin gelirinin olmadig1, %19,3’lintin 2001-3000 TL
arasi, %20,5’inin ise 3000 TL nin lizerinde bir gelire sahip oldugu goriilmektedir. Son
olarak katilimcilarin bolgedeki ikamet siireleri incelendiginde ise, %80,3’iiniin 10

yildan fazla siiredir Camlica kdylinde yasadigi tespit edilmistir.
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4.2. Giivenilirlik ve Faktor Analizleri
4.2.1. Giivenilirlik Analizi

Giivenilirlik analizi, bir olaya iligkin degiskenleri 6l¢gmek amaciyla dlgekte yer
alan ifadelerin igsel tutarliligini ve olayr agiklamadaki yeterliliklerini test eden bir
istatistiksel analiz  teknigidir. Glivenilirlik, Cronbach Alpha katsayisi ile
hesaplanmaktadir. Bu katsayr O ile 1 arasinda degerler almakta olup, deger 1’e
yaklastikca giivenirlilik artmaktadir (Islamoglu ve Alnagik, 2019, s. 159). islamoglu
ve Alniagik, (2019, s. 160) yapmis olduklari ¢caligmada Cronbach Alpha degerlerini;
0,00-0,40 arasi gilivenilirlik yoktur, 0,41-0,60 aras1 diisiik giivenilirlik, 0,61- 0,80 arasi
orta diizeyde gilivenilir, 0,81-1,00 arast ise yiiksek derecede giivenilir olarak
degerlendirmislerdir. Cizelge 9’da arastirmada kullanilan festival algilar1 ve festival
memnuniyeti Olgeklerinin giivenilirlik analizi sonuglarina yer verilmistir. Festival
algilar1 dlceginde tiim ifadelere yapilan analiz sonucunda Cronbach Alpha katsayisi
0,883 olarak tespit edilmistir. Bu degere gore, Olgegin yiiksek derecede giivenilir
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Faktorlerin ayr1 ayr1 Cronbach Alpha katsayilarina
yonelik degerleri incelendiginde, olumsuz etkiler faktoriiniin orta diizeyde, diger tiim
faktorlerin ise yiiksek giivenilirlik araliginda oldugu go6zlenmektedir. Festival
memnuniyeti 6l¢egine yapilan Cronbach Alpha testi sonucuna gore, Cronbach Alpha
katsayist 0,955 olarak tespit edilmistir. Bu deger oOlcekte yer alan ifadelerin

giivenilirlik diizeyinin yiiksek oldugunu gostermektedir.

Cizelge 9. Festival Algilar1 ve Festival Memnuniyeti Olgeklerinin Giivenirlilik Analizi
Bulgulari (N=244)

Festival Algilar1 Olcegi

Faktorler Ifade Sayisi Cronbach Alpha Katsayisi
Sosyo-Kiiltiirel Etkiler 6 ,968
Ekonomik Etkiler 5 ,939
Bireysel Etkiler 4 ,895
Turistik Etkiler 3 878
Kentsel Etkiler 3 ,826
Olumsuz Etkiler 3 ,684
TOPLAM 24 ,883

Festival Memnuniyeti Olcegi

Festival Memnuniyeti 5 955

(Tek Boyut)
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4.2.2. Kesifsel Faktor Analizi

Arastirmada, yerel halkin Bocuk Gecesi’ne iliskin algilarint1 daha kolay
yorumlayabilmek ve Ol¢egin yapr gecgerligini tespit etmek amaciyla kesifsel faktor
analizi uygulanmistir. Verilerin faktor analizine uygunlugunu degerlendirmede KMO
ve Bartlett’in Kiiresellik Testi uygulanmaktadir. Bu testler sonucunda KMO
katsayisinin 0,6’nin {izerinde olmasi, Barlett Kiiresellik Testi analizi kapsaminda
hesaplanan ki-kare istatistiginin ise anlamli ¢ikmas1 gerekmektedir (Islamoglu ve
Alniagik, 2019, s. 437). Verilerin faktor analizine uygunlugunu test etmek igin normal
dagilim testi yapilmistir. Dagilim i¢in hesaplanan carpiklik katsayis1 (skewness) -,844
basiklik katsayisi (kurtosis) ise -,387’dir. Carpiklik ve basiklik degerlerinin -1 ile +1
araliginda olmasimin kabul edilebilecegi ifade edilmektedir (Islamoglu ve Alniagik,
2019, s. 277). Dolayisiyla festival algilart 6l¢eginin faktor analizine uygun oldugu
goriilmektedir. Cizelge 10°da aragtirmaya katilan yerel halkin Bocuk Gecesi ile ilgili
algilarin1 6lgmeye yonelik hazirlanan 6lgegin faktor analizi sonuglart verilmistir.
Analiz sonucuna gore, Orneklem biiyiikliiglinlin faktor analizi i¢in uygun olup
olmadigini gosteren KMO testi sonucu degeri 0,884 olarak hesaplanmistir. Ayrica
yapilan Barttlet's Kiiresellik Testi sonucunda ki-kare (5569,611; s.d.:276; p<0,001)
degeri de anlamlidir. Her iki sonug, faktor analizi sonuglarinin gegerli oldugunu ve

Ol¢cege faktor analizi yapilmasiin uygun oldugunu gostermektedir.

Cizelge 10. Yerel Halkin Bocuk Gecesi ile ilgili Algilarim Ol¢meye Yonelik Hazirlanan
Olcegin Faktor Analizi Bulgular1 (N=244)

Faktorler Faktor 0Oz Aciklanan
Yiki | Deger | Varyans | Ortalama | Alfa
Faktor 1: Sosyo-Kiiltiirel Etkiler
(6 madde) 8,066 33,608 3,90 ,968
6. Bocuk Gecesi yerel halkin sosyo-
kiiltiirel gelisimine katki ,923 3,92
saglamaktadir.
5. Yerel halkin tarihi ve kiiltiirel
degerlere sahip ¢iktig ,892 3,88
goriilmektedir.
7. Bocuk Gecesi yerel halka sosyal 885 389
etkilesim firsatlar1 saglamaktadir. ' '
2. Bocuk Gecesi yerel halk ile
katilimcilarin iletisim kurmasini ,877 3,84
saglamaktadir.
1. Bocuk Gecesi yerel kiiltiiriin
korunmasina yardimci olmaktadir. 812 3,91
4. Bocuk Gecesi Camlica’nin
kiiltiirlinli yansitmaktadir. 846 3,96
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Cizelge 10-devam

.. Faktor Oz Aciklanan

Faktorler Yiikii Deger Varyans Ortalama | Alfa
Faktor 2: Ekonomik Etkiler
(5 madde) 4,856 20,233 2,57 ,939
19. Bocuk Gecesi isletmeleri yeni
aktiviteler olusturma konusunda 924 2,51
cesaretlendirmektedir.
21. Bocuk Gecesi siiresince daha
cesitli mal ve hizmetler kdyde satisa 917 2,57
sunulmaktadir.
20. nguk Gecesi yerel isletmelerin is 013 2,58
hacmini arttirmaktadir.
18. Bocuk Gecesi yerel halk i¢gin 770 266
istihdam olanaklarini arttirmaktadir. ' '
22. Bocuk Gecesi siiresince koydeki 617 254
mal ve hizmet fiyatlar1 artmaktadir. ' '
Faktor 3: Bireysel Etkiler (4 2,094 8,725 4,43 895
madde)
32. .Boculf Gec§s1 hf)g ve eglenceli 874 4,54
vakit gecirmemi sagladi.
33. Bocukaeces1 giinliik stresimi 873 4,48
atmamu sagladi.
31. Bocuk Gecesi yorenin kiiltiiri ve
Bocuk gelenegi ile ilgili bilgimi ,853 4,34
arttirdi.
30. Bocuk Gecesi yerel orgiitler,
isletmeler, kurumlar arasi igbirligini 781 4,36
arttirmaktadir.
Faktor 4: Turistik Etkiler 1,712 7133 3,33 878
(3 madde)
11. Bocuk Gecesi koye gelen yabanci
turist sayisin arttirmaktadir. 842 3,21
8. Bocuk Gecesi ile ilgili yapilan
tanitimlar yeterli diizeydedir. 786 317
10.’ Bocuk Gecesi kdye gelen yerli 750 3,56
turist sayisini arttirmaktadir.
Faktor 5: Kentsel Etkiler (3 1,335 5,563 4.30 826
madde)
15. Bocuk Gecesi yorenin imajini
olumlu yonde etkilemektedir. 849 4,22
14. Bocuk Gecesi yorenin tanitimina
katki saglamaktadir. 844 4,39
17. Bocuk Gecesi yerel halka
becerilerini sergileme ve kazang 742 4,31
saglama firsati saglamaktadir.
Faktor 6: Olumsuz Etkiler 1,187 4,946 3,07 684
(3 madde)
27. Bocuk Gecesi siiresince otopark 774 3,58
sorunu vardir.
28. Bocuk Gecesi siiresince giirtiltii
diizeyi rahatsizlik vericidir. 771 212
25. Yollarin kapatilmasi ve yon
degisiklikleri Bocuk Gecesi siiresince 129 2,92
yerel halki rahatsiz etmektedir.

Faktor Cikarma Metodu: Temel Bilesenler Analizi; Dondiirme Metodu: Varimax; Kaiser-
Meyer-Olkin Orneklem Yeterliligi: %88,4; Barttlet's Kiiresellik Testi i¢in Ki-Kare: 5569,611;
$.d.:276; p<0,001; Agiklanan Toplam Varyans: %80,237; Yanit kategorileri: 1:Kesinlikle
katilmiyorum, 2: Katilmiyorum, 3: Kararsizim, 4: Katiltyorum, 5: Kesinlikle katiliyorum

82




Yerel halkin Bocuk Gecesi algilar1 6lgegine uygulanan ilk faktor analizi
sonucunda yedi madde, birden fazla faktore yiiklendigi ve madde-biitiin
korelasyonlarinin 0,200’{in altinda olmasi nedeniyle analizden ¢ikarilmis ve yeniden
faktor analizi yapilmistir. Geriye kalan 24 maddeli 6lgek alt1 faktérde (boyutta)
toplanmis olup, toplam varyansin %80,207’sini agiklamaktadir. Katilimcilar
tarafindan en fazla olumlu algilanan boyutlar sirasiyla; bireysel etkiler (4,43), kentsel
etkiler (4,30), sosyo-kiiltiirel etkiler (3,90), turistik etkiler (3,33), olumsuz etkiler
(3,07) ve ekonomik etkiler (2,57) boyutlaridir.

Faktor 1: Sosyo-Kiiltiirel Etkiler: Bu faktor 6 maddeden olusmaktadir.
Faktore ait ortalama 3,90 ve agiklanan varyans 33,608’tir. Icerdigi “Bocuk Gecesi
yerel halkin sosyo-kiiltiirel gelisimine katki saglamaktadir, yerel halkin tarihi ve
kiiltirel degerlere sahip ¢iktigi goriilmektedir, Bocuk Gecesi yerel halka sosyal
etkilesim firsatlar1 saglamaktadir, Bocuk Gecesi yerel halk ile katilimeilarin iletisim
kurmasini saglamaktadir, Bocuk Gecesi yerel kiiltiiriin korunmasina yardimci
olmaktadir ve Bocuk Gecesi Camlica’nin kiiltiirinii yansitmaktadir” maddeleriyle
sosyal ve kiiltiirel degerlere vurgu yaptig1 i¢in bu faktdr “Sosyo-Kiiltiirel Etkiler”
olarak adlandirilmistir. Bocuk Gecesi’nin Camlica koyiliniin kiiltiiriinii yansittigi, yerel
halkin sosyo-kiiltiirel etkilesim ve gelisimine katki sagladigi ayn1 zamanda Bocuk

Gecesi’nin yerel kiiltiiriin korunmasina yardimci oldugu diistinceleri 6n plandadir.

Faktor 2: Ekonomik Etkiler: Bu faktér “Bocuk Gecesi isletmeleri yeni
aktiviteler olusturma konusunda cesaretlendirmektedir, Bocuk Gecesi siiresince daha
cesitli mal ve hizmetler kdyde satisa sunulmaktadir, Bocuk Gecesi yerel isletmelerin
Is hacmini arttirmaktadir, Bocuk Gecesi yerel halk i¢in istihdam olanaklarini
arttirmaktadir ve Bocuk Gecesi siiresince koydeki mal ve hizmet fiyatlar1 artmaktadir”
olmak iizere toplam 5 maddeden olusmakta olup, toplam varyansin 20,233’iini
aciklamaktadir. Bu maddeler ekonomik 6zellik gdsterdigi icin bu faktor “Ekonomik
Etkiler” olarak adlandirilmistir. Bu faktor tiim faktorler icinde en diisiik ortalamaya
(2,57) sahip faktordiir. Dolayistyla Camlica yerel halki Bocuk Gecesi’nin ekonomik
etkilerinin diger faktorlere gore daha diisiik oldugu goriisiindedir. Yerel halka gore
Bocuk Gecesi’nin istihdam olanaklarini arttirdig1 goriisii agirliktadir. Isletmeleri yeni
aktiviteler olusturma konusunda cesaretlendirmesi ve festival gecesi koydeki mal ve

hizmet fiyatlarinin arttig1 gortistine ise diisiik katilim saglamiglardir.
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Faktor 3: Bireysel Etkiler: Bu faktor alt1 faktor icinde aritmetik ortalamasi
(4,43) en yiiksek faktordiir. 4 maddeden olusan bu faktor toplam varyansin 8,725ini
aciklamaktadir. “Bocuk Gecesi hos ve eglenceli vakit ge¢irmemi sagladi, Bocuk
Gecesi giinliik stresimi atmami sagladi, Bocuk Gecesi yoOrenin kiiltiirii ve Bocuk
gelenegi ile ilgili bilgimi arttird ve Bocuk Gecesi yerel orgiitler, isletmeler, kurumlar
arast igbirligini arttirmaktadir” maddeleri ile bireysel kazanimlara odaklandig1 igin
“Bireysel Etkiler” olarak adlandirilmistir. Yerel halk Bocuk Gecesi sayesinde hos ve
eglenceli vakit gecirdiklerini ve giinliik stresini attiklarii diistinmektedir. Yerel halk
“Bocuk Gecesi yorenin kiiltiirli ve Bocuk gelenegi ile ilgili bilgimi arttirdil”
diistincesine en diisiik katilim1 gostermistir. Yerel halkin Bocuk gelenegi bilgilerinin
cok eskiye (atalarina) dayandigi, dolayisiyla bu kutlamadan oncede bilgi sahibi
olduklari diistiniilmektedir. Yerel halk ayn1 zamanda Bocuk Gecesi’nin yerel orgiitler,

isletmeler ve kurumlar arasi isbirligini arttirdigi goriisiine diisiik katilim saglamistir.

Faktor 4: Turistik Etkiler: Bu faktor toplam varyansin 7,1333’lni
aciklamakta olup, faktdre ait ortalama 3,33’tiir. Faktor toplamda 3 maddeden
olugmaktadir. “Bocuk Gecesi kdye gelen yabanci turist sayisini arttirmaktadir, Bocuk
Gecest ile ilgili yapilan tanitimlar yeterli diizeydedir ve Bocuk Gecesi kdye gelen yerli
turist sayisini arttirmaktadir gibi turizmle iliskili maddeler oldugu i¢in “Turistik
Etkiler” ismi verilmistir. Camlica halkina gére Bocuk Gecesi yerli turist sayisini ¢ok
fazla arttirirken, yabanci turist sayisini ayni oranda arttirmamaktadir. Ayrica yerel halk

Bocuk Gecesi ile ilgili yapilan tanitimlarin yetersiz oldugunu diistinmektedir.

Faktor 5: Kentsel Etkiler: Bu faktér “Bocuk Gecesi yorenin imajini olumlu
yonde etkilemektedir, Bocuk Gecesi yorenin tanitimina katki saglamaktadir, Bocuk
Gecesi yerel halka becerilerini sergileme ve kazang saglama firsati saglamaktadir”
maddeleri olmak tizere toplam 3 maddeden meydana gelmistir. Faktore ait ortalama
4,30 ve agiklanan varyans 5,563’tiir. Bu faktérde Bocuk Gecesi’nin Camlica koytiniin
tanitimina katki sagladigi diisiinceleri 6n plandadir. En diisiik katilim ise Bocuk
Gecesi’nin Camlica’nin imajin1 olumlu yonde etkiledigi ifadedir. Buna gore yerel
halkin bir kismi Bocuk Gecesi’nin ydrenin imajimi olumsuz ydnde etkiledigini
diisiinmektedir. Yerel halk Bocuk Gecesi’nin giliniimiizde eski geleneginin disina

¢ikilarak kutlandigini, dolayisiyla da eski imajinin bozuldugunu diistinebilir.

Faktor 6: Olumsuz Etkiler: 3 maddeden olusan bu faktor, toplam varyansin

4,946’smi agiklamaktadir. Faktoriin ortalamasi ise 3,07°dir. “Bocuk Gecesi siiresince
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otopark sorunu vardir, Bocuk Gecesi siiresince giiriiltii diizeyi rahatsizlik vericidir ve
yollarin kapatilmasi ve yon degisiklikleri Bocuk Gecesi siiresince yerel halki rahatsiz
etmektedir” maddelerinden olusmaktadir. Festivalin olumsuz yonlerine degindigi igin
bu faktore “Olumsuz Etkiler” adi verilmistir. Yerel halk Bocuk Gecesi siiresince
otopark sorunu oldugunu diisiinmektedir. Ancak olusan bu trafik ve otopark
sorunundan rahatsizlik duymadiklarimi belirtmislerdir. Yine yerel halk Bocuk
Gecesi’nde giiriiltii diizeyi rahatsizlik vericidir ifadesine diisiik katilim gdstererek,

giiriltiiden rahatsizlik duymadiklarini belirtmislerdir.

Cizelge 11°’de arastirmaya katilan yerel halkin Bocuk Gecesi’nden
memnuniyet diizeylerini 6lgmeye yonelik hazirlanan 6l¢egin faktor analizi sonuglar
verilmistir. Olgege uygulanan faktér analizi sonucunda 5 maddenin tek bir faktor
altinda toplandig1 goriilmektedir. Festival memnuniyeti 6l¢egini ifade eden bu tek
boyutlu yapinin agikladigi toplam varyans yaklasik %85 olarak gozlemlenmistir. 5
ifadeden olusan memnuniyet 6l¢egine uygulanan faktoér analizi sonucunda KMO
(6rneklem yeterlilik katsayis1) kat sayis1 0,880 olarak tespit edilmistir. Bununla birlikte
Barttlet's Kiiresellik Testi sonucunda elde edilen ki-kare (1410,495; s.d.:10; p<0,001)
degeri de anlamhidir. Buna gore festival memnuniyeti Ol¢eginin gegerli 6zellik

gostererek faktor analizine uygun oldugu sonucuna ulagilmistir.

Cizelge 11. Yerel Halkin Bocuk Gecesi’nden Memnuniyet Diizeylerini Olcmeye
Yonelik Hazirlanan Olg¢egin Faktor Analizi Bulgular: (N=244)

Faktor Oz Aciklanan
rtalam Alf
viikii | deger | Varyans | Oraiama a
4,250 84,992 4,39 ,955
2.Bocuk Gecesi’nden genel olarak 951 4.43
memnunum.
3:Bocuk GECE.SVI.ne'kEI'FIIIna}.k]a iyi 946 4,35
bir karar verdigimi diislinliyorum.
l."Camhca da. Bocuk Gecesi 938 4,44
diizenlenmesinden memnunum.
5:Gelecek sene ]%0qu Gecesi’ne 901 4,38
yine katilmay1 diisliniiyorum.
4.Bocuk Gecestlle 11g111ﬁtraf1ma 872 4,39
olumlu seyler soyleyecegim.

Faktor Cikarma Metodu: Temel Bilesenler Analizi; Déndiirme Metodu: Varimax; Kaiser-
Meyer-Olkin Orneklem Yeterliligi: %88,0; Barttlet's Kiiresellik Testi i¢in Ki-Kare: 1410,495;
s.d.:10; p<0,001; Agiklanan Toplam Varyans: %84,992; Yanit kategorileri: 1:Kesinlikle
katilmiyorum, 2: Katilmiyorum, 3: Kararsizim, 4: Katiliyorum, 5: Kesinlikle katiliyorum
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4.3. Regresyon Analizi

Regresyon analizi, bir bagimli degisken ile bir veya daha ¢ok bagimsiz
degisken arasindaki iliskiyi incelemek amaciyla kullanilan bir analiz yontemidir. Bir
diger ifadeyle bagimsiz degisken/degiskenlerin bagimli degisken iizerindeki etkisini
ve yoOniinii belirlemeye yonelik bir analizdir. Eger tek bir bagimsiz degisken
kullaniliyorsa basit dogrusal regresyon, birden fazla bagimsiz degisken kullaniliyorsa
coklu regresyon analizi yapilmaktadir (Islamoglu ve Almagik, 2019, s. 375). Bu
dogrultuda ¢alismada, arastirmaya katilan yerel halkin Bocuk Gecesi festivaline iligskin
algilarinin festival memnuniyetine etkisini belirlemek amaciyla regresyon analizi
yapilmigtir. Memnuniyet bagimli degisken, sosyo-kiiltiirel etkiler, ekonomik etkiler,
bireysel etkiler, turistik etkiler, kentsel etkiler ve olumsuz etkiler ise bagimsiz
degiskenler olarak belirlenmis olup, ¢oklu regresyon analizi uygulanmistir. Cizelge
12’de yerel halkin Bocuk Gecesi’ne iliskin algilar1 ile festival memnuniyeti arasindaki

iligskiyi gosteren ¢oklu regresyon analizi sonuglar1 verilmistir.

Cizelge 12. Regresyon Analizi Sonuclari (N=244)

Standardize | Standardize

Edilmemis Edilmis

Katsayilar Katsayilar t: . A[llam Tolerans | ViF

degeri | Diizeyi
B Std. Beta
Hata
(Sabit) | 1,187 | ,313 3790 | 000
Sosyo-
kiiltiirel | -094 | ,038 -156 2459 | 015 546 | 1.832
etkiler
unistk | _oss | 032 | 105 | -1730 | 083 | 602 |1661
etkiler
Kentsel
. 475 | 060 444 7937 | 000 704 | 1.421
etkiler
Ekonomik 1150 | 029 252 4174 | 000 605 | 1,652
etkiler
Olumsuz 1= 101 | o35 - 146 2880 | 004 852 |1.174
etkiler
Bireysel | 397 | 056 385 6,899 | 000 707 | 1414
etkiler
Bagimh Degisken: Festival Memnuniyeti; R:0,691; Diizeltilmis R?: %46,5;
F: 36,186; P: 0,001

Cizelge 12’de verilen ¢oklu regresyon analizinde, bagimli degisken (festival
memnuniyeti) ve bagimsiz degiskenler (sosyo-kiiltiirel etkiler, ekonomik etkiler,

bireysel etkiler, turistik etkiler, kentsel etkiler ve olumsuz etkiler) arasindaki iliski
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incelenmistir. Regresyon analizi sonucuna gore, R degeri 0,691; diizeltilmis R? degeri
0,465; F degeri 36,186; P degeri ise p<0,05 olarak tespit edilmistir. Buna gore,
festivalin sosyo-kiiltiirel, ekonomik, bireysel, turistik, kentsel ve olumsuz etkilerinin
festival memnuniyeti iizerindeki etkisinin Ol¢lilmesine yonelik kurulan regresyon
modelinin anlamli oldugu sonucuna ulagilmistir (F= 36,186; p<0,05). Bagimsiz
degiskenler ile bagimli degisken arasinda gii¢lii bir iliski (R=0,691) bulunmakta olup,
yerel halkin festival memnuniyetleri {izerindeki degisimin %46,5’1 bagimsiz
degiskenler tarafindan agiklanmaktadir (R?=0,465). Bu sonuglara gore, “Yerel halkin
festivale iligkin algilarinin, festival memnuniyeti {izerinde anlamli bir etkisi vardir”
seklindeki H1 hipotezinin kabul edildigi sdylenebilir.

Coklu bagimlilik sorunun bulunmadigi modele gore, tiim festival algisi
faktorlerinin festival memnuniyeti tizerinde anlamli bir etkisi vardir. Festivalin sosyo-
kiiltiirel etkilerinin, festival memnuniyet diizeyleri lizerinde anlamli ve negatif etkisi
vardir (B=-,156; p=,015). Katilimcilarin sosyo-kiiltiirel etkilerdeki puaninin 1 birimlik
artmasi, memnuniyeti 0,156 puan azaltacaktir. Bu dogrultuda festivalin sosyo-kiiltiirel
etkilerinin festival memnuniyeti iizerinde negatif etkisi oldugu i¢in “Festivalin sosyo-
kiiltiirel etkilerinin, festival memnuniyeti lizerinde anlamli ve pozitif etkisi vardir”
seklindeki Hla hipotezi desteklenmemistir. Festivalin kentsel (B= ,444; p=,000),
bireysel (B= ,385; p= ,000) ve ekonomik (B= ,252; p=,000) etkileri festival
memnuniyetini pozitif yonlii olarak yiliksek diizeyde etkilemektedir. Kentsel
etkilerdeki bir birimlik artis, memnuniyeti 0,444 birim, bireysel etkilerdeki bir birimlik
artts, memnuniyeti 0,385 birim, ekonomik etkilerdeki bir birimlik artis ise
memnuniyeti 0,252 birim artirmaktadir. Bu bulgulardan hareketle, Hlc, H1f ve Hle
hipotezlerinin kabul edildigi sdylenebilir.

Festivalin olumsuz (B= -,146; p=,004) ve turistik (= -,105; p=,083) etkilerinin
ise festival memnuniyet diizeyleri iizerinde anlamli ve negatif bir etkisi oldugu tespit
edilmistir. Olumsuz etkilerdeki bir birimlik artis, memnuniyeti -,146 birim azaltirken,
turistik etkilerdeki bir birimlik artis ise memnuniyeti -,105 birim azaltmaktadir.
Dolayistyla “Festivalin olumsuz etkilerinin, festival memnuniyeti {izerinde anlamli ve
negatif etkisi vardir” seklindeki H1lb ve “Festivalin turistik etkilerinin, festival
memnuniyeti iizerinde anlamli ve negatif etkisi vardir” seklindeki H1d hipotezi de
kabul edilmektedir. Ayrica ¢alisma sonucuna gore, kentsel (= ,444), bireysel (B=
,385) ve ekonomik (= ,252) etkilerin yerel halkin festival memnuniyetini etkileyen

en 6nemli faktorler oldugu belirlenmistir.
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4.4. Farklihik Analizleri

Arastirmaya katilan yerel halkin Bocuk Gecesi festivaline iligkin algilar1 ve
memnuniyet diizeylerinde demografik degiskenler agisindan anlamli bir farklilik olup
olmadigini belirlemek igin parametrik testlerden T- Testi ve One-Way Anova testi
yapilmistir. Cizelge 13°de katilimcilarin Bocuk Gecesi festivaline iligkin algilart ve
memnuniyet diizeylerinde cinsiyet agisindan farklilik olup olmadigini test etmek i¢in

yapilan T-Testi sonuglar1 verilmistir.

Cizelge 13. Yerel Halkin Festivale iliskin Algilar1 ve Memnuniyet Diizeylerinin
Cinsiyete Gore T-Testi Sonuclar: (N=244)

Boyutlar Gruplar N Ort. S.S t p
Sosyo-kiiltiirel Kadin 136 3,96 1,06
Etkiler Erkek 108 3,82 1,23 929 ,354
Turistik Kadin 136 3,37 1,26
Etkiler Erkek 108 | 330 | 138 | 07 | 084
. Kadin 136 4,31 0,58
Kentsel Etkiler ,136 ,892
Erkek 108 4,30 0,72
Ekonomik Kadin 136 2,80 1,42
Etkiler Erkek 108 2,29 1,40 2,824 005
Olumsuz Kadin 136 3,28 0,95
Etkiler Erkek 108 | 281 | 101 | 07| 000
Bireysel Etkiler Kadin 136 | 440 | 068 | g55 | 356
Erkek 108 4,48 0,69
Festival Kadin 136 4,36 0,65
Memnuniyeti Erkek 108 4,45 0,73 1004 317

Cizelge 13’e gore, festival algist dlgeginde yer alan sosyo-kiiltiirel (p>0,05),
turistik (p>0,05), kentsel (p>0,05) ve bireysel etkiler (p>0,05) boyutlarinda cinsiyet
degiskenine gore anlamli bir farklilik bulunamamistir. Yerel halkin festivale iliskin
ekonomik (p<0,05) ve olumsuz algilar1 (p<0,05) ise cinsiyete gore anlamli bir farklilik
gostermektedir. Ortalamalar dikkate alindiginda kadin katilimeilarin olumsuz algi ve
ekonomik etki boyutlarina erkek katilimcilardan daha fazla katildiklar goriilmektedir.
Kadinlarin Bocuk Gecesi’nde kabak, hediyelik esya vb. yoresel iiriinlerini tezgahlarda
satisa sunarak ekonomik getiri elde etmesinden dolay1 erkeklere nazaran ekonomik
etkilere daha fazla katihim gosterdikleri soylenebilir. Festival memnuniyeti boyutu
incelendiginde ise, yerel halkin festival memnuniyet diizeylerinin (p>0,05) cinsiyet
acisindan anlamli bir farklilik gostermedigi goriilmektedir. Elde edilen bulgulardan
hareketle, arastirmanin H2a, H2b, H2c, H2d, H2e, H2f ve H7 hipotezleri desteklenmis
olup, “Yerel halkin festival algilar1 cinsiyet agisindan anlamli bir fark géstermektedir”

seklindeki H2 hipotezi ise kismen desteklenmistir.
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Cizelge 14. Yerel Halkin Festivale iliskin Algilar1 ve Memnuniyet Diizeylerinin Yasa
Gore Anova Analizi Sonuglari (N=244)

Boyutlar Gruplar N Ort. S.S F p

1824 yas 68 3,90 1,13

Sosyo- 25-34 yag 34 4,29 0,61
Kiiltiirel 35-44 yas 28 3,96 115 | 1,398 | ,235

Etkiler 45-54 yas 37 3,80 1,15

55 ve distii 77 3,76 1,30

1824 yas 68 3,38 1,21

. 25-34 yas 34 3,75 0,78
TEUt'L'ISlgf 35-44 yas 28 | 325 | 135 | 1,509 | 200

45-54 yas 37 3,40 1,34

55 ve istil 77 3,11 1,51

1824 yas 68 4,33 0,63

25-34 yas 34 4,25 0,55
Eteli‘ltlier' 35-44 yas 28 4,36 057 | ,440 | ,780

45-54 yas 37 421 0,65

55 ve istil 77 4,35 0,71

1824 yas 68 3,49 1,32

. 25-34 yas 34 3,22 1,13
ElI(Ec;E?IZ:’Ik 35-44 yas 28 2,14 147 | 21,164 | ,000

45-54 yas 37 2,32 1,22

55 ve istil 77 1,76 1,11

1824 yas 68 2,77 0,86

olumsus 25-34 yas 34 3,31 0,08
oo 35-44 yas 28 2,90 123 | 5046 | ,001

45-54 yas 37 2,97 0,96

55 ve Usti 77 3,43 0,95

1824 yas 68 4,30 0,69

Bireysel 25-34 yas 34 417 0,67
i 35-44 yas 28 4,55 061 | 5141 | ,001

45-54 yas 37 4,31 0,71

55 ve istil 77 4,68 0,63

18-24 yas 68 4,40 0,58

al 25-34 yas 34 4,33 0,66
Man??utl:\r/u?yeti 35-44 yas 28 4,51 0,57 741 | 565

45-54 yas 37 4,26 0,81

55 ve istil 77 4,45 0,76

Cizelge 14’de katilimcilarin Bocuk Gecesi festivaline iliskin algilar1 ve
memnuniyet diizeylerinde yas acisindan farklilik olup olmadigini test etmek igin
yapilan Anova analizi sonuglar1 verilmistir. Yapilan analiz sonucunda, yas degiskeni
ile sosyo-kiiltiirel etki, turistik etki, kentsel etki ve festival memnuniyeti boyutlari
arasinda anlamli bir fark bulunmamaistir. Yas degiskenine gore, ekonomik, olumsuz ve
bireysel etki boyutlarinda ise anlamli bir farklilik tespit edilmistir. Ekonomik etki
boyutundaki farklilik iki yas grubundan kaynaklanmaktadir. Bunlardan biri 18-24 yas
grubundaki katilimcilar ile 35 yas ve {izeri katilimcilar, digeri ise 25-34 ile 35 yas ve

tizeri katilimeilardir. Her iki ortalamaya gore, festivalin ekonomik etkilerine en fazla
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18-34 yag araligindaki bireylerin katildigin1 sdylemek miimkiindiir. Festivalin olumsuz
etkilerindeki farklilik da, iki yas grubundan kaynaklanmaktadir. Bunlardan ilki, 18-24
ile 25 yas ve lizeri katilimcilardir. Bir diger farklilik gosteren yas grubu ise 25-34 ile
35 yas ve tlizeri katilimeilardir. Ortalamalar, her iki yas grubunda da yas arttikga
olumsuz etkilere katilimin da arttigmi gostermektedir. Ayrica yapilan analiz
sonucunda, 55 yas ve iizeri katilimcilarin festivalin olumsuz etki boyutuna daha fazla
katildig1 tespit edilmistir. Otopark, trafik, giirtiltii vb. olumsuz etkilerin orta ve yash

yas grubunu geng ve yetiskinlere gore daha fazla rahatsiz ettigi diisiiniilmektedir.

Festivalin bireysel etki boyutundaki farklilik ise, 18-24 ile 55 ve iizeri; 25-34
ile 35-44 ve 55 yas ve lizeri; 45-54 ile 55 ve lizeri yas araliklarindadir. Ortalamalar, 55
yas ve lizeri katilimcilarin festivalin bireysel etkilerine diger yas araliklarina kiyasla
daha yiiksek puanlar verdigini gostermektedir. Elde edilen bulgular sonucunda, H3a,
H3b, H3c, H3d, H3e ve H3f hipotezleri desteklenmis olup, HS8 hipotezi
desteklenmemistir. “Yerel halkin festival algilar1 yas acisindan anlamli bir fark

gostermektedir” seklindeki H3 hipotezi ise kismen desteklenmistir.

Cizelge 15. Yerel Halkin Festivale iliskin Algilar1 ve Memnuniyet Diizeylerinin Egitim
Durumlarina Gore Anova Analizi Sonuglar: (N=244)

Boyutlar Gruplar N Ort. S.S F p
Hkégretim 86 3,66 1,26

Sosyo- | T T1a

vy o ise , ,

kE“tllg‘lg‘;l On Lisans 48 205 | 075 | »716 | 02l
Lisans 21 4,37 0,42
Lisanstusti 5 4,83 0,29
ilkégretim 86 3,21 1,46
Ortadgretim 26 2,72 1,57

Turistik Lise 58 3,30 1,36

Etkiler On Lisans 48 3,69 0,82 2,733 0,20
Lisans 21 3,70 0,73
Lisanstistii 5 4,07 0,80
ilkégretim 86 4,26 0,72
Ortadgretim 26 4,32 0,73

Kentsel Lise 58 4,53 0,53

Etkiler On Lisans a8 | 406 | o062 | /18| 008
Lisans 21 4,33 0,37
Lisanstisti 5 4,80 0,18
Hkégretim 86 1,83 1,14
Ortadgretim 26 1,80 1,09

Ekonomik Lise 58 2,76 1,58

Etkiler On Lisans 48 3,71 0,84 19,176 | 000
Lisans 21 3,21 1,24
Lisanststi 5 3,72 1,36
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Cizelge 15-devam

Boyutlar Gruplar N Ort. S.S F p
Ikogretim 86 3,80 0,94
Ortadgretim 26 3,38 1,15

Olumsuz Lise 58 3,05 1,06

Etkiler On Lisans 48 | 329 | os4 | 23| 04
Lisans 21 2,72 0,87
Lisansiistii 5 2,95 1,71
[kogretim 86 4,60 0,71
Ortaggretim 26 4,52 0,57

Bireysel Lise 58 4,41 0,79

Etkiler On Lisans a8 | 414 | os6 | 001 | 004
Lisans 21 4,27 0,49
Lisanstistii 5 4,85 0,14
Ilk(‘)gretim 86 4,30 0,86
Ortadgretim 26 4,58 0,51

Festival Lise 58 4,54 0,58

Memnuniyeti On Lisans 48 4,23 0,61 1,889 097
Lisans 21 4,49 0,46
Lisansusti 5 4,60 0,55

Cizelge 15°e gore katilimceilarin festival algilari egitim seviyesine gore anlamli
bir farklilik gostermektedir. Festival algilarindaki farkliliklar sosyo-kiiltiirel etki
boyutunda incelendiginde, farkliligin ilk6gretim ve ortadgretim egitim diizeyine sahip
katilimcilar ile lise, lisans ve lisansiistli egitimi almis katilimcilar arasinda oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Turistik etki boyutundaki farklilik, ilkdgretim ve ortaggretim
mezunu kisiler ile liniversite egitimi (On lisans, lisans, lisansiistii) almis kisilerden,
kentsel etki boyutundaki farklilik ise, lise ile 6n lisans diizeyindeki egitime sahip
kisiler ve lisansiistii ile ilkogretim, 6n lisans ve lisans egitimi almis kisilerden

kaynaklanmaktadir.

Ekonomik etkilerdeki farklilik, yine ilkogretim ve ortadgretim egitimi almis
kisiler ile lise ve iiniversite egitimi almis kisilerden kaynaklidir. Bununla birlikte lise
ve On lisans egitimi almis kisiler arasinda da farklilik vardir. Olumsuz etkilerdeki
farkliliklarin, lisans ve lisansiistii egitim diizeyine sahip katilimcilar ile diger tiim
katilimcilar arasinda oldugu, bireysel algilardaki farkliliklarin ise lise ve on lisans
egitim diizeyine sahip kisiler ile lisansiistii egitim diizeyine sahip kisiler arasinda
oldugu tespit edilmistir. Ortalamalar dikkate alindiginda, “lisansiistii” grubundaki
katilimcilarin festivalin olumsuz etki boyutu disinda diger tiim boyutlara daha fazla
katildig1 goriilmektedir. Ayrica ortalamalara gore, egitim seviyesi yiikseldik¢e yerel
halkin festivalin sosyo-kiiltiirel, turistik, kentsel, ekonomik ve bireysel etkilerine daha

fazla katildiklar1 goriilmektedir. Festival memnuniyetleri boyutu incelendiginde ise,
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yerel halkin festival memnuniyet derecelerinin egitim durumlari agisindan anlamli bir
farklilik gostermedigi tespit edilmistir. Dolayisiyla Camlica halki i¢in egitim diizeyi
fark etmeksizin festival memnuniyetlerinin ayn1 diizeyde oldugu sodylenebilir. Bu

bulgulardan hareketle, H4 ve H9 hipotezleri desteklenmistir.

Cizelge 16. Yerel Halkin Festivale iliskin Algilar1 ve Memnuniyet Diizeylerinin Meslek
Gruplarina Gore Anova Analizi Sonuglar1 (N=244)

Boyutlar Gruplar N Ort. S.S F p
Emekli 35 3,48 1,42
Ogrenci 40 4,03 0,73
Sosyo Memur 13 4,60 0,39
Kiiltiirel Esnaf 18 3,78 09 | 5357 | 024
Etkiler Isci 41 4,16 0,77
Ev hanimu 54 3,82 1,15
Calismiyor 29 3,61 1,68
Diger 14 4,23 1,07
Emekli 35 2,93 1,57
Ogrenci 40 3,62 0,86
Memur 13 4,05 0,81
Turistik Esnaf 18 3,50 1,25
Etkiler Isci 41 3,72 1,07 3,689 001
Ev hanim 54 3,40 1,37
Calismiyor 29 2,62 1,49
Diger 14 2,79 1,29
Emekli 35 4,38 0,78
Ogrenci 40 4,08 0,62
Memur 13 451 0,38
Kentsel Esnaf 18 4,06 0,82
Etkiler Tsci 41 427 | os7 | 2% | 016
Ev hanimi 54 4,29 0,58
Caligmiyor 29 4,61 0,56
Diger 14 4,48 0,64
Emekli 35 1,79 1,12
Ogrenci 40 3,73 0,97
Memur 13 3,55 1,16
Ekonomik Esnaf 18 1,91 1,15
Etkiler fsci a1 | 263 | 147 | 2209 | 000
Ev hanim 54 2,18 1,33
Caligmiyor 29 2,74 1,60
Diger 14 2,17 1,24
Emekli 35 3,58 0,97
Ogrenci 40 2,79 0,84
Memur 13 3,28 1,10
Olumsuz Esnaf 18 2,93 1,25
Etkiler fsci a1 | 302 | 109 | >%82 | 002
Ev hanimu 54 3,04 1,04
Calismiyor 29 3,21 0,56
Diger 14 2,33 0,74




Cizelge 16-devam

Boyutlar Gruplar N Ort. S.S F p

Emekli 35 4,56 0,72

Ogrenci 40 4,07 0,67

Memur 13 4,35 0,47

Bireysel Esnaf 18 4,29 0,94
Etkiler Tsci 1 437 | o062 | >34 | 003

Ev hanim 54 4,54 0,67

Caligmiyor 29 4,72 0,51

Diger 14 457 0,60

Emekli 35 451 0,76

Ogrenci 40 4,25 0,56

Memur 13 4,60 0,41

Festival Esnaf 18 3,98 0,94
Memnuniyeti Isci 41 4,43 0,65 2,912 | 006

Ev hanim 54 4,28 0,77

Caligmiyor 29 4,67 0,45

Diger 14 4,69 0,44

Cizelge 16’ya gore yerel halkin festival algilar1 ve festival memnuniyet
diizeyleri meslek gruplar1 acisindan anlamli bir farklilik gostermektedir. Sosyo-
kiiltiirel etki boyutuna gore farklilik, memur katilimcilar ile emekli, 6grenci ve ev
hanimlarindan kaynaklanmaktadir. Ortalamalara gére, memurlarin festivalin sosyo-
kiiltiirel etkilerine yonelik katilimlart diger meslek gruplarindan daha yiiksektir.
Turistik etki boyutundaki farkliligin ise, ¢alismayan katilimcilar ile memur ve is¢i
grubundan kaynaklandig tespit edilmistir. Ortalamalar, ¢calismayan kisilerin festivalin
turistik etkilerine memur ve is¢ilerden daha az katildigin1 géstermektedir. Festivalin
kentsel etki boyutu incelendiginde ise, farkliligin memur ve ¢aligmayan katilimcilar
ile 6grenci ve esnaflar arasinda oldugu tespit edilmistir. Elde edilen sonuclara gore,
memur ve ¢alismayan bireyler festivalin kentsel faydalarina 6grenci ve esnaflardan

daha fazla katilmaktadir.

Festivalin ekonomik etki algilar1 memur ile emekli, ev hanimi ve esnaf
katilimcilar agisindan farklilik gostermektedir. Bu meslek gruplar1 arasinda festivalin
ekonomik etkilerine en fazla katilan grup, memurlardir. Ayrica 6grenciler ile esnaf,
is¢i, ev hanimi, emekli ve diger meslekler de farklilik gostermektedir. Bu gruba gore
de oOgrenciler festivalin ekonomik etkilerine daha fazla katilmaktadir. Festivalin
olumsuz etkilerindeki farklilik, emekli katilimcilar ile 6grenciler ve diger meslek
gruplarindan kaynaklanmaktadir. Bu meslek gruplar arasinda festivalin olumsuz
etkilerine en fazla emekliler katilmaktadir. Bireysel etki boyutundaki farklilik

Ogrenciler ile ev hanimi ve calismayan katilimcilar arasindadir. Ev hanimlar1 ve
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calismayan bireyler, festivalin bireysel faydalarina 6grencilere kiyasla daha fazla
katilmaktadir. Festival memnuniyet boyutuna gore ise, farkliligin diger meslek grubu
(ciftei, saglik calisani, antrendr, 6gretim gorevlisi, 6zel giivenlik ) ile esnaflar arasinda
oldugu tespit edilmistir. Ortalamalara gore, diger meslek grubunun festival
memnuniyet diizeylerinin esnaflara gore daha yiiksek oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Bu bulgulara gore, H5, H5a, H5b, H5c, H5d, H5e ve H10 hipotezleri

desteklenmis olup, H5f hipotezi desteklenmemistir.

Cizelge 17. Yerel Halkin Festivale Iliskin Algilar1 ve Memnuniyet Diizeylerinin Gelir
Durumlarina Gore Anova Analizi Sonuc¢lar: (N=244)

Boyutlar Gruplar N Ort. S.S F p
Gelirim yok 84 3,81 1,20
1-1000 TL 24 3,78 1,45
ks..cisi’o'l 10012000 TL | 39 | 3,74 1,24 o1 468
E“ﬂg‘lg ' [2001-3000TL | 47 | 406 102 | ° !
3001-4000 TL 27 4,22 0,68
4001 ve usti 23 3,93 1,06
Gelirim yok 84 3,28 1,33
1-1000 TL 24 3,21 1,58
Turistik 1001-2000 TL 39 3,03 1,48
Etkiler 2001-3000 TL 47 3,49 1,21 1,268 218
3001-4000 TL 27 3,78 0,97
4001 ve ustla 23 3,36 1,15
Gelirim yok 84 4,31 0,61
1-1000 TL 24 4,29 0,74
Kentsel 1001-2000 TL 39 4,31 0,67 178 971
Etkiler 2001-3000 TL 47 4,38 0,65 ' '
3001-4000 TL | 27 4,26 0,69
4001 ve iistii 23 4,25 0,60
Gelirim yok 84 2,81 1,47
1-1000 TL 24 2,47 1,30
Ekonomik 1001-2000 TL 39 1,79 1,19
Etkiler 2001-3000 TL 47 2,31 1,44 5433 000
3001-4000 TL 27 3,40 1,22
4001 ve ustia 23 2,71 1,31
Gelirim yok 84 3,29 0,87
1-1000 TL 24 3,40 0,98
Olumsuz 1001-2000 TL 39 2,97 0,91
Etkiler 2001-3000 TL 47 2,57 1,08 4,285 001
3001-4000 TL 27 3,22 1,07
4001 ve ustu 23 2,94 1,02
Gelirim yok 84 4,40 0,71
1-1000 TL 24 4,48 0,69
Bireysel 1001-2000 TL | 39 4,67 0,57
Etkiler 2001-3000 TL 47 4,41 0,72 1,532 181
3001-4000 TL | 27 4,34 0,60
4001 ve usti 23 4,22 0,73
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Cizelge 17-devam

Boyutlar Gruplar N Ort. S.S F p
Gelirim yok 84 4,36 0,65
1-1000 TL 24 4,39 0,76
Festival 1001-2000 TL 39 4,41 0,75
Memnuniyeti | 2001-3000 TL | 47 4,50 0,69
3001-4000 TL | 27 4,39 0,71
4001 ve tistii 23 4,30 0,66

,352 ,881

Cizelge 17 incelendiginde, gelir durumu degiskenine gore, ekonomik ve
olumsuz etkiler boyutunda anlamli bir farklilik goriilmektedir. Yapilan testler
sonucunda farkliligin, 1001-2000 TL ile 3000-4000 TL geliri olan ve 1001-2000 TL
ile geliri olmayan kisiler arasinda oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ortalamalar
dikkate alindiginda, 3000-4000 TL arasi gelire sahip katilimcilarin festivalin
ekonomik etki boyutuna daha fazla katildiklari goriilmiistiir. Bir diger ortalama
sonucuna gore ise, geliri olmayan kisilerin festivalin ekonomik etkilerine 1001-2000

TL geliri olanlara kiyasla daha fazla olumlu yanit verdikleri tespit edilmistir.

Festivalin olumsuz etkileri boyutu incelendiginde, farkliligin geliri olmayan
kisiler ile 2001-3000 TL geliri olan ve 1-1000 TL ile 2001-3000 TL gelire sahip
kisilerden kaynaklandig: tespit edilmistir. Ortalamalara gore, geliri olmayan ve geliri
diisiik olan kisiler (1-1000 TL) 2001-3000 TL gelire sahip kisilere gére olumsuz etki
boyutuna daha fazla katilmaktadir. Buradan dogrultuda, gelir seviyesi ylikseldikce
festivallere olan bakis agisinin olumlu oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu
sonuglardan hareketle, H6a, H6b, H6c, H6d, H6f ve H11 hipotezleri desteklenmis,

Hé6e hipotezi desteklenmemis, H6 hipotezi ise kismen desteklenmistir.

Cizelge 18. Yerel Halkin Festivale iliskin Algilari ve Memnuniyet Diizeylerinin
Bolgedeki Tkamet Siiresine Gore Anova Analizi Sonuclar1 (N=244)

Boyutlar Gruplar N Ort. S.S t p
Sosyo 1 y1l ve altinda 9 3,69 1,59
el 2-5 yil 22 3,45 1,31
Kl 6-9 yil 17 | 410 | oss | W0 | #°
10 y1l ve iistii 196 3,94 1,11
1 y1l ve altinda 9 2,44 1,18
Turistik 2-5yil 22 3,09 1,52
Etkiler 6-0 yil 17 | 339 | 130 | 81| 144

10 y1l ve iistii 196 3,40 1,28
1 y1l ve altinda 9 4,60 0,46
Kentsel 2-5yil 22 4,18 0,77
Etkiler 6-9 yil 17 4,29 0,55
10 y1l ve iistii 196 4,31 0,64

872 ,456
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Cizelge 18-devamm

Boyutlar Gruplar N Ort. S.S t p

1 y1l ve altinda 9 2,93 1,29

Ekonomik 2-5 yil 22 2,53 1,30
Etkiler 6-9 yil 17 2,65 1,40 222 881

10 y1l ve iistii 196 2,56 1,46

1 y1l ve altinda 9 3,30 0,42

Olumsuz 2-5 yil 22 2,97 0,83
Etkiler 6-9 y1l 17 2,78 1,14 ,740 529

10 y1l ve iistii 196 3,10 1,02

1 y1l ve altinda 9 4,39 0,59

Bireysel 2-5 yil 22 4,20 0,79
Etkiler 6-9 y1l 17 4,34 0,50 1,098 351

10 yil ve distii 196 4,47 0,69

1 y1l ve altinda 9 4,62 0,47

Festival 2-5 yil 22 4,19 0,73
Memnuniyeti 6-9 y1l 17 4,44 0,60 1,010 ,389

10 yil ve iistii 196 4,40 0,70

Cizelge 18’de katilimcilarin Bocuk Gecesi festivaline iliskin algilar1 ve
memnuniyet diizeylerinde ikamet siiresi agisindan farklilik olup olmadigini test etmek
icin yapilan Anova analizi sonuglar1 verilmistir. Arastirma sonucuna gore, yerel halkin
Bocuk Gecesi’'ne iliskin algilar1 ve memnuniyet diizeyleri bolgedeki ikamet siiresine
gore anlaml bir farklilik gostermemektedir. Bu dogrultuda “Yerel halkin festival

algilar1 ve memnuniyet diizeyleri bolgedeki ikamet siiresi agisindan anlamli bir fark

gostermemektedir” seklindeki H12 hipotezi desteklenmistir.
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5. SONUC VE ONERILER

5.1. Sonuclar

Bu arastirmada, yerel halkin Edirne ilinin Kesan ilgesine bagli Camlica
kdyiinde diizenlenen Bocuk Gecesi korku festivaline yonelik algilarin1 ve memnuniyet
diizeylerini belirlemek amaglanmistir. Bu baglamda, Camlica koyii yerel halki ile
yapilan anket sonucunda elde edilen bulgulara gore, Camlica halki Bocuk Gecesi’ni 6
boyutta algilamaktadir. Bunlar; sosyo-Kkiiltiirel, ekonomik, bireysel, turistik, kentsel ve
olumsuz etkilerdir. Bu boyutlar, Yildirim, Karaca ve Cakict’nin (2016, s. 60)
calismasiyla benzerlik gostermekte olup, ancak bu ¢alismaya olumsuz etkiler boyutu
da eklenerek faktor sayis1 6 olmustur. Camlica koyii yerel halki Bocuk Gecesi’nin en
fazla bireysel, kentsel ve sosyo-kiiltiirel etkilerine olumlu katilim gdstermektedir.
Yerel halk festivalin bireysel etkileriyle ilgili en c¢ok hos ve eglenceli vakit
gecirdiklerini, gilinliilk stresini attiklarin1 diistinmektedir. “Bocuk Gecesi yorenin
kiltiirii ve Bocuk gelenegi ile ilgili bilgimi arttirdi” ifadesine ise en diisiik katilimi
gostermistir. Yerel halkin Bocuk gelenegi bilgilerinin ¢ok eskiye (atalarina) dayandigi,

dolayistyla bu kutlamadan 6ncede bilgi sahibi olduklari diisiiniilmektedir.

Bocuk Gecesi’nin kentsel etkileri ile ilgili olarak festivalin yorenin tanitimina
katki sagladigi distinceleri agirliktayken, en diisiik ortalamaya sahip ifade ise Bocuk
Gecesi’nin Camlica’nin imajimi olumlu yonde etkiledigidir. Buna gore yerel halkin bir
kism1 Bocuk Gecesi’nin ydrenin imajini olumsuz yonde etkiledigini diistinmektedir.
Yerel halk Bocuk Gecesi’nin giliniimiizde eski geleneginin disina ¢ikilarak
kutlandigini, dolayisiyla da eski imajinin bozuldugunu diisiinebilir. Bocuk Gecesi’nin
yorenin imajina olumlu katki sagladig: diislinceleri katilmaktadirlar. Katilimcilarin
biiylik cogunlugu Bocuk Gecesi’nin Camlica kdyilintin kiiltiiriinii yansittigini, halka
sosyo-kiiltiirel etkilesim ve gelisim firsat1 yarattigini, ayn1 zamanda festivalin yerel
kiiltliriin korunmasina yardimei oldugunu diisiinmektedir. Camlica halkina gére Bocuk
Gecesi yerli turist sayisini ¢ok fazla arttirirken, yabanci turist sayisin1 ayn1 oranda
arttirmamaktadir. Ayrica yerel halk Bocuk Gecesi ile ilgili yapilan tanitimlarin yetersiz

oldugunu diisiinmektedir.
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Yerel halkin Bocuk Gecesi ile ilgili olarak en diisiik ortalamaya sahip faktorler
ekonomik ve olumsuz etkilerdir. Bu faktorler yakindan incelenecek olursa, yerel halka
gore Bocuk Gecesi’nin istihdam olanaklarm arttirdi: goriisii agirhiktadir. Isletmeleri
yeni aktiviteler olusturma konusunda cesaretlendirmesi ve festival gecesi kdydeki mal
ve hizmet fiyatlarinin arttigi goriisiine ise halk diisiik katilim saglamistir. Bocuk
Gecesi’'nde satis tezgahi agan ve yoresel iriinlerini sergileyen kisilerin festivalin
ekonomik etkilerine daha olumlu yanitlar verdigini sdylemek miimkiindiir. Son olarak
yerel halk festivalin olumsuz etkileriyle ilgili olarak en fazla Bocuk Gecesi’nin trafik
ve otopark sorunlarina yol agtigina katilmistir. Katilimeilar kdye yapilan yeni otopark
alanlartyla birlikte otopark sorununun azaldigini da belirtmislerdir. Ayrica yerel halk
Bocuk Gecesi’nde giiriiltii diizeyi rahatsizlik vericidir ifadesine diisiik katilim

gostererek, giiriiltiiden rahatsizlik duymadiklarini belirtmislerdir.

Yerel halkin Bocuk Gecesi’nden memnuniyet diizeyleri ile ilgili elde edilen
bulgulara gore, yerel halkin %90°1 Bocuk Gecesi’nden genel olarak memnundur.
Ayrica Camlica halkinin yine biiyiik ¢cogunlugu Bocuk Gecesi’ne katilmakla 1yi bir
karar verdiklerini ve bu eglence ile ilgili etraflarina olumlu seyler sdyleyeceklerini
ifade etmislerdir. Arastirmanin sonucunda yerel halkin festival algilarinin festival
memnuniyeti lizerinde anlamli bir etkisi oldugu tespit edilmistir. Festivalin sosyo-
kiiltiirel, turistik ve olumsuz etkilerinin memnuniyet lizerinde anlamli ve negatif bir
etkisi varken, kentsel, ekonomik ve bireysel etkilerin ise memnuniyet tizerinde pozitif
yonli bir etkisi vardir. Arastirmanin bir diger sonucuna gore, kentsel, bireysel ve
ekonomik etkilerin yerel halkin festival memnuniyetini etkileyen en 6nemli faktorler
oldugu belirlenmistir. Bocuk Gecesi’ne katilan turist sayisi, otopark, trafik ve giiriiltii
gibi alt yap1 sorunlariin artmasi yerel halkin memnuniyet diizeylerini negatif yonde

etkileyebilir.

Yerel halkin Bocuk Gecesi algilariin demografik degiskenlerle iliskisi
incelendiginde ise, kadinlarin festivalin olumsuz etkilerine erkeklerden daha fazla
katildig1 tespit edilmistir. Erkeklerin Bocuk Gecesi alt yapisi (alternatif yol, otopark
alanlar) ile ilgili yapilan yeni ¢aligmalardan daha ¢ok haberdar oldugu, bu nedenle
erkeklerin otopark sorunu ile ilgili soruna daha olumlu yanit verdikleri
disiiniilmektedir. Fakat kadinlar Bocuk Gecesi’nin ekonomik etkilerine erkeklerden
daha fazla katilmaktadir. Kadinlarin kendi iirettikleri yoresel iirtinleri (kabak tatlisi,

hediyelik esya, el sanatlari, ev yapimi1 yiyecek-igecekler vb.) tezgahlarda sergileyerek
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gelir saglama konusunda erkeklerden daha fazla katilim gostermelerinden dolay1 boyle
bir sonuca ulasildigr diistiniilmektedir. Ayrica erkekler kadinlarin aksine, Bocuk

Gecesi’nde koydeki mal ve hizmet fiyatlarinin artmadigini1 diistinmektedir.

Geng ve yetiskin katilimcilar orta ve yasli yas grubuna gore, festivalin
ekonomik etkilerine daha fazla katilim gostermektedir. Yas arttikca da olumsuz
etkilere katilim daha fazla artmaktadir. Aragtirmaya katilan bireylerin egitim durumu
yiikseldikge festivallerin olumlu etkilerine katilim artmaktadir. Festivalin olumlu
etkilerine en fazla memur, is¢i ve 6grenciler katilim saglamaktadir. Arastirmada,
esnaflarin festivalin ekonomik etki boyutuna az katilim gostermeleri dikkat
¢ekmektedir. Bunun temel nedeninin Bocuk Gecesi’nin kdydeki her esnaf grubuna
getiri saglamamasi olarak disiiniilebilir. Geliri olmayan ya da diisiik olan kisiler
festivalin ekonomik etki boyutuna 2000-3000 geliri olanlara kiyasla daha fazla katilim
gostermistir. Geliri olmayan ya da diislik olan kisilerin bu algilarinda, festivalden
sagladiklar1 kazang etkili olabilir. Bunun diginda gelir seviyesi ylikseldikce festivallere

olan bakis agisinin olumlu oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Son olarak Camlica koyli halki ile yapilan yiiz ylize anket sonucunda,
katilimeilarin bir bolimi festivalin olumsuz etkilerini dile getirmislerdir. Buna gore
koydeki bazi kisiler, festivalin giiriiltii dlizeyinin yiiksek oldugunu, bu nedenle evdeki
yaghlarin rahatsizlik duydugunu belirtmistir. Ayrica Bocuk Gecesi’nin eski
geleneginin bozuldugunu, giiniimiizde farkli bir hal aldigim1 diisiinen katilimcilar da
vardir. Baz1 katilimcilar o gece turistlerin pencere ve kapilara vurulmasindan
rahatsizlik duyarken, bazilar1 da festival sonrasi olusan cevre kirliginden sikayet
duymaktadir. Asirt kalabalik, kdyde olusan uzun ara¢ kuyrugu ve giris ¢ikislarin
kapanmasi da dile getirdikleri diger sorunlardandir. Ozellikle o gece turistlerin tuvalet
ihtiyaclarindan dolayr kdydeki evlerin kapilarint ¢calmasi, bazi katilimcilarin ¢ok sik

dile getirdigi sorunlar arasindadir.
5.2. Oneriler

Elde edilen sonuclardan hareketle, Bocuk Gecesi festivalinin devamliliginin
saglanmasi, turizm potansiyelinin gelistirilmesi ve toplumsal katilimin saglanmasi
icin, festival ile ilgili destinasyon yoneticilerine ve karar alicilara asagidaki oneriler

sunulmustur;
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-Turistlerin civardaki lokanta/restoranlar yerine bolge halkina gelir
kazandirmasi icin, kdyde yeme-igme olanaklari zenginlestirilerek, isletme sayisi

artirilabilir.

-Bocuk Gecesi’nde bir “lezzet sokagi” olusturularak c¢esitli yiyecek ve

icecekler orada satisa sunulabilir.

-Yerel iiriinlerin desteklenmesi ve Bocuk Gecesi’ne ait kabak tatlis1 ve el
sanatlar1 gibi geleneksel iiriinlerin yasatilmasi icin kooperatifler, dernekler, sanat

atolyeleri kurulmalidir.

-Bocuk Gecesi’ne ait gastronomik yiyecekler “Bocuk Lezzetleri” adi altinda

koruma altina alinarak gastronomi turizmine kazandirilmalidir.

-Bocuk Gecesi’nin Tiirkiye’deki karanlik turizm potansiyeline sahip ilk ve tek

festivali olusu firsata gevrilerek, karanlik turizme yonelik ¢aligmalara agirlik verilmeli.

-Koydeki esnaf sayisinin fazla olusu firsata c¢evrilmeli ve bu kapsamda
bolgedeki esnaflarla bir araya gelerek Bocuk Gecesi ile ilgili koordinasyon toplantilari

yapilmali.

-K6ydeki yerel halkin Bocuk Gecesi’ne iliskin diislincelerini tespit edici ve
yerel halki tesvik edici, Bocuk Gecesi’ni benimsemelerini saglayan ¢alismalara agirlik

verilmelidir.

-Bocuk oncesi yerel halki motive edici kiiciik ¢apli bir eglence diizenlenerek

turizm ile ilgili bilinglendirme ¢aligmalar1 yapilmalidir.

-Bocuk Gecesi sonrast halkin memnuniyet ve sikayetleri yapilacak

arastirmalarla ortaya konulmalidir.

-Koydeki kadinlarin girisimcilik faaliyetlerine katilabilmesi ve turizmden gelir

elde edebilmeleri i¢in bdlgede ev pansiyonculugu gelistirilmelidir.

-Bocuk Gecesi’nde kirsal kalkinmanin saglanmasi i¢in 6zellikle bolgedeki

kadinlara ve genclere ilgili kuruluslar tarafindan destek saglanmalidir.

-Bocuk Gecesi’nin gelisimi igin yerel yonetimlerin ve bolgedeki diger kurum
ve kuruluslarin tam destek saglamasi1 gerekmektedir. Tiim paydaslarin katilimi ile sik

sik bir araya gelinerek paydas isbirligi saglanmalidir.
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-Yerel yonetimler Camlica kdyiinii ziyaret ederek, yerel halka o gece satig

yapmalar1 konusunda ¢esitli destek ve tesvikler sunmalidir.

-Bocuk Gecesi programi belirlenmeden Once festival etkinliklerini
cesitlendirmek i¢in “Bu y1l Bocuk Gecesi’nde nelerin olmasini isterdiniz?” sloganiyla

koydeki evlere bir form dagitilarak, yerel halkin fikirlerine bagvurulabilir.

- Festivalin arz-talep dengesi calismalari tamamlandiktan sonra giin sayis1 2’ye

¢ikarilabilir.

-Arag trafiginin Onlenmesi i¢in yaya yollar arttirilarak, ara¢ girisi alanlar

belirli bir metrekareye kadar azaltilabilir.

-Bocuk Gecesi sonrasi olusabilecek ¢evre kirliliginin Oniine gegilmesi icin

yerel yonetimlerden temizlik ekipleri talep edilmelidir.

-Bocuk Gecesi’nin turizm gelisiminin saglanmasi i¢in Kesan’da bulunan

Trakya Universitesi ile is birligi kurulmalidir.

-Festivale gelen turistlerin bolgede konaklayabilecekleri, siirdiiriilebilirlik
cercevesinde minimal ve otantik tarzda konaklama birimleri yapilmalidir. Bu

konaklama birimleri karanlik turizm konseptine uygun tarzda dekore edilmelidir.

-Bolgedeki kullanim dis1 evler yerel yonetimlerin destegiyle restore edilerek,
Bocuk Gecesi’nin korku temasina uygun bir konseptle konaklama birimlerine

dontstiirilmelidir.

-Bolgedeki Rum evleri restore edilerek, turistler i¢in korku evleri
olusturulmalidir. Bu korku temali oyun evleriyle hem ekonomik gelir elde edilecek

hem de turistlere alternatif olusturulacaktir.

-Bocuk Gecesi’nin bilinirligini ve turizm potansiyelini arttirmak igin yerel

yonetimler is birligi ile Bocuk Gecesi ile ilgili uluslararasi projeler olusturulmalidir.

-Festivaldeki tuvalet alt yapisi eksikliginin giderilmesi i¢in yerel yonetimler

tarafindan mobil tuvaletler temin edilerek ¢esitli noktalara yerlestirilmelidir.

-Festivalin bilinirliginin daha da artmasi1 amaciyla sosyal medya fenomenleri

gibi Tiirkiye’deki tinlii kisiler festivale davet edilmelidir.

-K6yde kamp yapmaya elverisli bir alan belirlenmeli ve Bocuk Gecesi’ne “kis

kamp1” etkinligi de eklenerek, sosyal medyadaki gezginler bu festivale davet edilmeli.
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-Bocuk Gecesi program akisini belirten etkinlik haritalart hazirlanarak gelen

turistlere dagitilmalidir.

-Bocuk Gecesi’nin Hristiyan adeti oldugu algisinin giderilmesi i¢in akademik

caligmalar ve medya araciligi ile gelenegin 6ziiniin topluma duyurulmasi saglanmalidir

-Bocuk Gecesi’nin kokeninden ritiiellerine, lezzetlerine, el sanatlarina,
hediyelik esyalarina, fotograflarina, makyaj ve kostiimlerine kadar tiim bilgilerin

sunuldugu bir kurumsal web site agilmalidir.
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EKLER

EK 1: ANKET FORMU

ANKET FORMU
Degerli katilimei, bu soru formunun amaci “Bocuk Gecesi” korku festivali hakkindaki goriiglerinizi
ogrenmektir. Elde edilen veriler, Balikesir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Konaklama
Isletmeciligi Anabilim Dali’nda devam etmekte oldugum yiiksek lisans tezi igin kullanilacaktir. Vermis
oldugunuz cevaplar yalnizca bilimsel aragtirmada kullanilacaktir. Bize sagladiginiz tiim bilgi kesinlikle
gizli tutulacaktir. Sorulara yanit verirken, sizin i¢in en dogru secenegi “X” isareti ile isaretleyiniz.
Ayirdiginiz zaman ve gostermis oldugunuz ilginiz i¢in tesekkiir ederiz.

Yiiksek Lisans Ogrencisi Tez Damismani
Merve KARAKAS Dog. Dr. Sabriye CELIK UGUZ

1.BOLUM
Asagidaki sorular size 6zel kisisel bilgileri icermektedir. Liitfen bu bilgileri eksiksiz doldurunuz.
DEMOGRAFIK BiLGILER:
1. Yasmz: 18-24 () 25-34 () 3544 () 45-54 () 55 ve istii ()
2. Cinsiyetiniz: Kadin () Erkek ()
3. Medeni Durumunuz: Evli () Bekér ()
4. Egitim Durumunuz: {lkdgretim () Ortadgretim( ) Lise () On Lisans ( ) Lisans () Lisansiistii

0
5. Mesleginiz: Emekli () Ogrenci () Memur () Esnaf () Isci () Ev hanimi () Calismuyor ()
Diger.......cooovviiiinn.. (Liitfen belirtiniz)

6. Aylik ortalama geliriniz: Gelirim yok () 1-1000 TL() 1001- 2000 TL () 2001-3000 TL ()

3001-4000 TL () 4001 ve tistii ()

7. Kag yildir bdlgede yastyorsunuz?: 1 yil ve altinda () 2-5 yil () 6-9 y1il () 10 yil ve Ustii ()
2. BOLUM

Asagida yerel halkin Bocuk Gecesine iliskin algilarimi 6lcen ifadeler yer almaktadir. Liitfen

sorulari1 katiim derecenize gore isaretleyiniz.

= =
. . - EE E| g| 3> |X%35
Dogru yva da vanhis cevap voktur. Onemli olan sizin ﬁ 3 2 S o § o
goriislerinizdir. Liitfen diisiincenizi en iyi yansitan = C_>) % z 9 i 9
kutucugu X ile isaretleyiniz. zE E| 2|3 |&3D
x5 5| €|k &k
ifadeler Ml M ¥ < ¥
1. Bocuk Gecesi yerel kiiltiiriin korunmasina yardime1
olmaktadir. O] @6
2. Bocuk Gecesi yerel halk ile katilimeilarin iletigim
kurmasini saglamaktadir. O] @ 16| ® |6
3. Bocuk Gecesi yorenin yasam standartlarinin
yiikselmesine yardimci olmaktadir. O] @ 16| ® |6
4. Bocuk Gecesi Camlica’nin kiiltiiriinii yansitmaktadr. OENOBREOINOREG)

gsfﬁelzrrsflfél(l;l: tarihi ve kiiltiirel degerlere sahip ¢iktig1 1) 13! ®! 6
Sé;g;ﬂ]((ggfg yerel halkin sosyo-kiiltiirel gelisimine katki Olelelel e
Zé;:;iiggffg yerel halka sosyal etkilesim firsatlar 1) LRIOIROREG)
iﬁIZBe(;]c(;Jlel;iGnecesi ile ilgili yapilan tanitimlar yeterli 1) @13 ®! 6
9. Bocuk Gecesi diizenlenen etkinlikler yeterli diizeydedir. (1) @ 1| @] 6B
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10. Bocuk Gecesi koye gelen yerli turist sayisini

ORNGRECORNORNC)

arttirmaktadir.

11. Bocuk Gecesi siiresince artan ziyaretci sayisindan

memnunum. D@ | @ 6
12. Bocuk Gecesi yorenin tanitimina katki saglamaktadir. 1) @ || @© ©)
13. Bocuk Gecesi yorenin imajin1 olumlu yonde mlelel el e

etkilemektedir.

14. Bocuk Gecesi sehir projelerine (altyapi, tistyap1 vb.)
ekonomik kaynak saglamaktadir.

15. Bocuk Gecesi yerel halka becerilerini sergileme ve
kazang saglama firsat1 saglamaktadir.

16. Bocuk Gecesi yerel halk i¢in istihdam olanaklarini
arttirmaktadir.

17. Bocuk Gecesi isletmeleri yeni aktiviteler olusturma
konusunda cesaretlendirmektedir.

18. Bocuk Gecesi yerel isletmelerin is hacmini
arttirmaktadir.

19. Bocuk Gecesi siiresince daha ¢esitli mal ve hizmetler
koyde satisa sunulmaktadir.

20. Bocuk Gecesi siiresince kdydeki mal ve hizmet fiyatlar

OENOREORRONNO)
OENOREORRONNO)
OENOREORRONNO)
M@ 6@ O
O RNCGEECORRCORNC)
OENOREORRONNO)
OENOREORRONNO)

artmaktadir.
21. Camlica’ya ulagim olanaklar yeterlidir. (1) 2 13| @ | (5
22. Camlica’da ¢evre temizligi yeterlidir. @D 1@ 13| @B | OB

23. Yollarin kapatilmasi ve yon degisiklikleri Bocuk Gecesi
stiresince yerel halki rahatsiz etmektedir.

ORNGEECORNORNC)

24. Bocuk Gecesi siiresince trafik yogunlugu vardir. @D 1@ 13| @B OB
25. Bocuk Gecesi siiresince otopark sorunu vardir. @D 1@ 13| B | OB
26. Bocuk Gecesi siiresince giiriiltii diizeyi rahatsizlik

vericidir. VL@@ 6

27. Bocuk Gecesi siiresince giivenlik sorunu yoktur. @D 1@ B3] @] B

28. Bocuk Gecesi yerel orgiitler, isletmeler, kurumlar arasi

igbirligini arttirmaktadir. D@6
M@ | @6

29. Bocuk Gecesi yorenin kiiltiirii ve Bocuk gelenegi ile

ilgili bilgimi arttird1.

30. Bocuk Gecesi hos ve eglenceli vakit gecirmemi sagladi. Q@ 3| @ | B

31. Bocuk Gecesi giinliik stresimi atmami sagladi. Q@ 3| @ | B
3. BOLUM

Asagida Camlica kdyiinde diizenlenen Bocuk Gecesinden memnuniyet derecenizi 6l¢meye doniik
ifadeler yer almaktadir. Liitfen her bir ifadeye katihm derecenizi belirtiniz.

Dogru ya da yanhs cevap yoktur. Onemli olan sizin p= =
goriislerinizdir. Liitfen diisiincenizi en iyi yansitan E £ g 2 E z
kutucugu X ile isaretleyiniz. 289 g g £ g
= El E = |2 |z=2
. i = 5| 2
Ifadeler > Q Q M ¥ § N
1. Camlica’da Bocuk Gecesi diizenlenmesinden
memnunum. OO 6| @ |06
2. Bocuk Gecesinden genel olarak memnunum. D@ | @] 6B
3. Bocuk Gecesine katilmakla iyi bir karar verdigimi
diisiiniiyorum. W@ 6| @ |06
4. Bocuk Gecesi ile ilgili etrafima olumlu seyler
soyleyecogim, Q1|6 | @ |6
5. Gelecek sene Bocuk Gecesine yine katilmayi
diisiiniiyorum. Q1|6 | @ |6
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EK 2: OLCEK iZINLERI

anket izni Gelen kutusu x Y § B
Merve Karakag WKasWWPaz 115 ¥ &

Alicr: cefilcakici -

Hocam merhaba, ban Merve KARAKAS. Balikesir Uni. Sosyal Bilimler Enstitisi Kanaklama lsletmeciigi Anabiim Dal yaksek lisans dgrancisiyim DOC. DR.
SABRIYE GELIK UGUZ damismanhginda yazmakta oldugum "Gzel llgi Turizmi Olarak Dark Turizm: Yerel Halkin Bocuk Gecesi Korku Fastivaling Yonelik Algilan
Uzerinde Bir Aragtirma’ adl tezimde kullanmak amaciyla, sizin "Yerel Halkin *Adana-Uluslararasi Partakal Cicadi Kamavali'na Yanallk Algi ve Memnuniyetleri
(zerine Bir Arastirma” adli caismanizin atif vermek sartiyla olceginden faydalanahilir miyim? Ve ek olarak anketinizi rica edabilir miyim?

Gakicr' Celil UKas2020Paz 1208 T &
Alicr: ben =

Merhaba merve
elbste yararanabilirsin. Sorun yok. referans verdiginiz strece izin almaniza da gerek yok ashinda. Bu konuda stireci yanlis yonetiyorlar

Prof. Dr. A. Celil CAKICI
Mersin Universtesi
Turizm Fakiiltesi
Ciftlikkay Kampusu
YenisehirMersin
(3243610001113971

IIt: anket izni Gelen utusu x ~ BB
QYA YILDIRIM = @ 23Kas2020PH 2236 Yy

Alici: ben, Berkay «

Merhaba Merve,

Berkay Hoca'ma géndermis oldugunuz e-maile cevaben bu mesaji yazyorum. Caligmanizda bizim yayinimizdan faydalanmak istemeniz elbette
gurur verici, tesekkiir ediorum. Yerel Halkin “Adana-Uluslararasi Partakal Cigegji Kamavalina Yanelik Alqi ve Memnuniyetleri Uzerine Bir Aragtirma® adli
calismamizda kullandigimiz 6lgedi atif vererek kullanmaniz bizi memnun eder, Ankette kullandigimiz 8lcegi ekte gnderiyorum. Araghrmanizin

sonucunu bizlerle paylasmanizi arzu ederim. Simdiden galismalarinizda kolayliklar dilerim.

Ogr. Gér. Dr. Oya YILDIRIM
Cukurova Universitesi

Karata Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik Yiiksekokulu

From: Merve Karakas

Sent: Sunday, November 22, 2020 11:54:22 AM
To:

Subject: anket izni
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EK 3: TAAHUTNAME

BALIKESIR UNIiVERSITESI
SOSYAL BIiLiMLER ETiK KURULU

TAAHHUTNAME

Bagvuruda verilen tiim bilgilerin eksiksiz ve dogru oldugunu,

Bu projenin kurulunuza sundugumuz hali ile daha 6nce baska bir etik kurula sunulmadigini,
Arastirma ekibininin arastirma hakkinda bilgilendirilecegini,

Aragtirma etik ilkelerine uyulacagint;

Aragtirma ve arastirmanin uygulanmasi sirasinda beklenmeyen ters bir etki ya da bir olay
oldugunda Etik Kurulun haberdar edilecegini,

Aragtirma durdurulmus ise bunun derhal Etik Kurula bildirilecegini,

Aragtirmanin baglatilabilmesi i¢in Bakanlik izninin gerekli oldugu durumlarda, Bakanlik izin
yazisi olmaksizin aragtirmanin baglatilamayacagini,

Aragtirmanin Etik Kurul tarafindan onaylandigi tarihten itibaren 6 (alt1) ay iginde
baslatilmadigi veya aragtirmadan vazgecildigi durumda, konu ile ilgili olarak Kurulunuzun
bilgilendirelecegini,

Aragtirma ekibinde ortaya ¢ikacak degisikliklerde ve arastirma protokoliinde amag, yontem
vb gibi husulardaki degisikliklerin yazili olarak Etik Kurula bildirelecegini, s6zkonusu
degisikligin Kurul onayindan 6nce yiiriirliige sokulmayacagini,

Aragtirma tamamlandiginda “arastirma sonug raporunu’ ve makale olarak yayimlandiginda,
makalenin tam metin bir kopyasiminin Kurulunuza sunulacagini,

Aragtirma ekibinde Kanun, Kanun Hiikmiinde Kararname vb yolla kamudan ihrag¢ edilmig
birinin yer almadigini,

Bu ¢alismada uygulanacak olan veri toplama aracinin se¢imi ve/veya kullanimi sirasinda
fikri miilkiyet haklarindan kaynaklanan etik kurallarin ihlal edilmeyecegini,

Taahhiit ederim/ederiz.
Tarih : 01/04/2021

Arastirmanin Ad1 : OZEL iLGi TURiZMi OLARAK KARANLIK TURIiZM: YEREL
HALKIN “BOCUK GECESI” KORKU FESTIiVALINE YONELIK ALGILARI
UZERINDE BiR ARASTIRMA

Not: Arastirmanin onaylanmasi durumunda, Etik Kurulunuzun “izleme — Denetleme” gorevi geregi
olarak liizumu halinde ve her hangi bir asamada haberli / habersiz denetlenebilecegini biliyor ve kabul
ediyorum/ediyoruz.

Arastirma EKibi
Sorumlu Arastirnaci***: Do¢. Dr. Sabriye Celik UGUZ
(Tez Danigsmani)

Arastirmaci: Merve KARAKAS
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